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Apresentacdo

O 1l Encontro Nacional de Direito do Futuro (I ENDIF), organizado pelo Centro

Universitario Dom Helder com apoio técnico do Conselho Nacional de Pesquisa e Pos-
graduagdo em Direito — CONPEDI, reafirma-se como um espaco qualificado de producéo,

didlogo e circulagdo do conhecimento juridico, reunindo a comunidade cientifica em torno de
um propdsito comum: pensar, com rigor metodol 6gico e sensibilidade social, os caminhos do
Direito diante das transformagfes que marcam o nosso tempo. Realizado nos dias 09 e 10 de
outubro de 2025, em formato integralmente on-line, 0 evento assumiu como tema geral

“Justica social e tecnolégica em tempos de incerteza’, convidando pesquisadoras e

pesquisadores a enfrentar criticamente os impactos da inovagéo tecnolégica, das novas
dindmicas sociais e das incertezas globais sobre as instituicdes juridicas e os direitos
fundamentais.

Nesta segunda edicdo, 0os niUmeros evidenciam a forca do projeto académico: 408 trabalhos
submetidos, com a participacdo de 551 pesquisadoras e pesquisadores, provenientes de 21
Estados da Federacdo, culminando na organizacdo de 31 e-books, que ora se apresentam a
comunidade cientifica. Essa coleténea traduz, em linguagem académica e compromisso
publico, a vitalidade de uma pesquisa juridica que ndo se limita a descrever problemas, mas
busca compreendé-los, explicar suas causas e projetar solucdes coerentes com a Constituigao,
com os direitos humanos e com os desafios contemporaneos.

A publicagdo dos 31 e-books materializa um processo coletivo que articula pluralidade
temética, densidade tedrica e seriedade cientifica. Os textos que compdem a coletanea
passaram por avaliacdo académica orientada por critérios de qualidade e imparcialidade, com
destaque para o método double blind peer review, que viabiliza a andlise inominada dos
trabalhos e exige o exame por, no minimo, dois avaliadores, reduzindo subjetividades e
preferéncias ideol bgicas. Essa opcdo metodol 6gica €, ab mesmo tempo, um gesto de respeito
aciéncia e uma afirmagdo de que a pesquisa juridica deve ser construida com transparéncia,
responsabilidade e abertura ao escrutinio critico.

O Il ENDIF também se insere em uma trgjetoria institucional ja consolidada: a primeira
edicéo, realizada em junho de 2024, reuniu centenas de pesquisadoras e pesquisadores e
resultou na publicagdo de uma coletanea expressiva, demonstrando que o Encontro se
consolidou, desde o inicio, como um dos maiores eventos cientificos juridicos do pais. A



continuidade do projeto, agora ampliada em escopo e capilaridade, reafirma a importancia de
se fortalecer ambientes académicos capazes de integrar graduacdo e pos-graduacdo, formar
novas geracdes de pesquisadoras e pesquisadores e promover uma cultura juridica
comprometida com arealidade social.

A programacédo cientifica do evento, organizada em painéis tematicos pela manha e Grupos
de Trabalho no periodo da tarde, foi concebida para equilibrar reflexdo tedrica, debate
publico e socializagdo de pesquisas. Nos painéis, temas como inteligéncia artificial e direitos
fundamentais, protecdo ambiental no sistema interamericano, protecdo de dados e heranca
digital foram tratados por especialistas convidados, em debates que ampliam repertérios e
conectam a producéo académica aos dilemas concretos vividos pela sociedade.

A programacdo cientifica do Il ENDIF foi estruturada em dois dias, 09 e 10 de outubro de
2025, combinando, no periodo da manhd, painéis tematicos com exposicdes de especialistas
e debates, e, no periodo da tarde, sessdes dos Grupos de Trabalho. No dia 09/10 (quinta-
feira), apds a abertura, as 09h, realizou-se o Painel |, dedicado aos desafios da atuacéo

processual diante da inteligéncia artificial (“Inteligencia artificial y desafios de derechos
fundamentales en el marco de la actuacion procesal”), com exposicado de Andrea Alarcédn

Pefia (Coldmbia) e debate conduzido por Caio Augusto Souza Lara. Em seguida, as 11h,

ocorreu o Painel 11, voltado a protecdo ambiental no Sistema Interamericano, abordando a
evolucdo da OC-23 ap novo marco da OC-32, com participacéo de Soledad Garcia Munoz
(Espanha) e Valter Moura do Carmo como palestrantes, sob coordenacdo de Ricardo

Stanziola Vieira. No periodo da tarde, das 14h as 17h, desenvolveram-se as atividades dos
Grupos de Trabalho, em ambiente virtual, com apresentacdo e discussdo das pesquisas

aprovadas.

No dia 10/10 (sexta-feira), a programacéo manteve a organizacdo: as 09h, foi realizado o
Paingl 111, sobre LGPD e aimportancia da protecdo de dados na sociedade de vigilancia, com
exposicdes de Lais Furuya e Jilia Mesquita e debate conduzido por Yuri Nathan da Costa
Lannes; as 11h, ocorreu o Painel 1V, dedicado ao tema da heranca digital e a figura do
inventariante digital, com apresentacdo de Felipe Assis Nakamoto e debate sob

responsabilidade de Tais Mallmann Ramos. Encerrando o evento, novamente no turno da
tarde, das 14h as 17h, seguiram-se as sessdes dos Grupos de Trabalho on-line, consolidando
0 espaco de socializacdo, critica académica e amadurecimento das investigaces apresentadas.

Ao tornar publicos estes 31 e-books, o Il ENDIF reafirma uma convicgéo essencial: ndo ha
futuro democrético para o Direito sem pesguisa cientifica, sem debate qualificado e sem
compromisso com a verdade metodoldgica. Em tempos de incerteza — tecnolgica, social,



ambiental e institucional —, a pesquisa juridica cumpre um papel civilizatorio: ilumina
problemas invisibilizados, gquestiona estruturas naturalizadas, qualifica politicas publicas,
tensiona 0 poder com argumentos e of erece horizontes normativos mais justos.

Registramos, por fim, nosso reconhecimento a todas e todos que tornaram possivel esta obra
coletiva— autores, avaliadores, coordenadores de Grupos de Trabalho, debatedores e equipe
organizadora—, bem como as instituicoes e redes académicas que fortalecem o ecossistema
da pesquisa em Direito. Que a leitura desta coletanea seja, a0 mesmo tempo, um encontro
com o que ha de mais vivo na producdo cientifica contemporénea e um convite a seguir
construindo, com coragem intelectual e responsabilidade publica, um Direito a altura do
NOSso tempo.

Belo Horizonte-M G, 16 de dezembro de 2025.

Prof. Dr. Paulo Umberto Stumpf — Reitor do Centro Universitario Dom Helder

Prof. Dr. Franclim Jorge Sobral de Brito — Vice-Reitor e Pro-Reitor de Graduacdo do Centro
Universitario Dom Helder

Prof. Dr. Caio Augusto Souza Lara — Pré-Reitor de Pesguisa do Centro Universitario Dom
Helder



DA PEDRA AO DIGITAL: COMO OSFLINTSTONESANTECIPARAM A
SOCIEDADE DE CONSUMO E SUA OBSESSAO PELASSMARTSCITIES

FROM STONE TO DIGITAL: HOW THE FLINTSTONESANTICIPATED THE
CONSUMER SOCIETY AND ITSOBSESSION WITH SMART CITIES

Fernando Barotti dos Santos 1
Danyelle Avila Borges 2

Resumo

O artigo analisa a série Os Flintstones (1960) como metafora antecipatoria da logica das
smart cities, destacando a continuidade da racionalidade consumista em contextos urbanos
tecnologizados. O problema investigado consiste em compreender como a animagao, ao
retratar uma sociedade pré-historica consumista, evidencia que as smart cities néo

representam ruptura, mas prolongamento da acumulacdo e da racionalidade instrumental. O
objetivo € demonstrar que a obra oferece uma chave critica para interpretar o discurso
tecnoutdpico das smart cities. Com base em Adorno, Horkheimer, Baudrillard e Komninos, a
metodologia qualitativa e interpretativa conclui que tais cidades reproduzem desigual dades
estruturais.

Palavr as-chave: Sociedade de consumo, Sitcoms, Adorno, Baudrillard, Cidade inteligente

Abstract/Resumen/Résumé

This article analyzes the 1960 series The Flintstones as an anticipatory metaphor for the logic
of smart cities, highlighting the continuity of consumerist rationality in technologically
advanced urban contexts. The research question is how the animated film, by depicting a
prehistoric consumerist society, demonstrates that smart cities do not represent a rupture, but
rather an extension of accumulation and instrumental rationality. The objective is to
demonstrate that the film offers a critical key to interpreting the techno-utopian discourse of
smart cities. Based on Adorno, Horkheimer, Baudrillard, and Komninos, the qualitative and
interpretative methodology concludes that such cities reproduce structural inequalities.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Consumer society, Sitcoms, Adorno, Baudrillard,
Smart city

1 Doutor em Direito (UFMG, 2025), Mestre em Direito Ambiental (ESDHC, 2019) e Bacharel em Direito
(ESDHC, 2016). Professor, pesquisador em hermenéutica, filosofia, paisagem, patriménio cultural e sociedade.

2 Mestre em Direito Ambiental (ESDHC), pos-graduada em Direito Ambiental (Estécio/RJ) e Tributario (PUC
/IMG). Bacharel em Direito (UNIFAA). Advogada e pesquisadora do Grupo MAPPS, com foco em meio
ambiente.
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1 INTRODUCAO

Os Flintstones (1960), de Hanna e Barbera, vai além do entretenimento infantil. A série
utiliza a Idade da Pedra tecnoldgica como uma alegoria perspicaz para satirizar os alicerces da
sociedade de consumo norte-americana do pés-guerra. Este estudo propde que a animagdo, ao
retratar uma sociedade pré-tecnoldgica mas profundamente consumista, antecipa o debate sobre
as smart cities. Estas, promovidas como inteligentes, frequentemente repousam sobre as
mesmas logicas consumistas e de exploracdo de recursos.

Por meio de uma analise qualitativa com base na critica da industria cultural (Adorno
e Horkheimer) e na teoria da sociedade de consumo (Baudrillard), a pesquisa demonstra como
a série expde a relagdo entre tecnologia, consumo e status. A animagao revela que o desejo por
inovacao ¢ moldado por dinamicas de praticidade e alienacdo, desmistificando a ideia de que a
tecnologia ¢, por si s6, sindbnimo de progresso social.

O objetivo ¢ demonstrar que Os Flintstones, ao retratar uma sociedade pré-tecnoldgica,
mas profundamente consumista, oferece uma chave para entender como as atuais smart cities
ndo representam uma ruptura, mas sim a continuidade (e talvez o proprio apogeu) de uma logica
histérica que prioriza o consumo frente a sociedade. Extrai-se da pesquisa um discurso
tecnoutdpico: de que a sociedade de consumo como base, ou o comego para essa sociedade
tecnoldgica que enseja as smarts cities ¢ mera retorica, um discurso tecnocratico que propoe
que o avanco das tecnologias sanara problemas causados pela propria tecnologia, ocultando a
constru¢do de uma logica excludente.

Os Flintstones oferece uma chave para entender as atuais smart cities ndo como uma
ruptura, mas como o apice de uma logica histdrica que prioriza o consumo. A dependéncia de
artefatos — sejam de pedra ou digitais — € menos uma questao técnica € mais um sintoma de
uma cultura orientada para a acumulagdo e a ostentagdo. A série serve, assim, como um espelho

anacronico das aspiragdes e contradi¢des de nossa era.

2 SOCIEDADE DE CONSUMO EM OS FLINTSTONES: O SITCOM COMO
PRENUNCIO DA ERA TECNOLOGICA

Na década de 1960, os sitcons consolidaram-se como expressdo emblematica da
sociedade de consumo, fendmeno cultural que se desenvolveu entre as décadas de 1950 e 1980.
Tal processo coincidiu com a ampla popularizacdo da televisdo como bem de consumo
acessivel as camadas médias da populagdo, transformando-se em meio de comunicagdo de

massa tdo influente quanto o radio ou o cinema na conformacdo dos imagindrios sociais,
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influéncia essa que permanece significativa até os dias atuais, ainda que os meios tenham sido
adaptados, seja pelo surgimento das midias eletronicas, seja pelos espagos virtualizados.

O conceito de industria cultural, formulado por Adorno e Horkheimer (1985), constitui
uma critica ao modo de producao e reprodugao cultural no capitalismo detalhado acima, assim
como ao modo de consumo desses bens, inseridos no que se denominou sociedade de consumo.
Os teodricos da Escola de Frankfurt desenvolveram este conceito para ponderar como os bens
culturais sdo sistematicamente produzidos, distribuidos e consumidos segundo a logica
industrial, transformando a cultura em mercadoria padronizada.

Em outras palavras, dentro dessa logica, ndo ha uma preocupagdo exata com o
conteudo dos bens culturais, mas tdo somente com o nimero de consumidores alcangados,
afinal, tudo ¢ condicionado a economia ¢ a politica.

Nesta perspectiva, a industria cultural ndo apenas reflete as relagdes de produgao
capitalistas, mas atua ativamente na formag¢ao da consciéncia social, promovendo a adaptagao
dos individuos ao sistema vigente. O processo de massificagao cultural resulta na padronizagao
dos produtos culturais e, consequentemente, na homogeneizagdo das formas de pensamento e
comportamento social. Adorno e Horkheimer (1985) argumentam que essa dinamica gera uma
pseudocultura que substitui a experiéncia estética auténtica por relagdes de consumo, inibindo
o desenvolvimento do pensamento critico e fortalecendo as estruturas de dominagdo existentes.

As produgdes animadas e /ive-action do referido periodo historico na TV constituiram-
se, assim, como representacdes paradigmaticas do contexto sociocultural estadunidense,
destacando-se entre elas A Feiticeira, Os Jetsons, I Love Lucy e Barrados no Baile. Particular
relevancia assume a série animada Os Flintstones, que, em consonancia com as demais,
apresentava como protagonista o arquétipo da familia branca de classe média suburbana norte-
americana. Tais produc¢des mididticas conformam-se como mostras estéticas que reproduziam
e refor¢gavam os valores da classe social que representavam, estabelecendo um didlogo circular
entre produgdo e consumo cultural. Tal como evoca Baudrillard (2011, p. 130): “o homem
transformado em realidade virtual da maquina, seu operador especular, o que corresponde a
esséncia da tela”.

O contexto historico em andlise caracteriza-se pela ascensdo do modelo societal norte-
americano em contraposic¢ao ao declinio do paradigma estético europeu tradicional. Isso porque
o continente europeu da Belle Epoque, fragilizado pelas consequéncias da Segunda Guerra
Mundial, enfrentava severa desestruturagdo em suas bases econdmicas, politicas e sociais. A
devastacdo material e institucional decorrente do conflito armado criou condi¢des propicias

para a assimilag¢do de novas influéncias e concepgoes ideoldgicas.
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Portanto, os Estados Unidos da América (EUA) emergiram neste cendrio como
poténcia hegemonica, ndo apenas pelo seu status de nacdo vitoriosa no conflito bélico, mas
especialmente pelo seu papel ativo no processo de reconstrucdo europeia. Esta atuacdo
desenvolveu-se sob dupla perspectiva: por um lado, a disseminagao do modelo de consumo
massificado caracteristico da sociedade norte-americana, fomentando a aquisicao de produtos
industriais por ela fabricados; por outro, o combate sistematico a expansdao da ideologia
socialista, que aproveitava o contexto pos-bélico para ampliar sua influéncia geopolitica. Tal
conjuntura histérica consagrou os Estados Unidos como epicentro do poder global, tanto no
ambito econdmico quanto no campo das representagdes culturais.

Nesse contexto historico, marcado por profundas transformagdes nas praticas de
consumo e organizagao social, a série Os Flintstones surgiu como manifestacdo simbolica de
trés caracteristicas centrais daquele periodo: a l6gica da quantidade, que passou a atribuir valor
social a capacidade de aquisicdo de bens materiais; a padronizagdo de func¢des sociais, com
papéis rigidamente definidos para os individuos no sistema produtivo; e a difusdo massiva de
eletrodomésticos — como geladeiras, fogdes e, notadamente, televisores — que se converteram

em emblemas do denominado american way of life, california dreamin ou american dream.

O conceito do Sonho Americano incluia muitas coisas: meritocracia versus
aristocracia, a posi¢do na vida que é conquistada e niao herdada, palavras-chave e
conceitos como oportunista, autossuficiente, pragmatico, engenhoso, ambicioso,
otimista, empreendedor, inventivo. O Sonho abrange muitos desejos, desde alguns
dos mais antigos, como possuir um pedago de terra, até o famoso desejo do Grande
Gatsby: reinventar-se (Vukéevié, 2019, p. 164).

E o american dream, fomentado pela conjuntura historica e social, revelou-se como o
equivalente auténtico da salvacao ou, em outras palavras, da felicidade, referéncia absoluta das
sociedades de consumo (Baudrillard, 2008, p. 49).

No ntcleo essencial desta narrativa consolidam-se determinados principios
fundamentais, os quais se sistematizam como representacdes do fendmeno analisado. A nogao
de oportunidades equitativas, compreendida sob o modelo meritocratico, configura-se como
primeiro elemento estruturante. Segue-se a concepcao de possibilidades ilimitadas, expressao
da convicgao coletiva na potencialidade de superagdo e éxito. O terceiro pilar manifesta-se em
um porvir superior, percebendo o progresso como trajetoria inexoravel. Por fim, consagra-se a
propriedade material como realizagdo maxima, em particular do ideal consumismo tecnologico

enquanto simbolo preeminente de conquista social (Vukcevi¢, 2019).
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Estes componentes constituem, em sua esséncia, distintas manifestagdes de um mesmo
principio norteador: a utopia do progresso. Tal concepcdo mantém coeréncia estrutural mesmo
quando se apresenta sob diferentes formas de expressao sociocultural (Vukcevi¢, 2019).

Esse ciclo foi acompanhado pela expansdo inédita do crédito ao consumidor, que
intensificou o consumo ao transformar desejos em necessidades imediatas, viabilizadas
financeiramente. Como analisa Baudrillard (2011), os objetos deixaram de possuir valor
estritamente funcional, passando a ser envoltos como signos de status e vetores de
diferenciagdo social. Nesse cenario, a televisdo ndo apenas se estabeleceu como objeto de
consumo, mas tornou-se o principal meio de difusdo e legitimacdo consumista, fungdo essa
desempenhada de modo singularmente ironico pela referida série, ao representar uma sociedade
pré-historica ja imersa nas contradigdes e nos vicios proprios do capitalismo moderno, ainda
que seus eletrodomésticos fossem animais pré-histéricos adaptados.

Portanto, apesar da referéncia temporal pré-historica da animagao, ha uma interrelagdo
entre a sociedade representada pela familia e a importancia do consumo e das tecnologias,
modelo este inserido em uma sociedade em que “o consumo passa a ser encarado, portanto,
muito mais do que um direito ou um prazer, mas como um dever de cada cidadao” (Efing;
Geromini, 2016, p. 232). Consumir, ja naquela sociedade pré-historica (assim como
atualmente) pode ser entendido também como a ideia de prontificar uma necessidade nao
essencial, em face de outras esséncias, como escolher uma marca de sabao em pd em razdo do
comercial meticulosamente programado para passar em horarios especificos ou postar a foto de
comida ao invés de comé-la.

Esta mesma ldgica se aplica ao modelo de cidades inteligentes. Se, por um lado, estas
cidades se apresentam como espacgos de inovagdo tecnologica e eficiéncia urbana, por outro,
podem ser compreendidas como expressdo maxima da racionalidade instrumental que os
frankfurtianos identificaram na cultura de massa. A retorica das smart cities, a0 promover o
imaginario de progresso tecnologico como solucao para todos os problemas urbanos, reproduz
a logica da industria cultural ao transformar questdes sociais, que na sociedade de consumo
revertem-se em produtos tecnologicos soluciondveis das mazelas, acessiveis a todos.

Mas, se nenhuma cria¢do tecnoldgica esta desconectada de um contexto, de disputas
politicas, os sistemas tecnologicos que fundamentam as cidades inteligentes — desde a coleta
massiva de dados até a automacao de servigos urbanos — nao sao neutros, mas carregam em si
os valores do sistema que os produziu.

Ou seja, assim como a industria cultural padronizava a produgdo artistica para

consumo de massa, as smart cities operam uma padronizagdo do espaco urbano segundo
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parametros técnicos e econOmicos que frequentemente ignoram particularidades locais e
necessidades sociais especificas. Isso porque a fixagdo por eficiéncia, mensurabilidade e
controle que caracteriza esses projetos urbanos espelha a mesma racionalidade instrumental que
Adorno e Horkheimer (1985) criticavam na produc¢ao cultural industrializada.

A conexao entre esses fendmenos torna-se particularmente evidente quando se observa
como o discurso das smart cities ¢ veiculado e consumido. A propaganda desses projetos
urbanos frequentemente assume carater fetichista, onde a tecnologia aparece como valor em si
mesma, descolada de suas implicagdes sociais — processo analogo ao fetichismo da mercadoria
na esfera cultural. Além disso, a implantagdo desses modelos tecnourbanos costuma ocorrer de
forma top-down, com pouca participagdo democratica, reproduzindo a relagiao unilateral entre
produtor e consumidor que caracterizava a industria cultural.

Aliés, o marketing das cidades inteligentes, utilizando o discurso da sustentabilidade,
da automacao, da eficiéncia da aplicacao das tecnologias de informago nos servigos urbanos,
melhor qualidade de vida e até caminhabilidade, procura promover as principais tendéncias do
novo urbanismo através da combinacao das fun¢des de morar, trabalhar, consumo e lazer.

No entanto, ndo se pode rechacar o risco de que de que as smart cities, apesar de todo
seu potencial técnico, possam se tornar mais um dispositivo de administragdo total da vida
social, em que a promessa de bem-estar tecnoldgico oculta novas formas de controle e
padronizagdo. A verdadeira inteligéncia urbana, nesta perspectiva, ndo residiria na automagao
tecnoldgica, mas na capacidade de criar espagos que favorecam a autonomia, a diversidade e o
pensamento critico — valores que a industria cultural, segundo os frankfurtianos,
sistematicamente neutralizava.

A representacdo da sociedade de consumo em Os Flintstones opera como matriz
simbolica para a racionalidade tecnoldgica que fundamenta as smart cities. A naturalizagao da
dependéncia de tecnologia - mesmo os primitivos da Idade da Pedra do sitcom - antecipa o
discurso contemporaneo que converte inovacdes técnicas em necessidades vitais. Assim, a
animagao revela como a logica do consumo precede e condiciona o desenvolvimento
tecnologico, transformando-o em ferramenta de manutencao do status quo produtivo.

Como dito anteriormente, o marketing das smart cities, utilizando a retorica da
homogeneizag¢do — como se as cidades possuissem as mesmas necessidades e ndo possuissem
diferencas particulares entre si, ndo aborda os efeitos colaterais de seus efeitos, como por
exemplo, como a dependéncia tecnologica, os monopolios dos fabricantes e gestores de
sistemas, a obsolescéncia programada, o controle, a invasao de privacidade e a canalizagdo de

recursos para areas nao prioritarias em contextos de precariedade.
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Em outras palavras, a concepcao contemporanea de cidades inteligentes fundamenta-
se em um anseio acritico pela modernidade tecnoldgica, materializado na aspiragdo a estruturas
urbanas integralmente virtualizadas e digitalizadas. Essa perspectiva opera sob uma premissa
problematica: a crenca implicita de que a mera implantagdo de solugdes smart erradicara
automaticamente os problemas urbanos, sem que haja uma avaliacdo prévia rigorosa sobre a
natureza, hierarquia e causalidade desses mesmos problemas.

A smart city utiliza tecnologia digital, dados em tempo real e colaboragdo social para
melhorar a qualidade de vida, a sustentabilidade e a eficiéncia dos servigos urbanos. Nao se
trata apenas de tecnologia, mas de uma transformagdo integrada que envolve governos,
cidaddos, empresas ¢ infraestrutura. Para Komninos (2018), a smart city é a sinergia entre
tecnologia, capital humano e governanca, enfrentando desafios como desigualdade, mudancas
climaticas e crescimento urbano desordenado. Elas representam uma trajetéria de integracao
entre inteligéncia humana, institucional e artificial, usando a Internet como alicerce para criar
cidades mais resilientes, inovadoras e centradas no cidaddo

Observa-se que as solucdes propostas pelos modelos de smarts cities concentram-se
predominantemente em sintomas secundarios da disfun¢do urbana — como otimizagao de fluxos
de trafego ou eficiéncia energética pontual —, negligenciando as causas primarias que geram
essas externalidades. Tais desafios, embora legitimamente decorrentes do processo de
urbanizagdo acelerada, demandam interven¢des estruturais que ataquem suas raizes
socioeconomicas e ambientais. A resolucdo efetiva pressuporia o enfrentamento prioritario de
questdes como: desigualdade no acesso a infraestrutura bdsica; modelos excludentes de
governanga territorial; dindmicas especulativas de uso do solo, dentre outros.

Ou seja, a retorica das smart cities esta construida sob a fragilidade da consciéncia
sobre a cidadania, do agravamento das desigualdades e do subdesenvolvimento economico e
social, especialmente das cidades situadas a margem do sistema global hegemonico. Dentro
dessa logica, a cidade, enquanto espagco democratico e bem de uso comum de todos, que deveria
ser inclusiva, aberta a expressao criativa e a diversidade social e cultural, deixa de existir para
dar lugar a um mero elemento residual, como transi¢do indspita e abandonada, entre as bolhas
condominiais (de negdcios, de habitacdo, de lazer, de consumo etc) nas mais diversas escalas
(Santos, 2022).

Portanto, paradoxalmente, ao inverter essa logica causal, corre-se o risco de perpetuar
um tecnosolucionismo circular: tecnologias sofisticadas sdo aplicadas para mitigar efeitos de
problemas que poderiam ser radicalmente reduzidos mediante politicas publicas estruturantes

— as quais, nao por acaso, demandam menos investimento em hardware urbano e mais vontade
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politica. Esse fendmeno ecoa a critica adorniana a racionalidade instrumental, onde meios
técnicos transformam-se em fins autolegitimados, obscurecendo a discussdo sobre os reais fins

do urbanismo: justi¢a espacial, equidade e qualidade de vida substantiva (Adorno, 2002).
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