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XV ENCONTRO INTERNACIONAL DO CONPEDI ALICANTE -
ESPANHA

DIREITO E RELACOES DE CONSUMO

Apresentacao

Novamente na Espanha nos encontramos para discutir temas da mais alto relevanciajuridica.
Em especial, o temética de relagdes de consumo. Deparamo-nos com artigos da mais alta
gualidade e de instigacdo cientifica relevante. Artigos tendo como objeto arquiteturas de
consumo e vulnerabilidade digital, moda circular ou moda aparéncia, direito a educacdo e
informagdo ambiental, trataemnto institucional do superendividamento e, finalmente, os
vicios dos produtos e servicos digitais. Todos os contelidos propostos nos fazem refletir
profundamente sobre como as relagoes de consumo nacional brasileiro sdo frequentemente
sujeitas a criticas, merecendo de toda comunidade juridica, notadamente aqueles que atuam
no ambito da pesquisa de pés graduacdo estrito sensu, a buscar novas formas de interpretar o
direito consumierista posto; mormente num momento em que convivemos numa relacéo
muitas vézes desiquilibrada entre fornecedor e consumidor. O fato de nos encontrarmos para
tal reflexdo juridica em terras estrangeiras, em terras de Espanha, na belissima e charmosa
Alicante, nos permite um distanciamento, por um breve momento, de nossos afazeres
profisssionais /académicos fazendo, assim, que tenhamos uma visao conjunta e sistémica
emnriguecedora de doutrina provocadora e efetivamente enriquecedora. Parabéns a todos os
autores pelo seu erudito trabalho e contribuicéo a ciéncia do direito consumerista.



MODA CIRCULAR OU MODA DE APARENCIA? UM ESTUDO ECOFEMINISTA
SOBRE GREENWASHING, MULHERESE ECONOMIA CIRCULAR NA
INDUSTRIA TEXTIL

CIRCULAR FASHION OR FASHION OF APPEARANCES? AN ECOFEMINIST
STUDY ON GREENWASHING, WOMEN, AND THE CIRCULAR ECONOMY IN
THE TEXTILE INDUSTRY

Daiane Borowicc
Jhon Wesley Leite Uchoa
M arina Panazzolo

Resumo

O artigo analisa criticamente o uso do discurso de “moda sustentavel” e “economia circular”
por grandes marcas da industria téxtil, identificando em que medida essas alegacOes
constituem estratégias de greenwashing. A partir de uma perspectiva ecofeminista,

argumenta-se que a apropriacéo superficial da circularidade tende a invisibilizar os impactos
socioambientais reais da cadeia produtiva e a perpetuar desigualdades estruturais,

especialmente aquelas que atingem mulheres. O estudo utiliza exclusivamente métodos
documentais: andlise de relatdrios de sustentabilidade, indicadores de transparéncia,

certificagdes, compromissos publicos e bases de dados sobre impacto ambiental e social da
moda. O objetivo é mapear padrOes recorrentes de greenwashing, como meétricas

incompl etas, sobreval orizag&o de fibras recicladas, auséncia de dados auditaveis e omisséo de
sobreproducéo, e identificar suas implicaces ambientais e de género. A andlise revela que
muitas promessas de circularidade permanecem desconectadas de mudancas estruturais,
reforcando a necessidade de meétricas robustas, regulacOes especificas e auditorias

independentes para assegurar que a circularidade seja efetiva e ndo meramente retorica.

Palavras-chave: Ecofeminismo, Economia circular, Greenwashing, Moda, Economia de
aparéncia

Abstract/Resumen/Résumé

This article critically examines the use of the discourse of “sustainable fashion” and “circular
economy” by major brands in the textile industry, identifying the extent to which such claims
constitute greenwashing strategies. From an ecofeminist perspective, it is argued that the
superficial appropriation of circularity tends to obscure the real socio-environmental impacts
of the production chain and to perpetuate structural inequalities, particularly those affecting
women. The study relies exclusively on documentary methods, including the analysis of
sustainability reports, transparency indicators, certifications, public commitments, and
databases on the environmental and socia impacts of the fashion industry. The objectiveisto
map recurring patterns of greenwashing, such as incomplete metrics, overvaluation of
recycled fibers, lack of auditable data, and omission of overproduction, and to identify their



environmental and gender-related implications. The analysis reveals that many promises of
circularity remain disconnected from structural changes, reinforcing the need for robust
metrics, specific regulations, and independent audits to ensure that circularity is effective
rather than merely rhetorical.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Ecofeminism, Circular economy, Greenwashing,
Fashion, Appearance-based economy



INTRODUCAO

Nas ultimas décadas a industria da moda consolidou-se como um dos setores
econdmicos de maior impacto ambiental no planeta, sendo um dos responsaveis pelo elevado
consumo de agua, emissoes de gases, da produgdo massiva de residuos téxteis e uso intenso de
substancias quimicas. A expansio do modelo fast fashion’, baseada na 16gica de hiperproducio,
renovagdo acelerada das colecdes e obsolescéncia programada do vestuario, aumentou as
pressdes sobre os ecossistemas e comunidades, essas normalmente consideradas vulneraveis.

Neste contexto, atualmente os discursos empresariais sobre moda sustentavel, produtos
verdes e economia circular, tornam-se mais frequentes, e por vezes funcionam como resposta
as criticas ambientais e como estratégia de diferenciacdo no mercado global.

Porém, o crescimento da agenda sustentdvel ndo ocorreu de forma harmonica ou
necessariamente transformadora, constata-se que muitas das iniciativas divulgadas como
circulares limitam-se a agcdes pontuais, como por exemplo o uso de fibras recicladas, colegdes-
capsulas “eco” ou programas de coleta pouco transparentes, enquanto o centro da atividade
produtiva permanece ancorado em praticas lineares e intensas na exploragao de recursos.

Tal discrepancia entre o discurso e a pratica esta amplamente associado ao fendmeno
do greenwashing’, no qual as empresas utilizam de narrativas ambientais para fortalecer sua
imagem publica sem promover de fato mudancas estruturais. Esse cenario ¢ especialmente
relevante no setor da moda, uma vez que a comunicagdo visual e o marketing desempenham
papéis centrais na contrugdo de valor e significado.

A andlise do greenwashing na moda, contudo, ndo pode ignorar seus efeitos sociais,
sobretudo aqueles que recaem sobre grupos historicamente vulnerabilizados. E nesse ponto que
o recorte ecofeminista se torna fundamental. O ecofeminismo, enquanto abordagem teorico-
critica, denuncia as conexdes entre a exploracdo ambiental e a opressdo de mulheres,
evidenciando que a degradagdo ecoldgica frequentemente se articula com a desigualdade de
género. Na cadeia téxtil, essa relacdo ¢ particularmente evidente: mulheres representam a
maioria da forga de trabalho em etapas marcadas por baixa remuneragado, informalidade e riscos
a saude; além disso, sdo também alvo preferencial do marketing “sustentavel” que estimula

novos ciclos de consumo.

! ¢ a produgiio em massa de roupas baratas e de baixa qualidade que imitam tendéncias recentes, impulsionando o
consumo rapido e descartavel

2 ¢ uma pratica de marketing enganosa onde uma empresa divulga uma imagem falsa ou exagerada de suas a¢des
sustentaveis, especialmente em relacdo ao meio ambiente



Adotar uma perspectiva ecofeminista, portanto, permite compreender como discursos
de circularidade podem nio apenas mascarar praticas ambientalmente insuficientes, mas
também perpetuar assimetrias de género. A estética da “moda sustentavel”, frequentemente
direcionada ao publico feminino, opera como dispositivo simbolico que desloca a
responsabilidade ambiental para as consumidoras, enquanto mantém invisibilizadas as
condi¢des de trabalho de mulheres que costuram, tingem ou manuseiam residuos téxteis. Assim,
o estudo do greenwashing sob essa lente amplia a andlise, conectando sustentabilidade, justica
social e critica as estruturas capitalistas que sustentam o setor.

Diante desse cenario, a pesquisa parte do pressuposto de que a economia circular,
embora relevante como paradigma teorico, tem sido mobilizada de forma seletiva por muitas
empresas do setor. Em vez de significar redesign profundo, reducdo drastica da produgao e
responsabilidade sobre o ciclo de vida completo das pegas, a circularidade ¢ frequentemente
associada a iniciativas de baixa escala que, embora comunicadas como transformadoras, ndo
alteram o modelo econdmico dominante. Essa dissonancia refor¢a a necessidade de examinar
criticamente como tais promessas sao formuladas, quais métricas sdo apresentadas e quais
dimensdes sdo estrategicamente omitidas.

Para tanto, o presente artigo adota exclusivamente métodos documentais para analisar a
aderéncia entre discurso e pratica. A escolha por essa metodologia decorre ndo apenas da
disponibilidade de dados corporativos, mas também do objetivo de mapear evidéncias publicas,
verificdveis e auditaveis, evitando vieses interpretativos decorrentes de percepgdes subjetivas
ou depoimentos individuais. A andlise documental possibilita identificar padrdes estruturais no
greenwashing, observando de que modo relatorios de sustentabilidade, compromissos
ambientais, certificacdes e campanhas publicitdrias constroem narrativas de circularidade.

Entdo, a introdugdo da perspectiva ecofeminista na analise documental busca tensionar
a ideia de sustentabilidade reduzida a indicadores ambientais isolados. A proposta ¢ evidenciar
como a circularidade, quando desvinculada de justica de género, tende a operar como
instrumento discursivo € ndo como transformacao estrutural do setor. Assim, o artigo se propoe
a contribuir com o debate contemporaneo sobre moda, ambiente e equidade, revelando de que
forma o greenwashing ndo apenas impede avangos ambientais reais, mas também perpetua

formas de desigualdade que atravessam a cadeia produtiva e o consumo.

2. ECONOMIA CIRCULAR NA MODA: CONCEITO E LIMITES



A crescente incorporagao do discurso da sustentabilidade pela industria da moda tem
impulsionado a difusdo da economia circular como um dos principais paradigmas
contemporaneos para a reconfiguracao das cadeias produtivas. Apresentada como alternativa
ao modelo linear de extracao, produgao e descarte, a circularidade surge associada a promessa
de redugao de impactos ambientais, otimizagao de recursos e regeneragao de sistemas naturais.

No entanto, a ampla adesdo a esse conceito tem sido acompanhada por um uso
frequentemente ambiguo e estratégico, que nem sempre corresponde a transformagdes
estruturais efetivas. Nesse cendrio, torna-se imprescindivel examinar -criticamente os
fundamentos da economia circular na moda, bem como os limites que condicionam sua
implementac¢do, especialmente diante de um setor marcado por dinamicas de hiperprodugio,
forte apelo mercadolédgico e recorrentes praticas de greenwashing.

A compreensdo da economia circular no contexto da industria da moda exige,
inicialmente, a delimitagdo de seus fundamentos conceituais e a problematizagao de seus limites
praticos. Embora amplamente difundida como alternativa ao modelo linear de producdo e
consumo, a circularidade nao constitui um conceito univoco, sendo frequentemente apropriada
por diferentes atores com niveis variados de profundidade e compromisso transformador.

No setor téxtil, essa polissemia torna-se ainda mais evidente, na medida em que principios
originalmente voltados a reducdao de impactos ambientais e a regeneragdo de sistemas naturais
passam a coexistir com estratégias empresariais que mantém padrdes intensivos de producao.
Assim, antes de analisar suas aplicagdes concretas, torna-se necessario examinar criticamente
0 que se entende por economia circular na moda, bem como os limites estruturais, tecnologicos
e politicos que condicionam sua efetividade.

A economia circular emergiu como um dos principais paradigmas contemporaneos para
repensar a producao e o consumo, propondo a transi¢do de um modelo linear, ou seja, extrair,
produzir, descartar, para ciclos regenerativos. Para Abdalla e Sampaio (2018, p.83):

O conceito de Economia Circular enquanto proposta inovadora de implementagao de

um novo sistema de processo produtivo, propde profundas modificagdes estruturais e
assume um maior protagonismo ao contradizer o sistema usual da Economia Linear.

Ja perspectiva da Ellen MacArthur Foundation (2019), referéncia global no tema, a
circularidade na moda envolve trés pilares fundamentais: (a) eliminar residuos e poluicao desde
o design, desenvolvendo pecas mais duraveis, reciclaveis e compostaveis; (b) manter produtos
e materiais em uso pelo maior tempo possivel, por meio de reparo, reuso, revenda, aluguel e

upcycling; e (c) regenerar sistemas naturais, reduzindo dependéncia de recursos virgens e



priorizando matérias-primas renovaveis. Esses principios, embora ambiciosos, pressupdem
mudangas profundas na concepcao do produto, nas cadeias logisticas e no comportamento do
consumidor.

Sabe-se que a adogdo desses principios pela industria da moda tem sido amplamente
variavel e, em muitos casos, superficial, muitos estudos apontam que grande parte das
estratégias classificadas como circulares se concentra em etapas finais da cadeia, como
programas de coleta ou uso marginal de fibras recicladas, em vez de promover transformacdes
no desenho do sistema como um todo. Na pratica, o foco recai sobre a¢des que sao facilmente
comunicaveis em campanhas de marketing, mas que apresentam impacto limitado diante da
escala de producdo global. Essa seletividade gera o que a literatura critica denomina
“circularidade simbolica”, na qual os elementos comunicacionais superam em importancia a
efetividade ambiental.

Partindo da constatacao que a economia circular se baseia na diminuigdo da exploragao
do meio ambiente e também visa priorizar a economia local e geragdo de empregos,
corroborando com isso Abdalla e Sampaio (2018, p. 84)

Ha de se destacar que, um dos conceitos basicos defendidos pelos precursores da ideia
de Economia Circular, é primar pela estabilidade da economia local e a geragao de
empregos. Além de buscar eliminar as consequéncias nocivas ao meio ambiente,
decorrente do uso excessivo de bens durdveis e ndo-duraveis e pelo descarte
inadequado. Estas sdo condi¢cdes que também compdem o escopo dos objetivos
almejaveis.

E sabido que por vezes o conceito de economia circular nio é aplicado na sua totalidade,
criando um falso discurso, onde a realidade € oposta ao conceito. A distin¢do entre circularidade
fraca e circularidade forte ¢ um ponto central nesse debate.

A circularidade fraca refere-se a intervengdes que mantém o paradigma de crescimento
continuo, sem questionar volumes de producdo, padrdoes de consumo ou a légica de répida
substitui¢do das pecas (Kirchherr et. as, 2017). Trata-se de uma circularidade que opera dentro
do modelo linear, adicionando mecanismos paliativos como reciclagem limitada ou colegdes
eco-friendly’ em escala minima. J4 a circularidade forte, defendida por diversos autores criticos,
pressupde a reestruturagdo profunda do sistema produtivo, priorizando a redugdo significativa
da producdo, a durabilidade real das pegas e a desaceleragdo do consumo. Esse modelo exige
repensar o proprio papel econdmico da moda e confrontar interesses corporativos consolidados

(Johansson e Henriksson, 2020).

3 Amigo do meio ambiente



A aplicabilidade da economia circular no setor de moda também enfrenta desafios
tecnologicos e logisticos. A reciclagem de fibras, por exemplo, ainda ¢ limitada: grande parte
dos tecidos ¢ composta por misturas dificeis de separar, € o processo de reciclagem mecanica
tende a degradar a qualidade das fibras, resultando em produtos de menor valor.

A reciclagem quimica, por sua vez, permanece restrita, cara e dependente de
infraestrutura industrial de alto grau de especializagdo. Essa realidade contrasta com o discurso
otimista muitas vezes utilizado em relatérios corporativos, sugerindo que a circularidade, apesar
de promissora, ainda se encontra distante de ser uma solucao aplicavel em larga escala.

Conforme Santos e Gonzalez “no entanto, ao introduzir principios da economia circular
na cadeia produtiva da moda a maneira como as organizagdes funcionam ¢ transformada”
(2021, p. 2) . Essa afirmacgao evidencia que a adogao de praticas circulares ndo se limita a ajustes
operacionais, mas implica uma reconfiguragdo estrutural dos modelos produtivos, exigindo a
revisdo de processos, cadeias de suprimentos, estratégias de design e dindmicas de consumo.
Trata-se, portanto, de uma mudanga paradigmatica que desloca a logica linear tradicional para
um sistema em que redugdo, reutilizagdo, reparo e reciclagem passam a orientar a propria
racionalidade organizacional.

Outro desafio estrutural diz respeito ao fendmeno da overproduction” que representa o
maior impedimento para uma circularidade genuina. Estima-se que bilhdes de pecas sdo
produzidas anualmente, muitas das quais permanecem encalhadas, sdo incineradas, aterradas
ou exportadas como residuos para paises do Sul Global. O modelo econdmico do fast fashion
depende intrinsecamente da novidade constante e da super disponibilidade de produtos,
tornando incompativel qualquer tentativa de promover circularidade sem enfrentar o problema
quantitativo da producao.

A overproduction também compromete iniciativas de reuso e reciclagem. Mesmo que
os sistemas de coleta e reciclagem fossem altamente eficientes, o volume produzido excede em
muito a capacidade global de reaproveitamento. Essa assimetria revela um dos limites
fundamentais da circularidade fraca: ao focar em solugdes técnicas para o fim da cadeia, ela
obscurece a necessidade de reduzir drasticamente o nimero de pecas produzidas e consumidas.
Nesse sentido, a circularidade ndo pode ser tratada apenas como uma questao de tecnologia,

mas como uma questao politica, econdmica e social.

4 ¢ a producio excessiva de roupas muito acima da demanda real.
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Conforme observado por Shamsuzzaman et al. (2025), "com apenas 15-20 % dos
residuos coletados para reuso e reciclagem” evidenciando como, mesmo com sistemas de
reciclagem/reuso, a escala da produg¢do inviabiliza uma circularidade eficaz.

Entao, compreender os limites da economia circular na moda implica reconhecer que a
circularidade ndo pode ser reduzida a uma narrativa de marketing, mas requer compromissos
verificdveis, mensuraveis e auditaveis, com indicadores claros sobre producdo, durabilidade,
rastreabilidade e volume de descarte evitado. Essa problematizacdo ¢ fundamental para
diferenciar discursos de sustentabilidade de praticas efetivas, especialmente em um setor
marcado por forte apelo comunicacional e por estratégias recorrentes de greenwashing. Assim,
o debate sobre circularidade deve ser entendido como parte de um projeto mais amplo de
transformagao, que integra dimensdes ambientais, econdmicas e sociais.

A economia circular ndo deve ser compreendida apenas como um conceito economico
ou ambiental, mas também como uma constru¢do juridico-normativa em consolidacdo. Nos
ultimos anos, diferentes ordenamentos passaram a incorporar principios de circularidade em
suas legislagdes, especialmente no ambito da gestao de residuos, da responsabilidade estendida
do produtor e da regulagdo de cadeias produtivas. No contexto europeu, por exemplo, o Circular
Economy Action Plan, vinculado ao European Green Deal, estabelece diretrizes para a transi¢ao
de setores intensivos em recursos, incluindo a industria téxtil, com foco em durabilidade,
reparabilidade e rastreabilidade dos produtos.

Contudo, a positivagdo da economia circular enfrenta desafios relevantes. Um dos
principais diz respeito a auséncia de defini¢des juridicas uniformes e de critérios vinculantes
que permitam diferenciar praticas efetivamente circulares de estratégias meramente
declarativas. Essa lacuna normativa abre espago para interpretacdes flexiveis por parte das
empresas, favorecendo a proliferacdo de praticas de greenwashing sob a aparéncia de
conformidade regulatoria.

Além disso, a incorporacao da circularidade no Direito frequentemente ocorre de forma
fragmentada, por meio de instrumentos setoriais, sem enfrentar a logica estrutural da
hiperprodugao. Nesse sentido, a economia circular corre o risco de ser reduzida a um conjunto
de obrigagdes técnicas, desvinculadas de uma abordagem sistémica que integre justiga

ambiental, direitos humanos e equidade de género.

3. ECOFEMINISMO E A INDUSTRIA TEXTIL
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A andlise dos limites da economia circular na industria da moda evidencia que a
transicao para modelos produtivos mais sustentaveis ndo pode ser compreendida apenas sob
uma perspectiva técnica ou gerencial, exigindo a incorporagdo de abordagens criticas capazes
de revelar as dimensdes sociais e politicas subjacentes a esse processo. Nesse sentido, o
ecofeminismo emerge como um referencial tedrico fundamental para aprofundar essa
discussdo, ao explicitar as conexdes estruturais entre exploracdo ambiental e desigualdades de
género.

Ao deslocar o foco da materialidade dos fluxos produtivos para as relagdes de poder que
0s sustentam, essa perspectiva permite compreender como a ldgica que orienta a circularidade,
quando apropriada de forma superficial, pode reproduzir padrdes historicos de dominacgao.
Assim, a inser¢ao do ecofeminismo no debate sobre a industria téxtil possibilita ndo apenas
problematizar os limites da economia circular, mas também ampliar a compreensao da
sustentabilidade, integrando dimensdes de justica social, equidade de género e reconhecimento
das multiplas formas de resisténcia que atravessam a cadeia produtiva.

O termo “ecofeminismo” surgiu pela primeira vez na obra Le féminisme ou la mort,
publicada em 1974 pela autora francesa Frangoise d’Eaubonne, a quem se atribui a formulagao
inicial desse conceito. A partir dessa proposicao, estabelece-se uma leitura critica segundo a
qual mulheres e natureza compartilham uma condi¢do historica de dominagdo, exploracdo e
subordinagao em diferentes contextos sociais.

Na referida obra, d’Eaubonne (1974) sustenta que o ser humano, inserido em uma légica
produtivista, passa a conceber o meio ambiente como um objeto passivel de controle e
instrumentalizacdo, destinado a sustentar continuamente os sistemas de produgdo.
Paralelamente, essa mesma racionalidade ¢ aplicada as mulheres, que sdo frequentemente
reduzidas a fungdes reprodutivas e domésticas, o que contribui para a manutencao de estruturas
de desigualdade e subordinagdo de género.

A relevancia de Le féminisme ou la mort ultrapassa sua dimensdo teorica, tendo
exercido forte influéncia sobre mulheres ja engajadas em movimentos sociais, especialmente
nos campos feminista e ambiental. A obra proporcionou um referencial conceitual capaz de
articular essas lutas, incentivando a constru¢do de uma consciéncia critica voltada a
transformagdo ecologica e a reconfiguragdo das relacdes de género (Puleo, 2015).

Nesse contexto, o ecofeminismo consolidou-se como um movimento plural,
impulsionado por iniciativas femininas em diferentes esferas do conhecimento e da atuagado

social. Sua construcdo envolve contribuicoes oriundas da filosofia, das ciéncias, das artes, da
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literatura, da linguagem e das praticas politicas, incluindo a atuagdo em organismos
internacionais e organizacdes nao governamentais (Tavares; Michiles, 2019).

A partir dessas multiplas frentes, o ecofeminismo estruturou-se como uma forma de
mobilizacao social que combina reflexao teodrica e agdo politica. Seus fundamentos baseiam-se
na dentncia das relagdes de poder que sustentam a dominagdo simultanea das mulheres e da
natureza, evidenciando que ambas s3o submetidas a um mesmo modelo de exploragdo. Nesse
sentido, 0 movimento busca demonstrar que a légica que marginaliza as mulheres ¢ a mesma
que impulsiona a degradagdo ambiental, sendo, portanto, necessaria uma transformacgao
estrutural dessas dinamicas (Beltran, 2019).

Assim, o ecofeminismo desenvolve uma critica ao paradigma androcéntrico
predominante, apontando para a urgéncia de reconstru¢do de uma ética ambiental que
reconhega e enfrente as interconexdes entre opressdo de género e exploracdo dos recursos
naturais. Trata-se, portanto, de uma perspectiva que propde nao apenas a revisdo de valores
sociais, mas a reconfigurag¢ao das bases que sustentam as relagdes entre humanidade e natureza
(Junges, 2010).

Através do arcaboucgo tedrico levantado, o ecofeminismo denuncia as relagdes
estruturais entre exploragdo ambiental e opressdo de género, permitindo compreender como a
industria da moda se sustenta sobre formas especificas de vulnerabilizagdo feminina. A partir
da critica ecofeminista, torna-se evidente que a ldgica produtiva do fast fashion se apoia tanto
na degradacdo de ecossistemas quanto na desvalorizag¢do do trabalho feminino, especialmente
em paises do Sul Global. Essa dupla exploracdo ndo ¢ acidental, mas consequéncia de um
sistema que entende tanto a natureza quanto certos corpos como recursos infinitos e disponiveis.

A cadeia téxtil global ¢ composta por etapas intensivas em trabalho, majoritariamente
realizado por mulheres: cultivo de fibras, fiacdo, tecelagem, tingimento, costura e acabamento,
conforme relatdrio do Clean Clothes Campaign (2005). Em muitos desses elos, o trabalho
feminino € precarizado, mal remunerado e invisibilizado. Do ponto de vista ecofeminista, essa
invisibilizagdo dialoga com a propria dindmica de apagamento dos cuidados e dos saberes
tradicionalmente atribuidos as mulheres, reforcando uma economia que depende de atividades
essenciais, mas sistematicamente marginalizadas (Mies e Shiva, 2021). Assim, a moda rapida
se beneficia de uma estrutura que naturaliza a desigualdade e a coloca como parte funcional de
seu modelo de negocios.

Além da exploragdo laboral, o ecofeminismo ajuda a compreender como as mulheres

também sdo desproporcionalmente afetadas pelos impactos ambientais da produgdo téxtil
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(Plumwood, 1983). O uso intensivo de agrotdxicos no cultivo do algodao, a polui¢ao das aguas
por corantes quimicos e o descarte de residuos téxteis em comunidades periféricas atingem de
forma mais aguda mulheres que vivem em regides vulneraveis ou dependem diretamente desses
ecossistemas para sua subsisténcia. Nesse sentido, a degradacdo ambiental ndo ¢é neutra: ela
opera junto a hierarquias de género, classe e raga, aprofundando desigualdades ja existentes.

O discurso da “moda sustentavel” raramente reconhece essas assimetrias. Ao enfatizar
materiais reciclados ou fibras “verdes”, muitas campanhas ignoram as condi¢des concretas das
trabalhadoras que tornam possivel a producgdo, reforcando a ideia de que basta “escolher
melhor” para que a moda se torne sustentavel. A perspectiva ecofeminista, ao contrario,
evidencia que qualquer transi¢do para a sustentabilidade exige incorporar dimensdes de justica
social, redistribuicdo de poder e reconhecimento do protagonismo das mulheres na cadeia
produtiva. Sem esse enfoque, a circularidade se reduz a um ajuste cosmético (Mies e Shiva,
2021).

Outro ponto central destacado pelo ecofeminismo ¢ a relagdo entre consumo e
construcdo de identidades femininas (Mies e Shiva, 2021). A moda, enquanto industria cultural,
produz imaginarios que associam feminilidade ao consumo constante, estimulando ciclos de
desejo e descarte que alimentam o fast fashion (Greenpeace, 2021). Ao responsabilizar as
mulheres por praticas de consumo “conscientes”, o mercado transfere para elas o peso da
sustentabilidade, ignorando que seus habitos sao moldados por estruturas simbolicas e pela
propria logica de obsolescéncia programada da industria. Essa responsabilizagdo individual
reforca estereotipos de género e desvia a ateng¢do dos grandes agentes poluidores.

Por outro lado, o ecofeminismo também permite visibilizar resisténcias e alternativas
produzidas por mulheres, muitas delas enraizadas em praticas comunitarias, tradicionais ou
artesanais (Mies e Shiva, 2021). Cooperativas de costureiras, coletivos de moda sustentavel,
iniciativas de upcycling e redes de economia solidaria revelam uma circularidade que ndo se
limita ao aspecto material, mas envolve cuidado, autonomia e relagdes horizontais. Essas
praticas demonstram que € possivel construir modelos de produgdo que valorizem tanto o meio
ambiente quanto as relagdes humanas, apontando para formas de circularidade “forte”.

A cadeia téxtil, observada sob o prisma ecofeminista, mostra que a sustentabilidade ndo
pode ser dissociada das condi¢des de existéncia das mulheres que sustentam a produc¢do. Isso
implica repensar politicas publicas, mecanismos regulatdrios e praticas empresariais, de modo
a priorizar direitos trabalhistas, transparéncia, rastreabilidade e participacdo feminina na

tomada de decisdes. O ecofeminismo contribui para deslocar o debate da sustentabilidade
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centrada no produto para uma sustentabilidade centrada na vida e na dignidade das pessoas
envolvidas.

Entdo, ao aplicar a lente ecofeminista a cadeia da moda, é possivel problematizar a
propria nogao de “inovacao”, frequentemente apropriada pela industria para vender solugdes
técnicas que mantém intocado o modelo linear e desigual. O ecofeminismo propde um
paradigma alternativo, no qual a economia circular s6 ¢ auténtica se promover justica ecologica
e social de forma integrada. Essa perspectiva prepara o terreno para a andlise critica do
greenwashing, que muitas vezes utiliza o vocabulario da circularidade para ocultar

continuidades de exploragdo, tema aprofundado na proxima secao.

4. GREENWASHING NA MODA

A leitura ecofeminista da industria téxtil, ao evidenciar as interconexdes entre
exploragdo ambiental e desigualdades de género, também permite problematizar os discursos
contemporaneos de sustentabilidade amplamente difundidos pelo setor. Nesse contexto, emerge
o fenomeno do greenwashing como uma estratégia recorrente por meio da qual empresas se
apropriam de vocabularios associados a circularidade, a responsabilidade ambiental e a ética
produtiva, sem, contudo, promover transformagdes estruturais em seus modelos de negocio.

A partir de uma perspectiva critica, torna-se possivel compreender que tais praticas nao
apenas mascaram impactos socioambientais persistentes, mas também refor¢am dindmicas de
invisibilizagdo, especialmente no que se refere ao trabalho feminino precarizado ao longo da
cadeia produtiva. Assim, a andlise do greenwashing na moda revela-se fundamental para
distinguir entre iniciativas genuinamente comprometidas com a sustentabilidade e aquelas que
operam no plano simbolico, contribuindo para a manutencdo de um sistema que permanece, em
sua esséncia, excludente e insustentavel.

A literatura especializada tem identificado diferentes tipologias de greenwashing, que
podem ser observadas de forma recorrente na industria da moda. Entre elas, destacam-se: (i) a
vaguidade conceitual, caracterizada pelo uso de termos amplos e ndo verificaveis, como “eco-
friendly” ou “consciente”; (ii) a irrelevancia, quando atributos ambientais sdo destacados apesar
de ndo representarem diferenciais significativos; (iii) a ocultacdo de trade-offs, na qual um
aspecto positivo € enfatizado enquanto impactos relevantes sao omitidos; e (iv) a auséncia de

comprovagao, evidenciada pela falta de dados auditaveis ou verificaveis. Essas estratégias nao
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apenas dificultam a avaliagdo critica por parte dos consumidores, mas também comprometem
a construgdo de padrdes regulatorios eficazes.

O fendmeno do greenwashing tornou-se particularmente evidente na induastria da moda,
que, diante da crescente pressao social por responsabilidade socioambiental, passou a adotar
discursos de sustentabilidade frequentemente desconectados de suas praticas reais. Conforme
Adamkiewicz et. al. (2022, p.3):

o caso da industria da moda, a narrativa de greenwashing pode ser observada em
alegacdes de que determinada marca ¢ mais sustentavel, quando na verdade melhora
apenas uma parte insignificante de suas cole¢des; ou quando opta por downcycling de

materiais em vez de investir em reciclagem fibra a fibra; ou ainda quando promove
programas de coleta que incentivam um consumo “sem culpa”>.(tradugdo nossa)

Entdo, essas estratégias funcionam menos como compromissos reais com a
sustentabilidade e mais como instrumentos de manuten¢ao da imagem corporativa. Em vez de
enfrentar os verdadeiros vetores de impacto, muitas marcas recorrem a solu¢des superficiais
que reforcam a logica existente. Assim, mecanismos como a promoc¢ao de poliéster reciclado
(geralmente obtido de garrafas PET e ndo de residuos téxteis), o uso de certificagcdes pouco
transparentes ou a divulgagao seletiva de indicadores ambientais acabam refor¢ando a narrativa
de que pequenas melhorias técnicas seriam suficientes para tornar a moda mais “verde”.

Segundo o relatorio de 2022 do Changing markets Foundation:

Como a industria da moda ¢ um dos setores menos regulados do mundo, esses
esquemas existem parcialmente como uma tentativa genuina de avangar rumo a
sustentabilidade na auséncia de legislacdo ambiental. Mas eles também permitem a
proliferacdo de “greenwashing” em uma escala notavel. Seja no uso de rotulos de
certificacdo em produtos individuais, garantindo ao consumidor que pode comprar
sem culpa ao “colocar o dinheiro onde estdo seus valores”, seja quando as marcas
divulgam orgulhosamente sua ades@o a diversas iniciativas voluntarias ligadas a
moda, a existéncia desses esquemas ¢ a inerente falta de responsabilidade dentro deles
constituem uma parte fundamental da engrenagem do greenwashing na industria da
moda contemporanea.® Tradugio nossa

5 Do original: “In case of the fashion industry, greenwashing narrative can be observed as claims of being more
sustainable but only improving a negligible part of the fashion brands’ collections, or downcycling materials
instead of focusing on fiber-to-fiber recycling, or promotion of take-back programs that incentivize guilt-free
consumption.” (Adamkiewicz et. al, 2022, p. 3)

® Do original: “As the fashion industry is one of the least regulated sectors in the world, these schemes partially
exist as a genuine attempt to move towards sustainability in the absence of environmental legislation. But they
also enable the proliferation of ‘greenwashing’ on a remarkable scale. Whether it is the use of certification labels
on individual products — assuring customers that they can shop guilt free by putting their money where their values
lie — or brands proudly communicating their membership of various fashion-related voluntary initiatives, the
existence of these schemes and the inherent lack of accountability within them are a key part of the greenwashing
machinery of the modern fashion industry (Changing, 2022 p.6).
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Ou seja, embora tais mecanismos aparegam como respostas “responsaveis” em um
cendrio marcado pela auséncia de regulacdo efetiva, eles frequentemente operam como
dispositivos de legitimagao simbolica, deslocando o foco do debate estrutural sobre os impactos
reais da produgdao téxtil. A indlstria passa, assim, a se apoiar em uma estética de
sustentabilidade que mascara a manutencdo de praticas intensivas e ambientalmente
degradantes.

E nesse ponto que se evidencia um dos artificios mais recorrentes de greenwashing: a
criacdo de colecdes “verdes”, produzidas com uma pequena porcentagem de fibras recicladas
ou certificacdes opacas, enquanto o restante do catalogo permanece baseado em praticas
altamente poluentes.

Sob a lente ecofeminista, o greenwashing na moda revela ndo apenas uma manipulagdo
discursiva, mas também uma forma de invisibilizar desigualdades de género e trabalho (Shiva,
1989). Campanhas que exaltam a sustentabilidade raramente mencionam as condigdes das
mulheres que costuram as pecas ou trabalham no cultivo de fibras, ao omitir a dimensao humana
e social da producdo, o greenwashing reforca a logica de exploragdo que recai
desproporcionalmente sobre mulheres do Sul Global, especialmente racializadas, que suportam
tanto o peso da precarizacao laboral quanto os impactos ambientais gerados pelo setor. Assim,
o discurso verde contribui para apagar as assimetrias estruturais que o ecofeminismo busca
evidenciar.

Além disso, muitas campanhas de moda sustentavel projetam a responsabilidade
ambiental sobre o comportamento das consumidoras, incentivando-as a adotar habitos
“conscientes” (Evans, 2017), como comprar pecas de determinadas colegdes ou aderir a
programas de reciclagem. Essa abordagem individualizante desvia a atencdo das praticas
empresariais e reforca narrativas que associam mulheres ao papel de cuidadoras da natureza,
reproduzindo estereotipos historicamente utilizados para justificar desigualdades de género
(Merchant, 1989), o greenwashing, nesse sentido, opera tanto como instrumento mercadologico
quanto como mecanismo de perpetuagdao simbolica de papéis sociais.

Nas esferas publicas e institucionais, o greenwashing enfraquece a formulacdo de
politicas efetivas, pois. os governos, ao acreditarem na autorregulacdo do mercado ou nos
relatorios de sustentabilidade das proprias empresas, retardam a constru¢gdo de marcos
normativos mais rigorosos sobre transparéncia, rastreabilidade, direitos trabalhistas e limites de
producao (Delmas e Burbano, 2011). Esse atraso impacta diretamente as mulheres

trabalhadoras, que permanecem submetidas a riscos ambientais e condi¢des precarias. Assim,

17



o greenwashing atua como obstaculo politico a implementacao de direitos socioambientais
(Terrachoice, 2010).

Por fim, a0 mascarar problemas estruturais e reproduzir desigualdades, o greenwashing
impede a construcdo de uma moda verdadeiramente sustentavel. A superacdo desse cendrio
exige reconhecer que os impactos sociais ¢ de género nao sdo efeitos colaterais, mas
componentes centrais das dindmicas produtivas da industria. Do ponto de vista ecofeminista,
enfrentar o greenwashing significa resgatar a materialidade do trabalho feminino, denunciar a
apropriacao empresarial da sustentabilidade e reafirmar que qualquer modelo de economia
circular s6 sera legitimo quando promover justica ambiental e justica de género de forma

integrada.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise desenvolvida ao longo deste artigo demonstra que a incorpora¢do da economia
circular pela industria da moda tem ocorrido de maneira predominantemente discursiva,
funcionando menos como um instrumento de transformacao estrutural e mais como estratégia
de gestdo reputacional.

A proliferagdo de narrativas de “moda sustentdvel” e “circularidade” mostra-se
descolada de mudancas reais nos modelos produtivos, sobretudo no que se refere a redugao da
hiperprodugao, a reestruturac¢ao das cadeias de fornecimento e a garantia de condigdes dignas
de trabalho. Esse descompasso confirma que, no setor téxtil, a sustentabilidade tem sido
frequentemente instrumentalizada como estética ou ferramenta de marketing, configurando
préticas tipicas de greenwashing.

A partir do referencial ecofeminista, evidenciou-se que essa apropriagdo superficial da
circularidade ndo ¢ neutra: ela opera dentro de uma logica que historicamente associa a
exploracdo ambiental a opressdao de género. Ao invisibilizar as mulheres que compdem a base
da cadeia produtiva e simultaneamente direcionar as consumidoras o apelo pela
responsabilidade ambiental, o greenwashing refor¢a desigualdades estruturais, desloca o foco
das obrigagdes empresariais € perpetua esteredtipos que vinculam o feminino ao cuidado e ao
sacrificio. Assim, o estudo revela que praticas supostamente “verdes” podem, paradoxalmente,
aprofundar vulnerabilidades e limitar o avanco de direitos socioambientais.

Constatou-se ainda que a economia circular, quando reduzida a iniciativas pontuais,
perde sua poténcia transformadora e se torna um instrumento simbdlico. A auséncia de métricas

robustas, auditorias independentes e compromissos vinculantes evidencia que grande parte das
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acOes corporativas permanece ancorada na circularidade fraca, insuficiente para enfrentar os
impactos ambientais ¢ humanos gerados pelo modelo fast fashion. Sob essa otica, a
circularidade assume o papel de ornamento retdrico, desviando a ateng@o das questdes centrais:
o volume de producdo, a degradagdao ambiental e a precarizagao do trabalho feminino.

Do ponto de vista juridico, essa realidade impde a necessidade de marcos regulatorios
mais rigorosos e coerentes, capazes de delimitar o uso de claims ambientais, estabelecer padroes
minimos de transparéncia e impor responsabilidade objetiva sobre danos socioambientais ao
longo de toda a cadeia téxtil global. A autorregulagao tem se mostrado insuficiente para conter
abusos, especialmente quando empresas recorrem a métricas autodeclaradas.

Nesse contexto, o Direito assume papel central na contencdo do greenwashing e na
promo¢dao de uma transi¢do efetiva para modelos produtivos sustentaveis. Torna-se
imprescindivel o desenvolvimento de instrumentos regulatorios que estabelegcam critérios
claros para o uso de alegacdes ambientais, imponham deveres de transparéncia e rastreabilidade
e assegurem mecanismos de responsabilizacdo ao longo de toda a cadeia produtiva global.
Ademais, a incorporacdo da perspectiva de género na regulacdo ambiental revela-se
fundamental, de modo a garantir que politicas de sustentabilidade nao reproduzam
desigualdades estruturais, mas contribuam para a promog¢ao de justica socioambiental.

Conclui-se, portanto, que a superacao da “moda de aparéncia” exige deslocar o debate
da sustentabilidade para além da estética e das solucdes tecnologicas isoladas, incorporando
dimensdes de justica de género, justica ambiental e redistribui¢do de poder nas cadeias
produtivas. A economia circular s6 se tornara um paradigma auténtico quando vinculada a
transformagdes que enfrentem a raiz dos problemas estruturais: a produgdo em excesso, a
exploracao laboral feminina e a desigual distribui¢cdo dos danos ambientais. O ecofeminismo,
ao articular critica a0 modelo econdmico e defesa da dignidade humana, oferece uma lente
indispensavel para formular politicas ptiblicas e modelos regulatorios que promovam uma moda

verdadeiramente ética, justa e sustentavel.
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