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POLITICASPUBLICASE DIREITOSHUMANOSNA ERA TECNOLOGICA
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Apresentacdo

Entre os dias 30 de setembro e 3 de outubro de 2025, a Faculdade de Direito de Franca
recebeu o 111 Congresso Internaciona de Direito, Politicas Publicas, Tecnologia e Internet. O
evento reuniu académicos, profissionais, pesquisadores e estudantes, promovendo o debate
interdisciplinar sobre o impacto das inovagtes tecnol 6gicas no campo juridico e nas politicas
publicas. A programacdo envolveu Grupos de Trabalho (GTs) organizados para aprofundar
temas especificos, abordando desde o acesso a justica até as complexidades da regulacéo
tecnologica, com énfase na adaptacdo do sistema juridico aos avancos da inteligéncia
artificial e da automacéo.

O GT 2 investiga as relacBes entre politicas publicas, direitos humanos e avancos
tecnol 6gicos. Os trabalhos apresentados analisam a influéncia das novas midias na formagédo
da opinido publica, os limites da liberdade de expressdo e os desafios da protegdo de dados.
O grupo reflete sobre como o Estado pode promover uma governanga digital que garanta a
dignidade humana e ainclusdo social na era dainformagéo.



CRIANCA NAO E CONTEUDO: SHARENTI NG, E A VIABI LIZACAO DE
POLITICASPUBLICASCONTRA A EXPOSICAO INFANTIL NA INTERNET

CHILDREN ARE NOT CONTENT: SHARENTING AND THE DEVELOPMENT OF
PUBLIC POLICIES AGAINST ONLINE CHILD EXPOSURE

Julia Fulgueral Geraldeli
Gabrielly Probio da Silva
Bruna Luiza Mendes Sousa

Resumo

O presente resumo propde uma analise critica do fendmeno sharenting, definido como a
exposi¢cdo de criangas e adolescentes nas redes sociais. O projeto busca compreender 0s
impactos juridicos, sociais e psicoldgicos dessa exposicao, associando também a contextos
comerciais que transformam a infancia em monetizacéo. De forma interdisciplinar, o estudo
explana sobre os limites legais do compartilhamento de imagens, a transi¢céo da publicidade
para a esfera doméstica. A pesquisa também dialoga com os marcos da proibicdo da
publicidade infantil no Brasil, apontando rupturas perante novas formas de exploracdo da
imagem infantil, defendendo a protecdo coletiva naeradigital.

Palavras-chave: Sharenting, Public policies, Digital regulation, Childhood monetization,
Social media

Abstract/Resumen/Résumé

This abstract proposes a critical analysis of the phenomenon of sharenting, defined as the
exposure of children and adolescents on social media. The project aims to understand the
legal, social, and psychological impacts of this exposure, including its association with
commercial contexts. Through an interdisciplinary approach, the study explores the legal
limits of image sharing and the shift of advertising into the domestic sphere. It also engages
with the regulatory milestones of child-targeted advertising in Brazil, highlighting rupturesin
light of new forms of image exploitation, and advocating for collective protection in the
digital age.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Sharenting, Politicas publicas, Regulacdo digital,
Monetizagdo dainfancia, Redes sociais
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1. INTRODUCAO:

O termo sharenting surgiu com a jungao das palavras “share” (compartilhar) e “parenting”
(parentalidade), o que se refere a exposicao de imagens, videos e informagdes que pais ou
responsaveis legais fazem com seus filhos nas redes sociais. Esse compartilhamento excessivo
pode ocorrer de forma ingénua ou intencionalmente comercial, no qual a privacidade da crianga
¢ comprometida, podendo violar seus direitos, muitas vezes sem o seu consentimento ou sem
terem a idade necessaria para compreender as consequéncias desse ato, ja que os efeitos do

sharenting sdo para uma vida toda.

Neste trabalho sera feita a analise critica do fendmeno sharenting em suas dimensdes
juridicas e sociais, enfatizando as consequéncias negativas para as criangas e os adolescentes,
tanto nas praticas contemporaneas digitais quanto nas antigas formas de publicidade infantil.
Também sera feita uma contextualizagdo historica voltada as criangas e adolescentes,
abordando seu processo de regulamentagdo e proibi¢do no Brasil, mostrando as razdes que
levaram a limitacao de contedos comerciais destinados ao publico infantil. O problema que
conduz esse estudo ¢: como o sharenting pode configurar uma nova forma de violagao dos
direitos da crianca e do adolescente, especialmente em contextos comerciais? Com o
crescimento das redes sociais, a publicidade deixou de ser institucionalizada e passou a ser
produzida por individuos comuns, muitos deles sdo pais que promovem a imagem de seus filhos
em plataformas digitais, transformando a infincia em conteido monetizavel, a publicidade
tradicional passa para a chamada “publicidade do eu”, em que a imagem pessoal € transformada

em capital econdmico, o que também sera argumentado neste trabalho.

A prética do sharenting desafia os limites entre o afeto familiar e a exposicao publica, entre
o cuidado e o lucro, revisitando conflitos com os direitos fundamentais assegurados pelo
ordenamento juridico brasileiro. Essa pesquisa também levanta hipdteses para quais os limites
legais da exposi¢do infantil com o principal objetivo de investigar as consequéncias do
sharenting, identificando seus efeitos negativos sobre a infancia e adolescéncia, a partir de uma
analise interdisciplinar entre o direito, a psicologia e a comunicacdo. O estudo também pretende
discutir o impacto da fragmentagdo da midia e da digitalizagao das relagdes familiares no modo
como a infincia € exposta publicamente. A pesquisa serd conduzida com base no método
hipotético-dedutivo, utilizando revisdo bibliografica e documental, artigos cientificos,

reportagens e fontes juridicas.



2. CONTEXTUALIZACAO DA PUBLICIDADE INFANTIL E SEU PROCESSO DE
PROIBICAO E REGULACAO.

Em décadas passadas, era comum que as criangas fossem alvo direto das estratégias de
marketing. Em um cenario de poucas restricdes, as criangas eram constantemente
bombardeadas por comerciais de brinquedos, alimentos ultraprocessados, roupas e uma
infinidade de produtos, sendo induzidos ao consumo de forma muitas vezes sutil, mas eficaz. A
infancia, sendo uma fase de formag¢do emocional e cognitiva, passou a ser vista por muitas
empresas como um mercado promissor, o que levantou sérias preocupagdes sobre os impactos

desse tipo de publicidade no desenvolvimento infantil.

Para entender o porqué das restrigdes que temos hoje, € importante lembrar casos
emblematicos que mostraram os perigos da exposicao inadequada da infancia. Um exemplo
polémico foi o filme “Amor, Estranho Amor" (1982), estrelado por Xuxa Meneghel. Embora
nao fosse uma peca publicitaria, o longa gerou grande repercussao por envolver uma figura
publica associada ao universo infantil em cenas consideradas inapropriadas. O episddio serviu
para acender um alerta social sobre como a imagem das criangas, e até de figuras ligadas a elas,
poderia ser explorada em contextos que causasse constrangimento ou danos morais, reforcando
a necessidade de protecao legal. Com o passar dos anos, o debate ganhou forga e resultou em
avangos importantes na legislagdao. O Cédigo de Defesa do Consumidor e o Estatuto da Crianga
e do Adolescente trouxeram normas mais rigorosas para impedir abusos na comunicagao
dirigida ao publico infantil. Além disso, politicas publicas e resolugdes especificas, como a do
CONANDA (Conselho Nacional dos Direitos da Crianga ¢ do Adolescente), buscam coibir
praticas que transformassem a crianca em alvo facil do mercado, reconhecendo a necessidade

de resguardar seu direito ao desenvolvimento saudéavel, longe das pressdes do consumismo.

Essas medidas ndo surgiram por acaso, foram respostas a estudos que mostraram o quanto
a publicidade poderia gerar distor¢des nos valores infantis e provocar problemas emocionais. A
regulagdo e a proibicdo de determinados tipos de propaganda infantil foram, e ainda sdo,

tentativas de colocar o bem-estar da crianga acima dos interesses econdmicos.

3. O SHARENTING E O ABUSO PARENTAL : UM ESPELHO DA ANTIGA
PUBLICIDADE INFANTIL.
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O sharenting, tem se tornado uma forma moderna de explora¢do da imagem infantil,
carregando velhos problemas com uma nova roupagem. Se no passado as criangas eram usadas
pela publicidade tradicional para promover produtos, hoje elas muitas vezes sao transformadas

em “conteudo” para gerar curtidas, seguidores e lucro em ambientes digitais.

Um exemplo que ilustra os riscos desse fendmeno € o caso do influenciador Hytalo Santos,
investigado pelo Ministério Publico apds denuncias de exploracdo infantil. Conhecido por
reunir criangas € adolescentes em videos para as redes sociais, ele frequentemente expde esses
jovens em situagdes inadequadas para suas idades, como dangas sensuais, falas constrangedoras
e abordagens sobre temas que ndo deveriam fazer parte do universo infantil. O mais alarmante
¢ que, em troca de beneficios como casas e dinheiro, muitos pais consentem com essa exposicao
e permitem que o influenciador faga o que quiser com a imagem dos filhos, o que refor¢ca como

o sharenting pode ultrapassar os limites do aceitavel e se transformar em abuso parental.

Assim como no passado, quando o mercado publicitario enxergava as criangas como
instrumentos para impulsionar o consumo, hoje muitos véem nelas uma oportunidade de se
capitalizarem na internet. O resultado de uma infancia que perde o espaco que deveria ser
destinado ao desenvolvimento saudavel, substituido por um palco em que a exposicao vale mais
do que o respeito a privacidade e a dignidade. Casos como o de Hytalo Santos mostram a
urgéncia de repensarmos os limites dessa pratica e a necessidade de politicas publicas que nao
apenas punam os abusos, mas que também promovam a conscientizagdo sobre os direitos das

criangas e a importancia de preserva-las em um ambiente digital cada vez mais invasivo.

4. AEXPLORACAO DA MIDIA NO CONTEXTO DA PRATICA DE SHARENTING.

Com a revolucdo digital e a massificacdo do consumo impulsionada pela efemeridade das
necessidades humanas, tornou-se quase natural que a sociedade passasse a enxergar a
comunicacdo digital como um espaco ilimitado de exposicao e autopromocao. Neste cenario, a
atencdo do publico resulta em uma carta-branca para se tornar a publicidade de si, gerando uma

capitalizagdo as custas do publico.

Historicamente, o fator etario sempre representou um limite moral para a protecdo da
infancia e da adolescéncia, com legislagdes pensadas para resguardar individuos em fase de
formagao fisica, emocional e cognitiva. Diferentemente da modernidade, em que esse principio

tem sido cada vez mais corroido pela onipresenca e onipoténcia contemporanea das redes
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sociais, onde os mais vulneraveis, incapazes, influencidveis e sensiveis sdo incentivados a
interagir com um universo virtual altamente performatico e de validagdo. Essa modernidade,
que deveria ampliar as garantias de protecdo, acaba por ser a propria for¢a de uma cultura que
associa valor pessoal ao consumo digital, em que se cultiva a ideia de que a crianga ¢ vista ndo

pelo que ¢, mas pelo que apresenta dentro da logica algoritmica de engajamento.

A entrada de criangas e adolescentes no ambiente virtual, antes como telespectadores, agora
se propagam como influenciadores mirins e produtores de conteudo. Essa exposi¢do deixa de
ser apenas uma consequéncia cultural e passa a revelar um problema social urgente,
especialmente diante de situagdes em que os proprios responsaveis atuam como vetores de
exploracdo. Essa permissibilidade ndo pode mais ser tratada como uma zona cinzenta,
sobretudo ao se observar o comportamento de pais que incentivam e encorajam seus filhos a

criarem uma ‘‘carreira’ na internet.

Aqui, ¢ possivel discernir duas espécies de incentivos parentais: os que utilizam da propria
vontade e espaco virtual para, sem consentimento real dos filhos, explorarem sua imagem como
ferramenta de autopromocao; e os que pressionam seus filhos a se encaixarem em uma rotina
digital da qual ndo tém como escapar, seja por sua incapacidade legal, seja por nao
compreenderem plenamente o que vivenciam. Diante disso, a formulagdo de politicas publicas
que estabelecam limites claros para a participacdo de criangas nas redes sociais, como a
restricdo do contetdo infantil apenas em plataformas especificas e adequadas, como o YouTube
Kids. Que em vista, se configura como uma resposta necessaria ¢ proporcional aos desafios

éticos e juridicos impostos por essa nova realidade.

4.1. ETAPAS E ESTRUTURA DA POLITICA PUBLICA: POR UMA NOVA
CULTURA DE PROTECAO A INFANCIA DIGITAL.

A formulag@o de uma politica publica eficaz contra os impactos do sharenting e o abuso da
imagem infantil online exige transformacao institucional, tecnologica e cultural. A proposta se
organiza em trés fases complementares: Educacdo, Regulacao e Restricdo, articuladas aos eixos
de prevengdo, monitoramento e redirecionamento, com o objetivo de garantir o

desenvolvimento integral da crianga na era digital.
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4.2. EDUCACAO E PREVENCAO: FORMACAO DE CONSCIENCIA E CULTURA
DIGITAL.

A primeira fase propde ag¢oes de conscientizagdo e incentivo a praticas digitais responsaveis
no ambiente familiar e escolar, reconhecendo que nio se protege o que ndo se compreende.
Prevé a criacdo da campanha nacional “Crianca ndo ¢ conteudo”, voltada a pais, responsaveis

e criadores de conteudo.

Também propde programas educativos sobre uso seguro da internet para criangas e adultos,
além da criagdo de um Selo de Responsabilidade digital Parental para perfis que sigam critérios
¢éticos no uso da imagem infantil. As plataformas devem emitir alertas automaticos ao detectar
criangas em videos, como ja ocorre em conteudos sensiveis, promovendo uma reeducacao
digital consciente. Esse selo funcionaria como um certificado de conduta responsavel, um

reconhecimento de boas praticas

4.3. REGULACAO E MONITORAMENTO: CONTROLE E
RESPONSABILIZACAO PROGRESSIVA.

A segunda fase introduz mecanismos formais de regulagdo e controle. Propde a criacdo de
um Cadastro Nacional de Canais com Participacao Infantil, obrigatério para todos os perfis que
utilizem imagens de criangas, permitindo rastreabilidade e acdo de 6rgaos competentes. Prevé
também o banimento da monetizacao de contas infantis fora de ambientes voltados ao publico
infantil, como o YouTube Kids. Apenas canais operando dentro desses ambientes, ja
estabelecidos por regras de controle parental, poderiam ser autorizados a gerar receita a partir
da imagem de menores. A fiscalizagdo sera fortalecida com o uso de inteligéncia artificial para

detectar violagdes automaticamente, sem depender exclusivamente de denuncias.

4.4. RESTRICAO E REDIRECIONAMENTO: PROTECAO E
RESPONSABILIZACAO CIVIL.

Na terceira fase, a politica assume carater mais restritivo. Prevé a criagdo de uma Licenga
Digital para canais com participacdo infantil, condicionada ao cumprimento de diretrizes
especificas. Essa licenca seria condicionada a revisdes constantes, possibilitando a suspensao
ou cancelamento em casos de irregularidades. Propde a responsabilizagdo civil de responsaveis
legais que explorem a imagem da crianca de forma abusiva, com medidas como

desmonetizagdo, banimento e agdes judiciais. Prevé também avaliacdes continuas com ampla
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escuta social, envolvendo conselhos tutelares, Defensoria Publica, familias, plataformas e
psicologos, com foco em ajustes e aprimoramentos. O objetivo € reconstruir a compreensao

coletiva sobre os limites da exposi¢do infantil, mais do que impor proibigdes.

5. CONCLUSAO.

A proposta esmiucada no presente projeto engloba areas de atuacdo e responsabilidades
diversas, em que ao se aprofundar no assunto € possivel inferir que ndo ha resultado ou
mudancas significativas, se limitando a apenas sangdes € muito menos a inércia quanto a
situacdo que se presencia hoje. Ao se deparar com situagdes como as apresentadas, € perceptivel
o teor estrutural da problematica, que se desmembra para com outras problematicas, muitas
vezes muito mais agravantes e irreversiveis. A internet, na sua globalidade e abrangéncia, ndo
permite erros, falhas, escapes e mdas escolhas. Ela traz consigo a responsabilidade de atos
eternos que perduram por geragdes € esta para sempre registrada. Ao transformar a protegado
digital da infancia em um compromisso coletivo, o projeto busca garantir que as proximas
geragdes crescam em um ambiente que respeite sua dignidade, sua privacidade e, acima de tudo,

sua humanidade.
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