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VII1 ENCONTRO VIRTUAL DO CONPEDI
DIREITO, GOVERNANCA E NOVASTECNOLOGIASII

Apresentacdo

O VIII Encontro Virtual do CONPEDI, organizado pelo CONPEDI, teve como tema central
“Direito Governanca e Politicas de Inclusdo”. A partir dessa tematica, foram promovidos
intensos debates entre pesquisadores nacionais e internacionais, com apresentactes de
trabal hos previamente selecionados por meio de avaliagdo duplo-cega por pares.

Os artigos reunidos nesta publicagcdo foram apresentados no Grupo de Trabalho “Direito,
Governanca e Novas Tecnologias 11”7, realizado no dia 27 de junho de 2025, e refletem o
estado atual das pesguisas desenvolvidas por graduandos e pés-graduandos em direito em
diversas instituicdes brasileiras. O conjunto de trabalhos revela a diversidade temética e a
profundidade das discussdes juridicas contemporaneas sobre os impactos da tecnologia na
sociedade.

As apresentacdes cobriram uma ampla gama de topicos que envolvem a interface entre
tecnologia, direito, demonstrando um panorama das preocupagdes académicas sobre o
reconhecimento facial, a inteligéncia artificial e os desafios ao judiciario, direitos autorais e
inteligéncia artificial, democracia digital e pés-verdade, governo digital, politicas publicas,
sociedade digital e transformac&o do direito privacidade, desinformacdo e desigualdades
digitais. Com o intuito de facilitar a leitura e destacar os enfoques abordados, os trabalhos
foram organizados nos seguintes eixos teméticos:

1. Reconhecimento Facial, Vigilancia e Direitos Fundamentais - Este eixo concentra estudos
sobre 0 uso da tecnologia de reconhecimento facial no contexto da seguranca publica e seus
impactos sobre direitos fundamentais, com énfase em discriminagdo algoritmica, protecéo de



Reconhecimento facial para vigilancia: comparacéo das aplicacdes da inteligéncia artificial
em eventos de massa no Brasil e em experiéncias internacionais (Yuri Nathan da Costa
Lannes/ Jilia Mesquita Ferreira/ Lais Faleiros Furuya)

Reconhecimento facial e a violagdo de direitos fundamentais: discriminacdo algoritmica,
vigilancia em massa e a necessidade de regulacdo no Brasil (Bibiana Paschoalino Barbosa /
Anderson Akira'Y amaguchi / Ruan Ricardo Bernardo Teodoro)

2. Inteligéncia Artificial, Judici&rio e Regulacdo - Este eixo analisa a aplicacdo da
inteligéncia artificial no sistema de justica e os desafios regulatorios do contexto brasileiro,
com foco na governanca tecnol 6gica e nos riscos da opacidade algoritmica:

O uso da inteligéncia artificial no Poder Judiciario brasileiro e a Resolugdo do Conselho
Nacional de Justica n.° 615/2025 (Simone Stabel Daudt / Rosane Leal Da Silva/ Julia Daudt
Mansilha)

Inteligéncia artificial e a crise da regulacéo classica: um estudo sobre o atual contexto
regulatério brasileiro (Fernanda Sathler Rocha Franco / Luiz Felipe de Freitas Cordeiro /
Marina Moretzsohn Chust Trajano)

Direito a transparéncia, inteligéncia artificial e desafios técnicos. uma analise do Projeto de
Lei n°2.338/23 (Fernanda Sathler Rocha Franco)

Opacidade algoritmica estratégica e risco sistémico informacional nas eleicoes:
consideracfes para uma governanca anti-manipulacdo das democracias digitais (Helena

Dominguez Paes Landim Bianchi / Maria Clara Giassetti Medeiros Corradini Lopes)

3. Direitos Autorais, Propriedade Intelectual e |A - Relne pesquisas que discutem a



O uso indevido das imagens geradas pel os filtros Ghibli e a prote¢do do direito aimagem sob
aperspectivadaLe Geral de Protecdo de Dados (LGPD) (Lilian Benchimol Ferreira/ Maria
Cristina Almeida Pinheiro de Lemos/ Narliane Alves De Souza E Sousa)

4. Democracia Digital, Desinformacéo e Pos-Verdade - Trabalhos que discutem os impactos
da tecnologia na propagacdo de fake news, movimentos ideoldgicos e desinformacdo em
contextos democréticos:

Movimentos antifeministas e desinformacéo: quando a misoginia se propaga em fake News
(Juliana Aparecida de Jesus Pires / Irineu Francisco Barreto Junior / Samyra Haydée Dal
Farra Naspolini)

A sociedade do cansaco e pos-verdade: fake news sobre as urnas eletronicas (Bruna
Figueiredo Dos Santos/ Zulmar Antonio Fachin)

5. Governanca Digital, Politicas Publicas e Compartilhamento de Dados - Aborda o papel das
politicas publicas e da governanca digital no século XXI, destacando os desafios do uso de
dados por entes publicos e o potencia das tecnologias no desenvolvimento social:

Governanca digital e democracia no século XXI: o papel das politicas publicas na era da
inteligéncia artificial (Daniel David Guimaraes Freire)

O potencia do compartilhamento de dados entre entes federativos para o desenvolvimento de
politicas publicas inteligentes (Ana Cristina Neves Valotto Postal / Paulo Cezar Dias /
Rodrigo Abolis Bastos)

6. Tecnologia, Sustentabilidade e Transformacdo Econémica - Esse eixo rene trabalhos
sobre o impacto das inovagbes tecnoldgicas em setores como 0 agronegécio e as
ecotecnologias, destacando aspectos de compliance, sustentabilidade e tributagao:



7. Sociedade Digital, Infancia e Transformacdes do Direito - Trabalhos que discutem os
efeitos das tecnol ogias emergentes sobre ainfancia, os registros civis, a exposicao digital e os
reflexos no Direito Civil eregistral:

A vitrine digital da infancia e o papel do Direito: andlise do sharenting e das iniciativas
legidlativas brasileiras (Ana Jilia Oliveira Machado / Bibiana Paschoalino Barbosa)

InovacOes e desafios na implantacéo das tecnologias notariais e registrais. uma analise do e-
Notariado cinco anos apés sua criacdo (José Luiz de Moura Faleiros Junior / Francislene

Silva Da Costa Garcia/ | sabela da Cunha Machado Resende)

O impacto da tecnologia na sociedade aberta: desafios e oportunidades para o Direito Civil
(Viviane FerreiraMundim / Najua Samir Asad Ghani / Patricia Maria Paes de Barros)

Treinamento de inteligéncia artificial e consumidores mudando marcas de seus bens em
protesto politico (Carlos Alberto Rohrmann)

Espera-se que esta publicacdo contribua para o aprofundamento dos debates sobre os desafios
juridicos da era digital, estimulando novas reflex6es e a producdo cientifica critica e
inovadora. Agradecemos a todos os pesquisadores, pareceristas e organizadores que tornaram
este Grupo de Trabalho possivel. Desgamos uma excelente leitural

Cinthia Obladen de Almendra Freitas— PUC-PR

Liton Lanes Pilau Sobrinho — UNIVALI

Y uri Nathan da costa Lannes - FDF



TREINAMENTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL E CONSUMIDORES
MUDANDO MARCAS DE SEUSBENSEM PROTESTO POLITICO

ARTIFICIAL INTELLIGENCE TRAINNING AND CONSUMERS CHANGING
TRADEMARKSOF THEIR GOODSIN POLITICAL PROTEST

Carlos Alberto Rohrmann 1

Resumo

O ano 2025 comegou com uma grande mudanca no governo dos Estados Unidos da América.
Um departamento de eficiéncia governamental foi criado e entregue a um bilionario,

acionista controlador de uma marca importante de automoveis el étricos e de uma ferramenta
de inteligéncia artificial. Rapidamente, as redes sociais comegaram expor Varios automoveis
da referida marca registrada estampando outras marcas em seu lugar. Este artigo tem como
objetivo analisar tal alteracdo de marcas para investigar se ha violagdo do direito de
propriedade industrial do titular da marca ou se se trata de uma manifestacdo politica
protegida pela liberdade de expressdo. Adotam-se os referenciais tedricos de Chemerinsky e
de Forghieri e Rohrmann sobre a maior protecdo a liberdade de expressdo do discurso
politico no espago publico, nas democracias ocidentais. O artigo adota os métodos
exploratdrio e o levantamento bibliografico, sob a 6tica do direito comparado, com o objetivo
de demonstrar que se trata de uma manifestacdo politica pacifica e ndo de um ato com
propésito comercial de promover a confusdo lesiva de marcas registradas. A pesguisa conclui
gue o maior nivel de protecdo constitucional a liberdade do discurso politico pacifico deve
ser aplicado no caso.

Palavras-chave: Direito aliberdade de expressdo, Alteracdo de marcas, Treinamento deia,
Metodol ogia exploratéria, Liberdade de manifestagéo politica

Abstract/Resumen/Résumeé
The year 2025 began with a major change in the government of the United States of
America. A department of government efficiency was created and handed over to a
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political speech and not an act with a commercial purpose to promote harmful confusion of
registered trademarks. The research concludes that the highest level of constitutional
protection for freedom of peaceful political speech should be applied in this case.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Right to free speech, Trademark alteration, Ai
training, Exploratory methodology, Freedom of political expression
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1. INTRODUCAO

O ano 2025 comegou com uma relevante mudanca no governo federal dos Estados
Unidos da América. As noticias sobre as primeiras mudancas foram amplamente divulgadas
pela imprensa e tornaram-se fatos notorios. A criagdo de um departamento de eficiéncia
governamental, com o objetivo de investigar supostos desperdicios de recursos publicos no
ambito do governo federal e, desta forma economizar, foi um dos mais divulgados
acontecimentos, especialmente em razao de tal departamento ter sido entregue a um bilionario,
acionista controlador de uma marca importante de automoveis elétricos.

Rapidamente, as redes sociais comegaram a apresentar varios automoveis da referida
marca registrada estampando outras marcas em seu lugar. Ou seja, 0s donos dos carros, por
algum motivo, resolveram apagar a marca original e colocar no lugar outra marca (como uma
marca japonesa de automaoveis, por exemplo).

O tema deste artigo é a analise da préatica espontanea e ndo violenta de alteracdo de
marcas para discutir se haveria uma violacdo do direito de propriedade industrial do titular da
marca ou ndo. A importancia da pesquisa se da pelo fato ser um tema bastante recente, de forte
contetdo interdisciplinar e inovador e de estar relacionado inclusive, como se vera, a possivel
utilizacdo de dados pessoais em bancos de dados federais para treinamento de inteligéncia
artificial, por parte do acionista controlador da fabrica de automoveis, cuja marca esta sendo
alterada.

O capitulo dois faz uma breve andlise comparativa do direito marcario nos Estados
Unidos e no Brasil. O capitulo trés apresenta os fatos, inclusive com uma foto de um carro coma
marca alterada. O capitulo quatro discute o referencial tedrico de Chemerinsky e Forghieri e
Rohrmann sobre a maior protecdo a liberdade de expressdo do discurso politico no espacgo
publico, nas democracias ocidentais.

O artigo utiliza os métodos exploratério e o levantamento bibliografico, sob a ética do
direito comparado, com o objetivo de verificar qual o nivel de protecdo constitucional que a
manifestacdo do pensamento politico em local pablico deve alcancar, ainda que haja alteracdo
de marca registrada. Para tal, aplicando-se 0s métodos exploratério e o levantamento
bibliogréafico, sob as teorias de Chemerinsky e de Forghieri e Rohrmann sobre a maior protecéo
a liberdade de expresséao do discurso politico no ambiente publico, ap6s demonstrar que se trata
de uma manifestacdo politica pacifica e ndo de atos com simples um propoésito comercial de

promover a confusdo lesiva de marcas registradas, perante consumidores, conclui-se que o
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maior nivel de protecdo constitucional a liberdade do discurso politico pacifico deve ser
aplicado ao caso objeto do problema proposto.

2. CONSIDERACOES COMPARATIVAS SOBRE AS MARCAS REGISTRADAS

A protecdo juridica das marcas como um identificador de um fornecedor de
determinado produto ou servico é uma realidade ha bastante tempo e que se verifica nas mais
diversas jurisdi¢des. O tema tem carater utilitario, na medida em que incentiva os fornecedores
a investirem em suas marcas para fazerem-nas destacarem no mercado e guarda interlocugéo
também com a protecdo do consumidor porque o consumidor poderd identificar os produtos de
melhor qualidade a partir da marca registrada sem fazer confusdo com outros produtos ou
servicos. O direito do Brasil confere protecdo as marcas registradas no INPI. A titulo
comparativo, visto que este artigo trata de fatos que estdo acontecendo, em sua maioria nos
Estados Unidos, 1a desde a Constituicdo dos Estados Unidos (Estados Unidos da América,
1789) ha protecdo as marcas registradas como direito de propriedade. O direito norte-americano
estabelece uma protecdo a propriedade intelectual marcaria. Trata-se, assim, de uma
propriedade industrial também com fulcro na legislagdo federal brasileira e na lei federal dos
Estados Unidos (McKenna, 2007).

O direito de protecdo as marcas registradas, no Brasil, tem base constitucional
conforme disposto na Constituicdo da Republica de 1988, expressamente em seu art. 5°, inciso
XXIX:

XXIX - a lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio temporario para
sua utilizacdo, bem como protecéo as criagdes industriais, a propriedade das marcas,
aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o interesse social
e o desenvolvimento tecnolégico e econdémico do Pais. (Brasil, 1988)

O direito do Brasil protege as marcas registradas no INPI sob a forma legal de um tipo
de direito de propriedade. Este direito de propriedade industrial do titular é adquirido com o
registro expedido pelo INPI, conforme o disposto no caput do art. 129 da Lei n. 9.279, de 14
de maio de 1996:

Art. 129. A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido,
conforme as disposi¢des desta Lei, sendo assegurado ao titular seu uso exclusivo em
todo o territorio nacional, observado quanto as marcas coletivas e de certificacdo o
disposto nos arts. 147 e 148. (Brasil, 1996)
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O direito constitucional do Brasil consagrou a livre concorréncia como um dos
principios da nossa ordem econémica, nos termos do inciso 1V do art, 170 da Constituicdo da

Republica:

Art. 170. A ordem econdmica, fundada na valorizacdo do trabalho humano e na livre
iniciativa, tem por fim assegurar a todos existéncia digna, conforme os ditames da
justica social, observados os seguintes principios:

[...]

IV - livre concorréncia;
(Brasil, 1988)

Para que ocorra a concorréncia é desleal, ha de se provar a ma-fé, ou seja, uma fraude
que visa desviar parte dos consumidores de uma mercadoria ou de um servico de terceiro, 0 que
pode ser de prova complicada em fatos relacionados com fraudes virtuais, inclusive aquelas
realizadas com apoio de ferramentas de inteligéncia artificial, treinados com base em arquivos
digitais desprovidos de tecnologias mais elaboradas tais como o blockchain (Rohrmann, 2007).
A Lei n. 9.279, em seu artigo 195, elenca os crimes de concorréncia desleal, detalhados em

quatorze incisos:

Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

[]

111 - emprega meio fraudulento, para desviar, em proveito préprio ou alheio, clientela
de outrem;

IV - usa expressdo ou sinal de propaganda alheios, ou os imita, de modo a criar
confusdo entre os produtos ou estabelecimentos;

V - usa, indevidamente, nome comercial, titulo de estabelecimento ou insignia alheios
ou vende, expbe ou oferece a venda ou tem em estoque produto com essas referéncias;

[-]
Pena - detencéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.
(Brasil, 1996)

Conforme ja exposto, hd um argumento de um motivo juridico de ganho para o
consumidor com protecdo das marcas registradas que os auxiliariam na tarefa de distincdo de
servigos e de mercadorias em funcéo de atributo de qualidade (Beebe, 2006). Essa fungéo esta
associada a facilitar a identificacdo e o consumo (McKenna, 2012), o que ndo pode ser
prejudicado, razéo pela qual um concorrente ndo pode tentar disfarcar uma mercadoria ou um
servigo sob a marca registrada de outro fornecedor para desviar-lhe clientela.

A questdo comparativa torna-se interessante quando se trata de marcas estrangeiras
que sdo levadas a protecdo nos Estados Unidos. Tome-se, por exemplo, o caso de um titular de
marca registrada ndo norte-americano que faga o registro no Patent and Trademarks Office

(PTO) dos Estados Unidos, por meio da secdo 44 (e) ou da secdo 66 (a) do Lanham Act, a lei
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federal de marcas registradas dos Estados Unidos (Estados Unidos da América, 1946), mas
permaneca sem usar efetivamente a marca territorio dos Estados Unidos. Caso se passem trés
anos e o titular da marca néo facga o uso efetivo da marca registrada nos Estados Unidos, ocorre
o chamado “abandono da marca”.

Um caso interessante que demonstra tal situacdo juridica em um servi¢co de
cabeleireiros, com o cancelamento do resgitro de marca por abandono é o n. 19-874, Mark
Linville v. Meril Rivard, (Estados Unidos da America, 1993), conforme argumentos da peticéo

do autor resumida a seguir:

On June 10, 1991 Mark Linville filed a petition to cancel Meril Rivard's registration
for ULTRACUTS for hair dressing and beauty salon services. [FN1] Rivard, a
Canadian citizen, obtained the registration pursuant to Section 44(e) of the Trademark
Act, on the basis of a Canadian registration. As grounds for cancellation, petitioner
has alleged that respondent has made no use of the mark in connection with the
services in the United States, that petitioner has used the mark ULTRACUTS in
connection with haircutting, styling and salon services since as early as December 30,
1983, and that respondent's use of the mark for his services is likely to cause
confusion. (Estados Unidos da América, 1993)

Em 10 de junho de 1991, Mark Linville entrou com uma agéo para cancelar o registro
de Meril Rivard para ULTRACUTS para servigos de cabeleireiro e saldo de beleza.
Rivard, um cidaddo canadense, obteve o registro de acordo com a Secdo 44(e) da Lei
de Marcas, com base em um registro canadense. Como fundamento para o
cancelamento, o Autor alegou que o réu ndo fez uso da marca em conexao com 0s
servigos nos Estados Unidos, que o Autor usou a marca ULTRACUTS em conex&o
com servicos de corte de cabelo, estilo e saldo de beleza desde 30 de dezembro de
1983, e que o uso da marca pelo réu para seus servi¢os provavelmente causara
confusdo. (tradugdo nossa)

A decisdo foi no sentido que a ndo utilizacdo de uma marca registrada por cinco anos,
ainda que a referida marca esteja sendo efetivamente utilizada em outro pais, acarreta o
abandono da marca e a perda do seu registro nos Estados Unidos, que nao podera mais impedir

um concorrente de a utilizar nos Estados Unidos:

We think it appropriate to make some comment regarding respondent's recent
acquisition of rights in ULTRACUTS and ULTRACUT for hair dressing services,
and his license of these rights to his assignors. Contrary to respondent's assertions,
these assignments and licenses back do not demonstrate either a genuine issue as to
whether respondent'’s earlier nonuse was excusable, nor do they rebut the prima facie
case of abandonment made by petitioner. That is, respondent cannot cure his nonuse
of the mark for five years, and his consequent abandonment of it, by acquiring the
rights of third parties and relying on their licensed use, any more than the respondent
in the Imperial Tobacco case could cure its six-year period of nonuse by subsequently
making use. The licensed use must be considered in the nature of a new use.
Abandonment cannot be cured by subsequent readoption of a mark. [...] Petitioner's
motion for summary judgment is granted, the petition for cancellation is granted, and
the registration will be cancelled in due course. (Estados Unidos da América, 1993)
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Achamos apropriado fazer algum comentario sobre a recente aquisicdo de direitos do
réu em ULTRACUTS e ULTRACUT para servicos de cabeleireiro, e sua licenca
desses direitos para seus cessionarios. Ao contrario das afirmagdes do réu, essas
cessoes e licencas de volta ndo demonstram uma questdo genuina sobre se 0 ndo uso
anterior do réu era desculpével, nem refutam o caso prima facie de abandono feito
pelo requerente. Ou seja, 0 réu nao pode sanar seu ndo uso da marca por cinco anos,
e seu consequente abandono dela, adquirindo os direitos de terceiros e confiando em
seu uso licenciado, assim como o réu no caso Imperial Tobacco ndo poderia sanar seu
periodo de seis anos de ndo uso fazendo uso subsequentemente. O uso licenciado deve
ser considerado na natureza de um novo uso. O abandono ndo pode ser sanado pela
readopcao subsequente de uma marca.

O pedido de julgamento sumario do Autor é deferido, a peticdo de cancelamento é
deferida e o registro da marca sera cancelado no devido tempo. (tradugdo nossa)

A decisdo acima € uma decisdo administrativa, tomada no ambito do PTO norte-
americano. Importante destacar que tal decisdo foi objeto de questionamento em ac¢éo judicial
posterior e a decisdo administrativa do PTO foi totalmente confirmada pela justica federal
norte-americana, em um prazo de menos de cinco anos depois, estabelecendo-se, assim, um
relevante precedente em questdo de abandono nos Estados, de marcas registradas no exterior.
Trata-se do caso Meril Rivard v. Mark Linville (Estados Unidos da América, 1998), assim

decidido, em resumo:

Linville established a prima facie case that Rivard abandoned the ULTRACUTS mark
because he did not use it in connection with hair dressing and beauty salon services in
the United States during the relevant time period. 31 USPQ2d at 1220. Although
Rivard produced evidence potentially showing his intent to begin use, the board found
it insufficient to rebut the presumption of abandonment. We have not been shown why
this was wrong.

The record reveals that, between 1986 and 1991, Rivard made sporadic trips to the
United States, cursory investigations of potential sites for salons, and half-hearted
attempts to initiate the business relationships necessary to open a salon. The board
made these explicit factual findings, see 41 USPQ2d at 1739-40, and significant
evidence supports them. Based on these findings, the board reasonably inferred that
Rivard did not have the requisite intent to commence use of the ULTRACUTS mark
in the United States.

The only evidence suggesting that these activities were remotely connected to a long-
range plan for opening salons in the United States is Rivard's own testimony. This
evidence is nothing more than his denial of an intent to abandon the ULTRACUTS
mark, which the board rightfully discounted. See Imperial Tobacco, 899 F.2d at 1581,
14 USPQ2d at 1394 (“[O]ne must ... proffer more than conclusory testimony or
affidavits."). His actions during his period of nonuse are not those that a reasonable
businessman would take pursuant to a plan to use the mark. Although Rivard states
that he used his own business judgment in deciding not to open salons during this
period, not every business reason excuses nonuse. See id. at 1578, 899 F.2d 1575, 14
USPQ2d at 1392. The board found, moreover, that "within months of receiving notice
of [Linville's] cancellation proceeding, [Rivard] negotiated license agreements with
three United States entities to use the ULTRACUTS mark to render such services in
the United States, and settled on a city in which to open a hair styling salon ... which
appears to be lacking in the features [that, according to Rivard's testimony, he had]
previously deemed essential” to a salon's location. 41 USPQ2d at 1740. This finding,
which is supported by the record, not only detracts from Rivard's credibility, but also
more than adequately supports the conclusion that Rivard's approximately five years
of nonuse is not excusable. (Estados Unidos da América, 1998)
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Linville estabeleceu um caso prima facie de que Rivard abandonou a marca
ULTRACUTS porque ndo a usou em conexao com servigos de cabeleireiro e saldo de
beleza nos Estados Unidos durante o periodo de tempo relevante. (Conforme 31
USPQ2d, 1220). Embora Rivard tenha produzido evidéncias potencialmente
mostrando sua intencdo de comecar a usar, o conselho considerou insuficiente para
refutar a presuncéo de abandono. N&o nos foi mostrado porque isso estava errado.

O registro revela que, entre 1986 e 1991, Rivard fez viagens esporadicas aos Estados
Unidos, investigacdes superficiais de locais potenciais para salfes e tentativas sem
entusiasmo de iniciar os relacionamentos comerciais necessarios para abrir um saldo.
O conselho fez essas descobertas factuais explicitas, v. 41 USPQ2d em 1739-40, e
evidéncias significativas as apoiam. Com base nessas descobertas, o conselho inferiu
razoavelmente que Rivard ndo tinha a intengdo necessaria para comegar a usar a marca
ULTRACUTS nos Estados Unidos.

A Unica prova sugerindo que essas atividades estavam remotamente conectadas a um
plano de longo prazo para abrir saldes nos Estados Unidos é o préprio testemunho de
Rivard. Essa prova nada mais € do que sua negacdo de uma intencao de abandonar a
marca ULTRACUTS, que o conselho corretamente desconsiderou. V. Imperial
Tobacco, 899 F.2d, 1581, 14 USPQ2d, 1394 (“A prova deve ser produzida de forma
cabal e ndo por testemunhas inconclusivas ou por meras afirmativas.”). Suas a¢des
durante seu periodo de ndo uso ndo sdo aquelas que um empresario razoavel tomaria
de acordo com um plano para usar a marca. Embora Rivard afirme que usou seu
préprio julgamento comercial ao decidir ndo abrir saldes durante esse periodo, nem
todo motivo comercial desculpa o ndo uso. Veja id. em 1578, 899 F.2d 1575, 14
USPQ2d em 1392. O conselho concluiu, além disso, que "em poucos meses apos
receber a notificacdo do processo de cancelamento [de Linville], [Rivard] negociou
acordos de licenca com trés entidades dos Estados Unidos para usar a marca
ULTRACUTS para prestar tais servigos nos Estados Unidos, e decidiu sobre uma
cidade para abrir um saldo de cabeleireiro... que parece ndo ter as caracteristicas [que,
de acordo com o depoimento de Rivard, ele havia] considerado essenciais
anteriormente™ para a localizacdo de um saldo (41 USPQ2d, 1740). Esta descoberta,
que é apoiada pelo registro, ndo apenas diminui a credibilidade de Rivard, mas
também apoia mais do que adequadamente a conclusao de que os aproximadamente
cinco anos de ndo utilizacdo de Rivard ndo sdo legalmente desculpaveis. (traducéo
nossa)

Assim, este caso mostra que o titular de uma marca registrada nos Estados Unidos ndo
pode abandonéa-la, ou seja, o proprietario do direito de propriedade sobre a marca registrada
tem ndo somente que fazer uso efetivo da marca registrada em suas mercadorias ou em seus
servicos, como também ele tem que a defender do mau uso por parte de terceiros, a fim de se
evitar a confusdo e a diluicdo da marca no direito empresarial contemporaneo (Forghieri, 2015).
Este ponto é importante para a anélise que este artigo faz da alteragdo de marca dos automdveis
em analise, por parte dos consumidores em atitude de protesto contra questdes politicas, em
ambientes publicos.

Ressalva-se, todavia, que a analise das manifestacdes com emprego de violéncia, como
danos a lojas ou a veiculos de terceiros, que também aconteceram ja no més de marco de 2025,

esta fora do escopo da pesquisa deste artigo.
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3. AS PRIMEIRAS MANIFESTACOES DE REJEICAO A MARCA EM FEVEREIRO
DE 2025

O inicio do novo governo federal dos Estados Unidos, ainda em janeiro de 2025, foi
marcado, dentre outras mudancas, pelo surgimento do Departamento de Eficiéncia
Governamental (DOGE) que foi entregue ao bilionério acionista controlador da empresa de
automoveis elétricos. A tarefa de tal departamento seria a busca de locais de desperdicio de
dinheiro do contribuinte norte-americano e a consequente economia de recursos com o objetivo
de se reduzir o déficit publico do governo federal norte-americano. Algumas medidas curiosas
foram amplamente divulgadas pela imprensa tais como o envio de e-mails para os servidores
publicos federais com pedidos de relatérios sobre o que teriam feito na semana anterior sob o
risco de exoneracdo. Interessante lembrar do breve governo Janio Quadros, na década de 1960,
quando o entdo recém-empossado presidente da Republica do Brasil, comegou a pratica de
mandar bilhetes para funcionarios publicos e ainda se aventurava a ir, sem avisar, as reparti¢oes
publicas, para averiguar o trabalho do funcionario pablico in loco.

Ha outro fato similar na histéria politica brasileira até mais recente. A primeira eleicdo
direta para presidente da republica, soba égide da Constituicdo de 1988 (Brasil, 1988) foi
vencida por um entdo pouco conhecido governador de Alagoas, Fernando Collor, eleito por um
parido até entdo mindsculo, o PRN. Havia muitos candidatos de partidos mais tradicionais
(muitos dos quais que existem até os dias de hoje) tais como: Afif Domingos (PL), Aureliano
Chaves (PFL), Fernando Gabeira (PV), Leonel de Moura Brizola (PDT), Luiz Inécio Lula da
Silva (PT), Mario Covas (PSDB), Paulo Maluf (PDS), Ronaldo Caiado (PSD) e Ulysses
Guimarées (PMDB), dentre outros de partidos menos expressivos que tiveram votacdo mais
acanhada.

Uma das grandes “chamadas” da campanha de Fernando Collor era “acabar com os
marajas do servigo publico”. Ou seja, apresentar uma espécie de “inimigo publico” como “os
marajas do servigo publico” e propor sua perseguicdo como uma forma de resolver o problema
do déficit publico brasileiro sob a justificativa de que havia uma “gastanca” excessiva e
descontrolada. Ou seja, essa pratica parece mesmo ndo ser algo novo, e sim, discurso recorrente
nas candidaturas a presidéncia no Brasil e nos Estados Unidos. Quanto ao caso brasileiro, o
governo Collor deu inicio a uma onda de exoneragdes no servico publico federal (em
cumprimento a tal busca dos “marajas”), em uma atitude repleta de marketing e de exibicéo nos

meios de comunicacao.

404



As milhares de exoneragdes que o presidente fez foram posteriormente revertidas pelo
Poder Judiciario brasileiro e o seu governo a frente da presidéncia da republica teve ndo s
baixa popularidade, alta inflagdo, como também curta duracdo em face de um processo de
impeachment (que se deu por outros motivos), o que levou o vice-presidente eleito na chapa,
Itamar Franco, a assumir a presidéncia da republica com uma agenda bem diferente daquela
que o entéo ex-presidente Fernando Collor pregava.

Retornando a situacéo norte-americana, um outro ponto que tem trazido preocupacao
a alguns consumidores e académicos norte-americanos seria 0 possivel treinamento de
inteligéncia artificial a partir de seus dados privados. O titular do DOGE anunciou, em fevereiro
de 2025, o Grok3, como sendo “A inteligéncia artificial mais inteligente jamais criada”
(Ferguson, 2025).

Elon Musk's XAl has launched Grok 3, claiming it to be the 'smartest Al ever built'
with enhanced reasoning and creative abilities. Beyond its impressive game design
capabilities, Grok 3 is trained on synthetic data and utilizes continuous self-correction
mechanisms. However, while Musk boasts of its superiority over existing models
from OpenAl and Google DeepMind, independent tests are yet to confirm these
claims. Exclusively available to X Premium+ subscribers, Grok 3 sets the stage for a
fierce competition in the Al realm. (Ferguson, 2025)

A xAI de Elon Musk langou o Grok 3, alegando ser a “IA mais inteligente ja
construida”, com raciocinio e habilidades criativas aprimorados. Além de suas
impressionantes capacidades de design de jogos, o Grok 3 é treinado em dados
sintéticos e utiliza mecanismos continuos de autocorre¢do. No entanto, enquanto
Musk se gaba de sua superioridade sobre os modelos existentes da OpenAl e do
Google DeepMind, testes independentes ainda precisam confirmar essas alegaces.
Disponivel exclusivamente para assinantes X Premium+, o Grok 3 prepara o cenario
para uma competigdo acirrada no reino da IA. (traducéo nossa)

Rapidamente, ainda no primeiro més do novo governo federal, surgiram as primeiras
manifestacBes espontaneas contrérias ao referido bilionario, em sua atuacdo politica.
Primeiramente, houve uma brusca queda de vendas dos automdveis elétricos da sua marca.
Interessante que a queda nas vendas se deu em paises diversos como: China, Europa e Estados
Unidos:

While electric vehicle sales in Europe shot up 34% overall in January, sales of Teslas
plummeted 50%. Tesla’s sales fell 29% in China, the company’s second largest
market after the United States, over the course of the first two months of the year,
according to Reuters.

And Tesla’s US sales suffered a 16% drop in US sales between December and
January, according to an estimate from Cox Automotive. It’s difficult to directly
attribute the drops to any one cause, however, as a drop in that period is typical for
the company, which usually makes a major push for year-end sales to hit its full-year
financial results target, followed by a drop in January. Sales in January 2024, for
instance, were off 24% from its December 2023 sales. (Isidore, 2025)
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Enquanto as vendas de veiculos elétricos na Europa aumentaram 34% no geral em
janeiro, as vendas de Teslas despencaram 50%. As vendas da Tesla cairam 29% na
China, o segundo maior mercado da empresa depois dos Estados Unidos, ao longo
dos primeiros dois meses do ano, segundo a Reuters.
E as vendas da Tesla nos EUA sofreram uma queda de 16% nas vendas nos EUA entre
dezembro e janeiro, de acordo com uma estimativa da Cox Automotive. E dificil
atribuir diretamente as quedas a qualquer causa, no entanto, ja que uma queda nesse
periodo é tipica para a empresa, que geralmente faz um grande esforco para que as
vendas de final de ano atinjam sua meta de resultados financeiros para o ano inteiro,
seguida por uma queda em janeiro. As vendas em janeiro de 2024, por exemplo,
cairam 24% em relacdo as vendas de dezembro de 2023. (tradugdo nossa)

Um movimento espontaneo e curioso foi o de consumidores e proprietarios dos
automoveis da marca comecando a apagar as marcas de seus carros particulares, ou até mesmo

a trocarem a marca original por marcas de carros japoneses!

There was a time when Elon Musk was widely regarded as a visionary genius, an
entrepreneur whose outside-the-box thinking had pushed companies like Tesla and
SpaceX to the forefront of future transportation. His intelligence was even compared
to Einstein’s, and his electric vehicles symbolised progressive environmental values.
But the winds have dramatically shifted over these past few months. The once
visionary entrepreneur now has himself and his flagship company, Tesla, at the centre
of consumer backlash, with crashing sales and the EV company’s owner throwing up
questionable salutes in front of the world, owners desperately trying to hide their
connection with the brand. (Adeel, 2025)

Houve um tempo em que Elon Musk era amplamente considerado um génio
visionario, um empreendedor cujo pensamento inovador havia levado empresas como
Tesla e SpaceX a vanguarda do transporte futuro. Sua inteligéncia foi até comparada
a de Einstein, e seus veiculos elétricos simbolizavam valores ambientais progressivos.
Mas os ventos mudaram drasticamente nos ultimos meses. O outrora empreendedor
visionario agora tem a si mesmo e sua empresa principal, a Tesla, no centro da reacdo
do consumidor, com vendas em queda e o proprietario da empresa de EV fazendo
saudacGes questionaveis na frente do mundo, proprietarios tentando
desesperadamente esconder sua conexdo com a marca.

(tradugdo nossa)

Os consumidores e proprietarios dos carros podem estar tanto se manifestando
politicamente contra as posi¢des do acionista controlador da empresa titular da marca como

podem estar com medo de seus automdveis serem danificados por terem a marca.

Tesla Owners Hide Their Cars in Fear & Anger

Social media is replete with images of Tesla owners taking creative measures to
conceal their vehicles’ identities. Some apply stickers of other companies, others add
decals with disclaimers about their purchasing timeline. The motivations vary —
some fear vandalism based on Musk’s public stance, others simply no longer wish to
be associated with his increasingly divisive public persona. (Adeel, 2025)

Proprietarios de Tesla escondem seus carros com medo e raiva

As redes sociais estdo cheias de imagens de proprietarios de Tesla tomando medidas
criativas para esconder a identidade de seus veiculos. Alguns aplicam adesivos de
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outras empresas, outros adicionam decalques com avisos sobre seu cronograma de
compras. As motivacGes variam — alguns temem vandalismo com base na posicéo
publica de Musk, outros simplesmente ndo desejam mais ser associados a sua persona
publica cada vez mais dividida.

(tradugdo nossa)

Ha varias fotos de automoveis com marcas diferentes colocadas no lugar da marca

original, a fotografia a seguir ilustra bem a situacdo (Adeel, 1 fotografia, 2025).
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4. A LIBERDADE DE EXPRESSAO E AS MARCAS

A liberdade de expressdo, como um direito, tem fundamento nas constituicbes
presentes nas democracias do mundo ocidental. Embora n&o conste do texto original da
Constituicdo dos Estados Unidos, como se vera a seguir, a liberdade de expressdo ganha
protecdo ja na sua primeira emenda. O Brasil, que atravessou por varios periodos de regimes
ndo democraticos ao longo do século passado, passou a proteger efetivamente a liberdade de
expressdo em sua Constituicdo de 1988, mais especificamente conforme o disposto no art. 5°,
incisos 1V, IX e XIV:

Art. 5°[...]
IV - é livre a manifestacdo do pensamento, sendo vedado o0 anonimato;

IX - ¢ livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicag&o,
independentemente de censura ou licenca;

[]
XIV - é assegurado a todos o0 acesso & informagdo e resguardado o sigilo da fonte,
quando necessario ao exercicio profissional; (Brasil, 1988)

A Constituicdo dos Estados Unidos da América protege o direito a liberdade de
expressdo em sua Primeira Emenda, que estd relacionada as quatro primeiras emendas

constitucionais que formam o Bill of Rights:

Amendment |

Congress shall make no law respecting an establishment of religion, or prohibiting the
free exercise thereof; or abridging the freedom of speech, or of the press; or the right
of the people peaceably to assemble, and to petition the government for a redress of
grievances.

(Estados Unidos da América, 1789)

Primeira Emenda

O Congresso nao fard nenhuma lei quanto ao estabelecimento de uma religido, ou
proibindo o seu livre exercicio; ou restringindo a liberdade de expressdo, ou de
imprensa; ou o direito do povo de se reunir pacificamente, e de peticionar ao governo
para uma reparacgdo de direitos lesados.

(tradugdo nossa)

Ha um aspecto interessante na protecdo as marcas que seria a criacdo de uma espécie
de um “monopolio artificial” juridico que pode ndo ser muito vantajoso para 0s consumidores
porque o titular de uma marca registrada muito valorizada passa a cobrar caro por ela,
especialmente quando a marca registrada passa a confundir com o produto ou servi¢co em si
(Merges et al., 2024, p. 105). Ademais, os gastos com publicidade e propaganda para manter a

marca registrada cada vez mais valorizada também sdo repassados para 0s precos das
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mercadorias e dos servicos, sendo, em ultima andlise, arcados pelos consumidores, algo ja
identificado pela doutrina ha quase cinquenta anos (Rosen, 1978).

A alteracdo que se vé& no caso concreto, muito bem ilustrado pela fotografia acima,
algo que é visto como uma alteracdo da marca, no fundo é apenas uma manifestacdo de

liberdade de manifestagdo politica, como leciona em caso semelhante, Forghieri:

Obras que, em um primeiro momento, foram vistas como uma ‘subversdo’, uma
violacdo do espaco publico, um ato de vandalismo, uma pichacédo, ou até mesmo um
crime de dano, passaram a chamar a atencdo das pessoas como uma nova estética
reconhecida pelos habitantes de cada cidade. (Forghieri, 2023)

A excessiva juridicizacdo da liberdade individual ndo é sempre algo favoravel ao
individuo, visto que a liberdade ha de ser mais respeitada por si s6 (Rohrmann, Régo, 2013).
Assim, no caso das alteracBes privadas de marcas de carros, por seus proprietarios, sem
violéncia e como manifestacdo politica em si, ha uma manifestacdo de liberdade de expressao
relevante e bastante evidente que ha de prescindir de judicializacdo especialmente em sua
manifestacdo no espaco publico onde merece a maior protecdo juridica (Rohrmann; Forghieri,
2023).

O nivel de protecéo a liberdade de expressao artistica no espaco publico ha de ser o
maior possivel a fim de se evitar a supressao de manifestacao artistica e de se evitar a
imposicdo de dificuldades juridicas para que o maior nimero possivel de pessoas
tenha acesso aquela producdo, ainda que carregue consigo critica politica. (Rohrmann;
Forghieri, 2023, p. 68)

A doutrina norte-americana sobre o tema vai ao encontro da doutrina brasileira acima
apresentada visto que locais publicos merecem mais protecdo da liberdade de expressao em
relacdo as limitacbes impostas pelo Estado (Chemerinsky, 2010). Estes “foruns publicos” sdo
locais nos quais a protecdo a liberdade de expresséo deve ser a mais ampla. Assim, as pracas,
as ruas e as calgadas publicas sdo exemplos de tais foruns publicos de liberdade de expressédo
(ao contrério por exemplo de instalages militares).

No caso em andlise, aplicando-se Chemerinsky, pode-se concluir por uma
manifestacdo de liberdade de expressédo politica em ambiente publico, nas ruas publicas, sem
violéncia, feita nos automoveis de propriedade do consumidor e que ndo visa a confundir os
demais consumidores, por exemplo, fazendo o automdével se passar por outro com finalidade
comercial. Trata-se de uma manifestacdo de um discurso politico, pacifico, e que é protegido

pela liberdade de expressao.
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5. CONCLUSAO

O artigo pesquisou os fatos ocorridos nos trés primeiros meses de 2025, nos Estados
Unidos, consistentes na alteracdo de marcas de automoveis, de forma ndo violenta, levada
adiante pelos proprietéarios dos carros, para discutir se se trata de uma violacdo do direito de
propriedade industrial do titular da marca ou de um discurso politico de protesto contra o
possivel acesso, por parte do acionista controlador de uma fabrica de carros elétricos a dados
pessoais para treinamento de Inteligéncia Artificial.

A relevancia da pesquisa comparativa decorre de ser um tema novo, interdisciplinar e
que explora um fato espontaneo que envolve aparente conflito entre dois direitos de cunho
constitucional (propriedade industrial sobre a marca e liberdade de expressdo) que o direito
enfrenta.

O artigo adotou os referenciais tedricos de Chemerisnky e de Forghieri e Rohrmann
que defendem a maior protecdo possivel a liberdade de expressdo do discurso politico pacifico
no espaco publico, nas democracias ocidentais.

O artigo utilizou os métodos exploratério e o levantamento bibliogréfico, inclusive
com apresentacdo de uma imagem que retrata a situacéo fatica e, sob os referenciais tedricos de
Chemerisnky e de Forghieri e Rohrmann, demonstrou que a alteragdo de marca de carro
particular, feita por seu proprietario, sem violéncia, ndo se trata de uma tentativa de confusédo
de marcas, mas, sim de uma manifestacdo pacifica da liberdade de expressdo politica, que
merece a mais elevada protecédo constitucional da liberdade de manifestagdo do pensamento em
ambiente publico.
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