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| ENCONTRO VIRTUAL DO CONPEDI

DIREITO, INOVACAO, PROPRIEDADE INTELECTUAL E
CONCORRENCIA

Apresentacdo

Trata-se do XXX Encontro do Conselho Nacional de Pesquisa em Direito - Conpedi. Esta
reunido do Grupo de Trabalho no. 47, intitulado “ Direito, Inovacéo, Propriedade Intelectual e
Concorréncia’, uma edicéo diferente das outras, em funcdo do tempo que vivemos. O tempo
da, antes imponderavel, pandemia. O encontro ocorreu em linha, mediante o uso de

plataforma digital, no més de junho de 2020. No entanto, ndo falhou. Aconteceu, atempo, e
diligentemente, em funcdo da convergéncia do esfor¢o e dedicacdo de varios de nds, e,

especiamente, do proprio CONPEDI. Tivemos, assim, apesar dos obstéculos destes tempos
dificeis, a honra de coordenar este GT, mais uma vez, desde a suar. criacdo, Prof. Dr. Jodo
Marcelo de Lima Assafim com, reiterando, mais uma vez, a participacdo da Profa. Dra.

Simone Leticia Severo e Sousa Dabés Ledo, e, agora, com o Prof. Dr. Fernando Gustavo
Knoerr. Foram apresentados e debatidos, em sessdo em linha, 12 (doze) trabalhos, das 14:
00hr as 18:00hr. Além de integrar a publicacéo original do evento, as derivacdes dos debates
deverdo integrar uma obra inédita a ser concebida entre os participantes do GT (docentes,

discente e egressos dos PPGDs participantes).

Os titulos dos trabalhos apresentados sdo: 1)Judicializacdo da salde no Brasil e a regulacéo
da salde suplementar, 2) A atuacéo do INPI nos processos de nulidade e abstencdo do uso de
marca soba a 6tica do novo CPC, 3) A internet das coisas e a protecdo de dados do
consumidor, 4) Algoritmos. cdodigos invisiveis de (in)justica, 5) Anadise da (ir)
responsabilidade civil do cartel, 6) As correlacfes entre o tratamento juridico da propriedade
industrial sobre farmacos antirretrovirais e o desenvolvimento nacional, 7) Encontros e
desencontros do franchising no Brasil: Lel no. 13.966/2019, 8) Fashion law: industria da
moda no contexto de uma sociedade capitalista global, 9) Pandemia do coronavirus e a
licenca compulséria pela vacina, 10) Propriedade intelectual sobre edicdo geminava do
genoma humano: necesséria atividade geminava e beneficios associados, 11) O tratamento do
“sham litigation” no direito concorrencial brasileiro a luz da jurisprudéncia de 2018 e 12)
Uma analise da inovacdo e avanco tecnologico de empresas nacionais sob o prisma do
desenvolvimento regional.

As autoras Simone Leticia Severo e Sousa Dabés Ledo e Sabrina Nunes Borges tratam da
“JUDICIALIZACAO DA SAUDE NO BRASIL E A REGULACAO DA SAUDE
SUPLEMENTAR ATRAVES DA AGENCIA NACIONAL DE SAUDE”, destacando que o



setor de salide no Brasil € formado por um sistema publico, financiado pelo Estado por
intermédio do SUS e por um sistema privado, denominado de salde suplementar.
Destacaram que no tange a salde suplementar, o Estado passou a atuar como regulador dos
mercados, por intermédio da ANS, concluindo que a Judicializacdo da Salde, traz uma
preocupacao ndo sO aos gestores do SUS, bem como aos gestores privados e operadores do
Direito.

O autor Almir Garcia Fernandes apresenta “A ATUACAO DO INPI NOS PROCESSO DE
NULIDADE E ABSTENCAO DO USO DE MARCA SOB A OTICA NO NOVO CODIGO
DE PROCESSO CIVIL”, com finalidade analisar questdes rel acionadas aos julgamentos que
envolvem nulidade e abstracdo do uso de marcas, especiamente sobre a forma de
intervencdo do INPI nesses processos.

Os autores Naiara Bianchi dos Santos Silva, Mayara Christiane Lima Garcia e Bruno Bastos
De Oliveira expde sobre “A INTERNET DAS COISAS E A PROTECAO DE DADOS DO
CONSUMIDOR", pontuando que possibilidade da conex&@o de pessoas e coisas a Internet
tem resultado em exorbitante trafego e armazenamento de dados, concluindo que para efetiva
protecdo dos dados imprescindivel harmonizar a estrutura inflexivel do sistema normativo ao
dinamismo e inovacdo daloT.

Em seguida, os autores Cristhian Magnus De Marco, Mariana Carolina Lemes e Daniel Roxo
de Paula Chiesse tratam dos “ ALGORITMOS: CODIGOS INVISIVEIS (D)E INJUSTICA”,
salientando que os algoritmos servem para a discussdo da opressdo digital, permitindo
inquirir como algoritmos tendenciosos viabilizam a perpetuacéo da desigualdade e novas
formas de perfilamento racial, com o objetivo demonstrar a influéncia dos algoritmos na
sociedade digital.

Os autores Paulo Marcio Reis Santos e Gabriela de Vasconcel os Sousa efetuam “ANALISE
DA (IR)RESPONSABILIDADE CIVIL DO CARTEL EM CASOS DE PRECOS DE
PROTECAO NO DIREITO CONCORRENCIAL BRASILEIRO”, com objetivo averiguar
através do método hipotético-dedutivo se conforme ainterpretacdo da legislacdo pétria existe
a possibilidade de se buscar, em juizo, a indenizag&o contra os membros de um cartel pelos
danos causados por uma empresa estranha ao conluio que, diante da conspiracéo, aumentou o
valor de seus produtos para montante superior ao que seria praticado em condicdes normais
de concorréncia.

Os autores Jodo Batista De Souza Ledo Neto e Patricia Borba Vilar Guimaraes apresentam
“AS CORRELACOES ENTRE O TRATAMENTO JURIDICO DA PROPRIEDADE



INDUSTRIAL SOBRE FARMACOS ANTIRRETROVIRAIS E O DESENVOLVIMENTO
NACIONAL”, com o intuito de analisar as correlacdes do tratamento juridico da propriedade
industrial sobre farmacos antirretrovirais com o desenvolvimento nacional. Adota-se como
método de abordagem o hipotético-dedutivo. Validaram-se as hipéteses de que: i) o
tratamento juridico das patentes dos antirretrovirais causa impactos no desenvolvimento
nacional; ii) o desenvolvimento nacional deve servir como fundamento na mitigacdo da
propriedade industrial.

Apos, os autores Veronica Lagass , Juliana de Siqueira Ferreira e Carla | zolda Fiuza Costa
Marshall apontam “ENCONTROS E DESENCONTROS DO FRANCHISING NO BRASIL:
LEI N° 13.966/19", pontuando que a franquia, como sistema pelo qual o franqueador licencia
ao franqueado direito de propriedade intelectual, associado ou nédo ao direito de distribuicéo
de produtos ou servicos, mediante uma contraprestacdo financeira pactuada pelas partes,

possui aparente simplicidade reiterada na nova lei é questionavel a partir das inconsisténcias
gue ela propicia ao ndo regular de forma objetiva os direitos minimos das partes.

Os autores Roberto Reia Linhares e Renata Albuquerque Limatratam do “FASHION LAW:
A INDUSTRIA DA MODA NO CONTEXTO DE UMA SOCIEDADE CAPITALISTA
GLOBAL”, com o objetivo demonstrar a importancia da moda na histéria da vida privada,
seu poder de fomento na atividade empresarial e desenvolvimento socioeconémico no Brasil
e no mundo, esclarecendo que, em razdo de suas especificidades num cenario em constante
mudanca, diversas questdes juridicas surgiram para serem solucionadas. Concluem que
Direito e Moda estéo interligados, necessitando de um olhar juridico mais cuidadoso e
especializado na chamada economia criativa, voltada a industria de vestuario, designers de
acessorios e artigos de estética.

Os autores Caroline Regina dos Santos, Gleycyelle Pereira da Silva e Nivaldo Dos Santos,
por sua vez abordam a “PANDEMIA DO CORONAVIRUS E A LICENCA
COMPULSORIA PELA VACINA”, destacando o tema central pandemia do coronavirus e a
licenca compul soria pela vacina, desenvolvido pela metodol ogia de revisdo bibliografica, tem
como objetivo apresentar conceitos de propriedade intelectual, patente de invencéo e licenca
compulséria, bem como tratar da pandemia do coronavirus aliada a efetivacéo do direito a
salde por meio da utilizac8o da licenca compul sdria atendendo ao interesse social garantindo
0 acesso avacinacontrao COVID-19.

Os autores Gabriel Zanatta Tocchetto e Salete Oro Boff dissertam sobre “PROPRIEDADE
INTELECTUAL SOBRE EDICAO GERMINATIVA NO GENOMA HUMANO:
NECESSARIA ATIVIDADE LEGISLATIVA E BENEFICIOS ASSOCIADOS,



asseverando que o trabalho falseia a hipétese de que existem importantes evidéncias sobre a
necessidade de a Propriedade Intelectual lidar com o desafio da edicdo germinativa sobre o
genoma humano. Tém como objetivo geral verificar a necessidade de producéo legislativa
sobre a Propriedade Industrial na biotecnologia CRISPR e termina por confirmar a hipotese e
responder ao problema de pesquisa de forma positiva.

Os autores Amanda Cristina Paulin e Sandro Mansur Gibran discorrem sobre
“TRATAMENTO DO SHAM LITIGATION NO DIREITO CONCORRENCIAL
BRASILEIRO A LUZ DA JURISPRUDENCIA DO CADE NO ANO DE 2018, abordando
gue sham litigation, tratada como “abuso do direito de peticdo”, € uma conduta ndo tipificada
expressamente na Lei 12.529/2011, porém, a sua pratica, impde custos concorrente por
intermédio de procedimentos judiciais ou administrativos.

Os autores Mario Sérgio Gomes Nogueira Lima e Maria De Fatima Ribeiro abordam “UMA
ANALISE DA INOVACAO E AVANCO TECNOLOGICO DE EMPRESAS NACIONAIS
SOB O PRISMA DO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO REGIONAL”, com o intuito
de apresentar e analisar do ponto de vista do desenvolvimento econémico a inovacéo e
avanco tecnoldgico de empresas nacionais. Para isso, foram utilizados dados secundérios, de
caréter quantitativo, com abordagem fundamentada em pesquisas descritivas e exploratorias,
conforme os dados disponiveis pela Pesguisa de Inovacdo (PINTEC) — nas edi¢cdes 2005,
2008, 2011 e 2014 bem como na nota técnica do IPEA: “Inovacdo no Brasil: crescimento
marginal no periodo recente’ realizada em dezembro de 2016.

Neste momento, a salde publica esta no centro da discussdo sobre reconstrucdo da
econdmica mundial. Tudo depende de uma vacina. De outro lado, na obtida a vacina (neste
momento, de redacdo deste texto, ainda hipbtese), em gque pese o risco de escassez sgja pela
escala como pela apropriacdo da “invencdo” ou dos “dados de testes clinicos’ propriedade
intelectual, de outro lado, o crescimento econdmico dependera do incentivo estatal.

A funcdo do Estado mudou substancialmente com a pandemia. E com isso, surgem, por
certo, também, riscos de toda ordem. O Estado passa a ser o interventor, mais do jaera e
sempre foi, a salvar a combalida salde dos mercados nacionais. Recuperacdes judiciais e
guebras explodem, estando claro o fato de que ndo se trata de uma execucdo concursal, mas
de uma ponderacdo de valores — sobre um feixe complexo de contratos - que aproxima a
recuperacdo de uma politica publica de preservacdo da ordem econémica, pelo outro lado. De
todo modo, h& agentes econémicos com liquidez, dinheiro no bolso, e, outros, sem fluxo de
caixa para pagar despesas correntes de custeio. Havera uma onda de concentragdo estrutural
dos vérios mercados e, possivelmente, ambientes de mercado marcados pela escassez e sobre



preco. Havera incremento nas compras publicas, eficiéncia, mas, distor¢cdo, também. Direitos
exclusivos importantissimos para 0s novos métodos de negécio, e, como incentivo a
inovacdo, podem, e devem, ser estrategicamente usados para fomentar as politicas de
desenvolvimento e de salde publica, mas, podem, também, funcionar contra estas (feriando a
inovacdo e gerando condutas exclusiondrias abusivas) em situacfes de abuso de direito. As
politicas publicas desenhadas para gerar emprego e renda, devem, por certo, prevenir e
combater distorgoes.

A rede internacional de computadores ganha uma dimensdo extraordindria no comércio. A
nova economia, além da venda de bens e servicos, gera uma série de hovos métodos de
negdcio, em mercados com dois ou mais lados, com base na publicidade. No lugar da
circulagdo dos jornais impressos, vem a “externalidade de rede” (o volume de usuéarios),
“turbinada’ pelo uso dos dados pessoais acumulados em bases de dados cada vez maiores
(dados nem sempre consentidos livre de vicios). Protegendo estas bases de dados originais, a
bem do empreendedor precavido, esta a propriedade intelectual (direito de autor), ainda que,
no Brasil, a LGPD postergada ndo seja, ainda, capaz de proteger o cidaddo comum do
“assédio” na captura e uso dos seus dados pessoais (embora ja bem, e inequivocamente,
protegido pelo direito constitucional, como a imagem, a privacidade relativamente a epistola
e ao lar). Quanto maior o0 “grande dado” (parando insistir no anglicanismo pregui¢oso) maior
0 poder de persuasdo na “nova economia’. Por certo, a complexidade da situacéo tende a
confundir o consumidor, comumente interrompido em suas conversas privadas pelo seu
rebelde, e mal educado telefone, que insiste em palpitar na marca do ténis ou no restaurante
para o jantar. Mas isso ndo significa que ele, consumidor, ndo esteja protegido pelo direito
positivo. Nem os empreendedores, imunes. Ha discussdes sobre portabilidade de dados entre
algumas plataformas, notadamente as maiores. Mas um acordo de portabilidade para criar
padrdo tecnolégico ou compatibilidades intuitivas ao consumidor e a0 empresario, a
principio, serd, se ndo sempre, essencialmente pré6 competitivo. “Livrai-nos’ do

“trancamento” dentro de uma determinada tecnologia. Mas, no caso de arranjo entre
concorrentes, no mercado de inovacdo, mesmo em “pools’ se patentes, p. ex., a0 Sse reunir
debaixo de mesmo comando associativo tecnologias substitutas anteriormente independentes,
pode favorecer a formacdo situagdes de fato sobre o mercado de tecnologias, analogas a de
um monopdlio, ou, aternativamente, cartéis do, por hipétese, “novo padrdo privado”.

Nesse momento, surgem propostas para reforma do direito positivo vigente (lege lata), e as
propostas de lege ferenda convivem com intepretactes que, em decorréncia de cada 6tica e
funcdo regulatéria setorial e de mercado dos entes e 0rgaos estatais, podem exsurgir dispares
dos vérios organismos da Administracdo. Este € o novo desafio dos cidadados, passando pelos
gestores publicos, chegando aos empresarios, €, principalmente, caindo sobre o balcéo da



pesquisa cientifica na Academia, para quicd, aterrissar, bem discutido e lastreado, através
teses técnicas, profundas, interdisciplinares, sistemicamente examinadas e exaurientemente
testadas, no ambito do poder judiciario.

Agradecemos a brilhante participacdo de todos, principal mente levando-se em consideracdo o
atual contexto da pandemia COVID/19, na expectativa que possamos nos encontrar
presencialmente no proximo evento.

Finalizamos com os dizeres de Clotilde Perez, sustentando que a pandemiavai passar, vamos
ter que lidar com as perdas, principalmente humanas, mas teremos a oportunidade Unica de
responder a questao fundamental: 0 que gqueremos para as nossas vidas? E arremata:

Como em A peste de Albert Camus, ou mesmo em Decameron de Giovanni Boccaccio, o
flagelo pode fazer surgir a reflexéo sobre a natureza do destino, a fragilidade da condicéo
humana e, quica, a solidariedade irrestrita. E, se afim for, todo esse turbilhdo avassalador e
destrutivo tera algum sentido. (PEREZ, 2019, p. 2)

Fernando Gustavo Knoerr
Jodo Marcelo de Lima Assafim
Simone Leticia Severo e Sousa Dabés Ledo

Nota técnica: O artigo intitulado “A judicializacdo da salde no Brasil e a regulacdo da salde
suplementar através da Agéncia Nacional de Salde”, das autoras Simone Leticia Severo e
Sousa Dabés Ledo e Sabrina Nunes Borges, esta publicado entre os trabalhos do GT Direitos
Sociais e Politicas Publicas |.

Os artigos do Grupo de Trabalho Direito, Inovacéo, Propriedade Intelectual e Concorréncia
apresentados no | Encontro Virtual do CONPEDI e que ndo constam nestes Anais, foram
selecionados para publicacdo na Plataforma Index Law Journals (https://www.indexlaw.org/),
conforme previsto no item 8.1 do edital do Evento, e podem ser encontrados na Revista de
Direito, Inovacdo, Propriedade Intelectual e Concorréncia. Equipe Editorial Index Law
Journal - publicacao@conpedi.org.br.



FASHION LAW: A INDUSTRIA DA MODA NO CONTEXTO DE UMA
SOCIEDADE CAPITALISTA GLOBAL

FASHION LAW: FASHION INDUSTRY IN THE CONTEXT OF A GLOBAL
CAPITALIST SOCIETY

Roberto Reial Linhares
Renata AlbuquerqueLimal

Resumo

O presente trabalho tem como objetivo demonstrar aimportancia da moda na historia da vida
privada, seu poder de fomento na atividade empresarial e desenvolvimento socioecondmico
no Brasil e no mundo, esclarecendo que, em razéo de suas especificidades num cendrio em
constante mudanca, diversas questdes juridicas surgiram para serem solucionadas. Desta
forma, Direito e Moda estéo interligados, necessitando de um olhar juridico mais cuidadoso e
especializado na chamada economia criativa, voltada a industria de vestuario, designers de
acessorios e artigos de estética

Palavr as-chave: Fashion law, Direito da moda, Propriedade intelectual, Direito autoral

Abstract/Resumen/Résumé

This work aims to demonstrate the importance of fashion in the history of private life, its
power to promote business activity and socioeconomic development in Brazil and

worldwide, clarifying that, due to its specificities in a constantly changing scenario, several
legal issues arose to be solved. Thus, Law and Fashion are interconnected, requiring a more
careful and specialized legal look in the so-called creative economy, focused on the garment
industry, accessories designers and aesthetic articles; decorators, stylists, photographers,

professional models, makeup artists, producers and a host of other protagonists and activities
that involve the development of fashion's economic activity.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Fashion law, Intellectual property, Copyright,
Industrial law, Legal protection

1 Pos-doutora em Direito pela UFSC. Doutoraem Direito pela UNIFOR. Mestre em Direito pela UFC.
Graduada em Direito e Administragdo de Empresas. Professora da graduacdo e do Mestrado em Direito da
Unichristus.
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INTRODUCAO

A Moda como reflex&o de estilo emergiu na Europa em um momento de mudancgas
historicas e ap0s as restricdes impostas pelas leis Sumptudrias, que tinham a intencdo de
regular habitos de consumo. Mariot (2016) sustenta que tais leis tinham a pretensdo de conter
0 consumo da classe burguesa, bem como, evitar que classes menos favorecidas utilizassem

da mesma vestimenta que a aristocracia, pois a intencao era vestir-se para externar o poder.

No século XV, a palavra moda, em francés maniére, passou a ser utilizada para
manifestar um fendmeno; que se configurou através da “ostentagdo de uma vestimenta que
refletisse o seu modo de ser e de pensar” (POLINI, 2017, p.18). Na mesma época , surgiu o

termo “fashion” na lingua inglesa.

O vestuario, os acessorios de beleza, os adornos de decoracdo, a producdo de
maquiagem, se desenvolveram com a evolugéo da humanidade e se tornaram reflexo do modo
de viver de uma determinada sociedade, de questdes politicas, morais e religiosas. O estudo
da moda se configura como uma forma de compreender o comportamento humano em épocas

diferentes.

E valido afirmar que a moda direta e indiretamente, serviu de influéncia na criagdo
do nome Brasil, haja vista, que o pau-brasil, tido como 0 mais importante insumo explorado
pelos colonizadores portugueses, tinha diversas utilidades, como o tingimento de tecidos,
conforme explica o jornalista e escritor Luis André do Prado e o professor de moda, também
escritor, Jodo Braga:

O primeiro produto que oferecemos ao mercado externo (e que, mais
tarde, deu nome ao préprio pais) foi o pau-brasil: espécie arbdrea
usada para a extracdo de um pigmento, entdo raro e valorizado, nas
cores vermelha e parpura, usado para tingir tecido. Assim, podemos
dizer que um produto de moda — um corante de tecidos — deu nome a
prépria nacdo. Mais que isso, foi justamente no periodo do

descobrimento do nosso continente que o conceito de moda estava se
consolidando na Europa. (PRADO; BRAGA, 2011. p.17)

O setor da moda no Brasil gera cerca de 1,5 (Um milh&o e meio) de empregos diretos
e cerca de oito milhdes de postos de trabalho indiretos, de acordo com levantamento realizado

em 2017, pela Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo (ABIT -
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https://www.abit.org.br/cont/perfil-do-setor ). Em pesquisas realizadas pela propria associacdo
atualizadas até o ano de 2019, os dados gerais do setor téxtil sdo: O Faturamento da Cadeia
Téxtil e de Confeccdo: US$176,8 bilhGes; contra US$ 164,7 bilhdes em 2017; As
Exportagdes (sem fibra de algoddo): US$ 2,6 bilhGes, contra US$ 2,4 bilhdes em 2017; As
Importacdes (sem fibra de algodao), passaram de US$ 5,7 bilhdes, contra US$ 5,2 bilhGes em
2017.

Importante esclarecer que “Fashion Law” ou Direito da Moda, nao diz respeito ao
que vestir, que combinagdes de vestuario (cores de sapatos, acessorios, etc) alguém pode
utilizar; ndo tem conceituagdo atrelada a desfiles ou sobre “personal stylist”. Trata-se de um
novo campo de estudo e atuacdo envolvendo todas as questfes juridicas em torno da moda,
avaliando impactos e reverberagdo na sociedade. As peculiaridades do “Fashion Law”
impactam no campo de atuacdo e estudo do Direito Tributério, Direito do Consumidor,
Direito Civil (Contratos e obrigac@es), Direito Societario, Direito do Trabalho e obviamente,
na Propriedade Intelectual. Exatamente porque é na Propriedade Intelectual que as criacfes

advindas da moda sdo devidamente protegidas.

Constata-se de maneira bem peculiar que, em se tratando de moda, boa parte da
populacdo mundial, entende que a cdpia de roupas ou artigos ligados a moda, é algo “normal”
e que faz parte do processo criativo de profissionais e industria. A eterna busca pela novidade,
aliada com a vaidade num mundo em que tudo pode se tornar “velho” e obsoleto de um dia
para o0 outro € que faz com que, paradoxalmente, o mercado da moda esteja em constante
movimento econémico.

Poucos fendmenos exibem, tanto quanto a moda, o entrelagamento
indissolivel das esferas do econdmico, social, cultural,
organizacional, técnico e estético [...] Ndo ha moda em um mundo em

que as coisas duram, permanecem estaveis, envoltas na aura sagrada
de um tempo que parece nao passar’ (SANTAELLA, 2004, p.115).

A desconsideracdo de pesquisas, estudos e investimentos de designers, estilistas,
artistas plésticos ligados a moda e das empresas notoriamente conhecidas no ramo que
desenvolvem exclusivamente esta atividade econémica, torna-se muito comum e “natural” no
coletivo, exigindo, cada vez mais que estes protagonistas criadores, inventem novos produtos
e concepcdes. E é neste sentido que, se da importante reflexdo e constatacdo que a moda
merece destaque na propriedade intelectual, com mecanismos de prote¢do ndo s6 no Direito

Industrial (Marcas, patentes, desenho industrial, combate a concorréncia desleal e defesa de
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segredos de inddstria), como, no Direito Autoral (Direito moral, Direitos patrimoniais e
Direitos conexos aos de autor). Dai o importante surgimento do ndo tdo conhecido — ainda -
“Fashion Law” (Direito da moda), utilizado na lingua inglesa mesmo, ante ao seu termo

originério e inédito em destaque.

Assim, estaria o Fashion law protegido por um direito autbnomo ou esta dentro do
ambito protetivo da propriedade intelectual? E estando nessa segunda opcdo, pode ser

respaldado pelo direito autoral ou propriedade industrial ou protegido pelos dois?

Inimeros sdo os casos discutidos no mundo sobre pirataria de artigos de moda e
“semelhancgas” estranhas, quase que idénticas entre modelos de vestidos, sapatos e colecdes
de estilistas. Diversos casos foram e sdo questionados nos Tribunais internacionais a respeito
do mencionado crime de contrafacdo, posturas de concorréncia desleal ou mesmo pléagio de
projetos. Ao final deste artigo exemplos e casos serdo apresentados para contribuicdo de

entendimento.

O método utilizado foi o bibliogréfico, pois, como tem natureza tedrica, permitira um
maior aprofundamento do tema, além de ensejar a busca por novos direcionamentos, fazendo
uso de fontes como doutrinas, leis, jurisprudéncias, matérias jornalisticas e sites confidveis,
procedendo a leitura do material conduzida de forma seletiva e elaborando fichas. A
abordagem da pesquisa e estudo foi realizada pelo método dedutivo, buscando explanar
didaticamente, um pouco da histéria do desenvolvimento socioecondmico, com enfoque na
propriedade intelectual e o surgimento do Fashion Law que transita e tem aplicacdo tanto no

direito industrial como no direito autoral.

1 FASHION LAW: HISTORICO E REFLEXOES NA PROPRIEDADE
INTELECTUAL

A histéria forma, pois, para as ciéncias humanas, uma esfera de
acolhimento ao mesmo tempo privilegiada e perigosa. A cada ciéncia
do homem ela da um fundo bésico que a estabelece, lhe fixa um solo e
como que uma patria: ela determina a area cultural — o episodio
cronologico, a insercdo geografica — onde se pode reconhecer, para este
saber, sua validade; cerca-as, porém, com uma fronteira que as limita e,
logo de inicio, arruina sua pretensdo de valerem no elemento da
universalidade” (FOUCAULT, 1999, p. 514).
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Conforme Soares (2016), o direito, hd tempos, deveria ter se atentado as
especificidades da Industria da Moda e dentre todas elas, ha de se ressaltar as relacionadas a
aplicabilidade na Propriedade Intelectual, mais efetivamente, a custddia do Direito Autoral no
que diz respeito aos artefatos de moda.

A autora afirma ainda que:

Embora, as criagfes de moda sejam classificadas como modelos
de utilidade, é possivel que muitas delas apresentem um carater
estético tdo relevante que sdo consideradas verdadeiras obras de
arte, que ndo somente cobrem ou protegem o corpo humano,
mas adornam e embelezam e, portanto, dignas de protecdo das
normas de Direito de Autor (SOARES,2016,p.06).

Posteriormente a Primeira Grande Guerra foi difundida no cenario mundial, a
configuracdo de moda “prét-a-porter” (pronto para vestir), que Vviabilizou o facil acesso a
populacéo, através de roupas que nao eram feitas sob medida.

Com o fim da segunda guerra mundial (1939 — 1945), com a clara divisdo do mundo
em dois blocos (capitalistas e comunistas), mesmo com a destrui¢do de varias cidades e um
nimero gigantesco de mortes, os paises do Bloco ocidental — vide Europa - capitaneados
pelos Estados Unidos da América e o Japdo comecaram a se desenvolver, exatamente em
razdo da ajuda proporcionada pelos norte americanos através do Plano Marshall (1947-1952)
com investimentos na ordem de US$13 bilhdes, utilizados em produtos primarios (alimentos e
insumos) e no fomento da industrializacdo (SAES e SAES, 2013).

A chamada “era de ouro” (1950 — 1973) criada por Hobsbawm (1995) ficou
associada a grande quebra de paradigmas no desenvolvimento tecnolégico, surgindo através
de criacBes devidamente patenteadas do motor a jato, do helicdptero, do microscépio
eletronico, da locomotiva a diesel, do gravador de audio em fita cassete, da Televisdo, do
disco vinil (LP), do radar, da ldmpada fluorescente, da maquina de xerox, da caneta
esferogréfica, da penicilina, do nylon, dos plasticos para diversos fins, bem como, da
expansdo do mercado imobiliario com novas formas de uso da propriedade, do avanco da
atividade econdmica do entretenimento (vide industria cinematogréfica), da exploragdo do
turismo e da gigantesca transformacdo da industria da moda, reverberando no aumento
consideravel do consumo (SAES e SAES, 2013).

Assim, considera-se que algumas particularidades do mercado da moda como as
colecBes sazonais, coOpias desautorizadas levam os operadores do direito a questionar a

inadequacao de instrumentos juridicos que s&o utilizados a protecdo de obras.
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A busca seria por uma regulamentacdo que atenda as necessidades da industria da
moda, como a desburocratizagdo do tramite administrativo de registros e patentes, pois abala
de forma negativa a protecédo das criacoes.

No ambito Judicial, por sua vez, € indispensavel e até mesmo fundamental que se
amplie a competéncia das Varas Judiciais e das Camaras de julgamento especializadas em
propriedade intelectual, voltadas & formacdo de um entendimento jurisprudencial mais
uniforme, baseado em conhecimento especifico das matérias em debate e de acordo com a
visdo que cada segmento exige.

A expressdo Fashion Law, surgiu nos Estados Unidos e foi disseminado por Susan
Scafidi, do Fashion Law Institute, em Nova York, em 2010, na Fordham University.

O Fashion Law aborda a concepcdo de produtos e servigos relacionados a moda,
design, criacdo de materiais e tecnologia para confeccdo, além de outros segmentos e ao
chegar no Brasil, abordou-se a necessidade de tutela juridica no campo da Propriedade
Intelectual (Direito Autoral e Propriedade Industrial).

E importante salientar que o Fashion Law abraca segmentos de protecdo ao direito
autoral para criacbes de desenhos, estampas, joias, modelagens, patentes de tecidos
tecnoldgicos, publicidade em meios digitais, como publiposts supervisionados pelo Conar e
pelo Cade. Abordam também as relacGes contratuais como subcontratacdo, terceirizacdo de
producdo, além da transferéncia de tecnologia. A expansédo de franquias e os licenciamentos
de marcas também podem ser pontos de interesse do referido tema, buscando atacar o plagio
e pirataria.

O reconhecimento juridico das criacdes do espirito no Brasil € regulamentado pela
legislacdo especial atinente a Propriedade Intelectual, &rea do Direito que abrange o Direito
autoral ou Propriedade Industrial, que protegem produtos advindos dessa criatividade
humana, que tenham viés econdmico e utilitario; bem como, o Direito Autoral, protege as
obras artisticas, cientificas e literarias, advindas de espirito, com carater de deleite, de estética
e que, ndo possuem como foco, um carater de exploracdo econdmica. Ambas areas da
propriedade intelectual estdo inseridas no Direito da Propriedade Imaterial.

Propriedade imaterial é o conjunto dos direitos exercidos sobre bens imateriais, das
coisas intangiveis como as inovagOes criadas pela mente humana. A propriedade imaterial é
género de que sdo espécies a propriedade intelectual e os direitos de personalidade. De pronto
se apercebe qudo imensa é area de estudo, pesquisa e aplicabilidade: Prerrogativas de ordem

patrimonial e moral sobre obra artistica, cientifica e literaria (Direito Autoral); os direitos
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conexos ou vizinhos aos do autor (direitos de protecdo do artista, e da empresa cessionaria de
direitos); Marcas, Patentes, Desenho Industrial, Concorréncia Desleal, Nome empresarial,
Transferéncia de tecnologia (Direito industrial ou Propriedade industrial) e os direitos da
personalidade (nome, imagem, privacidade, intimidade, honra) ligados ao fazer artistico, a
comunicacéo e entretenimento.

As criacBes advindas que possuem carater utilitdrio e de cunho comercial sdo
protegidas por registros préprios em autarquia do Governo Federal brasileiro, dando carater
constitutivo do invento para quem assim registrou. Ja as obras advindas de espirito que
possuem caréater artistico, de deleite e estéticos ndo necessitam de qualquer registro, sendo
protegidas automaticamente quando saem do campo das ideias (do abstrato) e expressadas por
qualquer meio em suporte tangivel ou intangivel.

A aplicabilidade direta das Normas Internacionais referentes ao direito de
Propriedade Intelectual, mais precisamente da Propriedade Industrial, se configura com
grande consisténcia; seja atraves da aplicacdo extraterritorial da marca, arguindo prioridade,
executando deposito internacional etc (BARBOSA, 2010).

A Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI) define o que vem a ser

propriedade intelectual, assim esclarecendo:

a soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas,
as interpretacdes dos artistas intérpretes e as execucgdes dos artistas
executantes, aos fonogramas e as emissGes de radiodifusdo, as
invencOes em todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais,
comerciais e de servico, bem como as firmas comerciais e
denominacBes comercias, a protecdo contra a concorréncia desleal e
todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual nos dominios
industrial, cientifico, literario e artistico (OMPI)

E extenso o nimero de Tratados Interacionais que estio em vigor no pais que tratam
da propriedade intelectual: Destaques para Convencao de Berna relativa a protecdo das
obras literarias e artisticas (Decreto n. 75.699, de 06 de maio de 1975); Convencdo de
Genebra para a protecdo de Produtores de Fonogramas contra a reproducdo ndo autorizada de
seus fonogramas (Decreto n. 76.906, de 24 de dezembro de 1975); Convengdo Universal
sobre o Direito de Autor - revista em Paris (Decreto n. 76.905, de 24 de dezembro de 1975);
TRIP's - Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual relacionados ao

Comeércio (Decreto n. 1.355/94 - 30 de dezembro de 1994) — Trade Related Aspects of
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Intelectual Property Rights; Lei 9610 de 19 de fevereiro de 1998 - Altera, atualiza e
consolida a legislacdo sobre direitos autorais e da outras providéncias.; Lei n. 9.279/96 -
Regula direitos e obrigacdes relativos a Propriedade Industrial (14 de maio de 1996); Lei
de Programa de Computador - Lei n. 9.609, de 19 de fevereiro de 1998; Lei n. 10.695/2003
que altera o Codigo Penal; decreto-lei n.° 2.848, de 7 de dezembro de 1940; cddigo penal-
Violacéo de direito autoral - Art. 184. Violar direitos de autor e os que Ihe séo conexos: A Lei
de Inovacdo Tecnoldgica é a Lei 10.973, de 2 de dezembro de 2004, Lei de Inovacao -
também chamada de Marco Legal de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo - foi criada com o
propdsito principal de estimular as parcerias entre instituicbes académicas e o setor produtivo
brasileiro.

A Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI; em inglés, World
Intellectual Property Organization, WIPO) é uma entidade internacional de Direito
Internacional Publico com sede em Genebra (Suica), agéncia integrante do Sistema da
organizacao das Na¢des Unidas, que aponta caminhos, fiscaliza e até resolve questfes ligadas
a propriedade intelectual entre os paises integrantes e signatarios de Convencdes na matéria.
Sempre com o objetivo de dedicar-se ao desenvolvimento de um sistema internacional de
propriedade intelectual, visando a equilibrar relagdes, recompensar a criatividade, estimular a
inovacdo e contribuir para o desenvolvimento econémico salvaguardando interesses publicos.

O que a Legislacdo nacional e estrangeira chama de Propriedade Intelectual sdo os
Direitos de Autor de ordem patrimonial, os direitos relativos aos programas de computador e
base de dados e a propriedade industrial (marcas, patentes, modelo de utilidade, desenho
industrial, cultivares).

O que o direito de propriedade industrial e o direito autoral ttm em comum, pois,
é o fato de protegerem bens imateriais, que resultam da atividade criativa do génio humano, e
ndo de forcas fisicas, razdo pela qual sdo agrupados sob a denominag¢do comum de direito de
propriedade intelectual.

1.1 Protecdo da Industria da Moda

Que procedimentos ou elementos s&o ou devem ser utilizados de forma adequada na
protecdo da propriedade intelectual para cada ativo intangivel advindo da moda no oriundo do
ramo da moda, no ambito do Direito Brasileiro?

A Propriedade industrial, € um bracgo, por assim dizer, da Propriedade intelectual,
onde sdo protegidas as criagdes do intelecto humano que sdo de dominio da industria. Tais

criagdes sdo protegidas por meio do registro, que abrange marcas e desenhos industriais; e por
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meio das Patentes que protegem as invencdes e modelos de utilidade. Registro e Patente sdo,
por sua vez, atos constitutivos de direito (dominio, titularidade sobre bens incorpdreos ou
intelectuais) garantindo exclusividade legal temporaria de uso, gozo e a fruicdo econémica de
tais bens, com chancela do INPI (Instituto Nacional de Propriedade Intelectual), autarquia
federal criada em 1970, responsavel pelos registros do direito Industrial ou Propriedade
Industrial, consonante e pertencente a OMPI (Organizagdo Mundial de Propriedade
Intelectual).

Importante destacar antes de estabelecer algumas consideracdes importantes sobre a
protecdo e aplicagdo do Fashion Law na propriedade intelectual com propésito de mostrar tais
aplicacOes, que cabe destacar, quando se pretende discorrer sobre a indUstria da moda, esta-se
referindo a um cenario global que abrange ndo s6 os utensilios, ornamentos, roupas, sapatos,
demais acessorios, mas, sobre todas etapas, caminhos, processos, origens e insumos que
resultam nesses produtos. Acesso a matéria-prima, utilizacdo das novas tecnologias na
producdo de vestuario, o elemento da criatividade para trazer novidade e distin¢cdo com outros
produtos existentes no mercado. Tudo isso faz parte desse universo da moda.

1.2 Desenho industrial — Design

O desenho industrial talvez seja a ferramenta de maior importancia de protecéo na
esfera da Propriedade Intelectual com ligacdo a industria da moda. O que aponta o
ordenamento juridico e a doutrina tradicional na area da propriedade intelectual é que a defesa
se da atraves do registro. Para se configurar como desenho industrial, o design precisa estar
inserido nos requisitos de novidade, originalidade. Sendo que o objetivo fundamental do
design é de proporcionar satisfacdo, deleite e certo encantamento. Trata-se de forma plastica
de cunho ornamental de um objeto ou conjunto de linhas e cores que possibilitem aplicagédo
em produtos, gerando novo visual, nova configuracdo exterior e que tenha possibilidade de
fabricacdo em massa. (LEITE, 2004).

Os desenhos industriais se aplicam a uma grande variedade de produtos
industrializados: De relogios de pulso, joias, vestuarios, acessorios da moda, implementos
industriais e medicinais; objetos de uso doméstico, mobiliario e aparelhos elétricos, veiculos e
estruturas arquitetonicas; artigos praticos e estamparias téxteis, artigos de lazer, como
brinquedos e acessorios para animais.

No ordenamento juridico patrio, os requisitos para tornar um produto advindo do
setor da moda tenha protecdo como desenho industrial s&o que o conjunto seja original e

novo, bem como, tenha possibilidade de ser produzido em escala industrial. Aqui, neste
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aspecto e configuracdo, ndo se encaixam com possibilidade de protecdo como desenho
industrial as pecas de vestuario da chamada alta costura, que, tem como esséncia uma
producdo artesanal e até com certa exclusividade das ditas pecgas. Neste sentido, em razdo da
artesania e do cuidado no fazer a peca, poderia, observando cada detalhe, existir possibilidade
de protecdo como direito autoral, caso, a pe¢a de vestuario tenha elementos artisticos ou no
seu todo assim expresse.

A propria lei 9279/96 (art.98), enfatiza que qualquer obra de carater
eminentemente artistico ndo podem se enquadrar como desenho industrial para efeitos de
protecdo, o que , acaba causando problema, em razdo do questionamento que € feito sobre a
qualificacdo profissional de alguém, servidor analista responsavel do INPI, em dizer ou
atestar o que é ou 0 que ndo é objeto artistico.

O desenho Industrial vigora por 10(dez) anos contados da data do depdsito para
deferimento do registro, podendo ser prorrogado por mais 03(Trés) periodos sucessivos de
05(cinco) anos, chegando na possibilidade de atingir o limite de 25 (vinte e cinco) anos
contados da data do depdsito, conforme prescreve o art. 108 da Lei 9279/96 (LPI).

1.3 Marca

Os sinais distintivos, quaisquer que sejam, visualmente perceptiveis de uso pelos
fabricantes, empresarios, comerciantes, profissionais auténomos, entidades, sociedades
empresariais para identificar e diferenciar seus produtos ou servi¢os de outros, serdo assim
definidos como marcas, em consonancia com o art.122 da LPI.

As marcas sdo classificadas: Como marcas de produtos ou servigos; marcas de
certificacdo e marcas coletivas. As primeiras sdo utilizadas para diferir ou diferenciar
produtos e servigos de mesma natureza; as de certificacdo, como a propria nomenclatura
assim estabelece, certificam qualidade de produtos ou servi¢os, bem como, informar ao
publico que aquele produto ou servico distinguido pela aludida marca, estd em coadunacéo
com normas ou padrdes técnicos especificos; e as ultimas (coletivas) sdo utilizadas para
atestar que determinados produtos ou servicos sdo da mesma origem.

Importante  acrescentar que, cada classificagio de marca, pode ter
subclassificacdo, ou forma de apresentacdo: Como marcas figurativas (composta por figuras —
logo), nominativas (composta por nome) ou mistas (figura e nome) palavra.

Importante ainda esclarecer que também existem as marcas tridimensionais, assim
reconhecidas pela LPI (Lei 9279/96) quando se verifica que um desenho industrial acabe por

identificar de forma marcaria. Uma forma plastica distintiva em si, que demonstre
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individualidade dos produtos ou servicos a que se aplica. Para efeitos de registro, a forma
tridimensional distintiva — de produto ou de servigo — deve estar dissociada de qualquer efeito
técnico. S&o reconhecidas exatamente por isso no mercado. O sinal tridimensional s6 sera
passivel de registro quando constituido pela forma particular ndo funcional e ndo habitual do
produto ou do seu acondicionamento ou do servico a que se destine, seguindo orientacdo do
art.124 da LPI. Exemplos cléssicos: O formato da caneta Bic; A garrafa de Coca-Cola e o
formato do chocolate Toblerone e sua respectiva embalagem.

A Lei 9279/96 (LPI), abriu espaco para protecdo de designers no setor da moda
para protecdo de suas marcas como tridimensionais, quando deixa claro que, em sendo esse
elemento distintivo de outros produtos e servi¢cos no mercado; e sendo de forma constante
produzido por um longo periodo que proporcione conhecimento suficiente aos consumidores
gue 0 associem a uma empresa da moda, entdo esse elemento deve obter a protecdo do
registro de marca.

A interpretacdo e reflexdo do paréagrafo anterior vale, alids, para registro de todas
as marcas no mundo da moda. Elemento de design como um sinal de associacdo ao seu
criador e a0 mesmo tempo sendo distintivo de forma bem perceptivel, encontra-se quando
analisamos as estampas nos vestuarios. Exemplo cléssico é o da grife francesa Louis Vuitton e
sua estampa perceptivelmente visivel e distintiva de outras, denominada ‘“Canvas
Monogram”. (MAIA, 2016) e (BRUCH, 2018). A concep¢do se deu no final do século XIX
por Georges Vuitton, filho de Louis, objetivando proteger as criacGes da grife, como marca,
combatendo préaticas de pirataria, ja naguela época. Um outro exemplo é o da famosa estampa
xadrez da Marca Burberry, conhecida ao redor do mundo pelo padrdo xadrez/tartan em fundo
bege estampado em seus produtos. O departamento juridico das grifes e empresas ja
acionaram judicialmente varias outras empresas (da moda e de comunica¢do) no mundo em
razdo das pelo uso indevido das estampas. As ac¢des resultaram e resultam em mandados de
busca e apreensdo, seguidos de destruicdo de produtos contrafeitos de forma quase cotidiana,
chegando a receber criticas de ambientalistas em razdo da queima de diversos produtos
apreendidos, ao que, cessaram tal pratica.

No mundo da Moda, existem grifes que ja sdo verdadeiros conglomerados
econdémicos multinacionais, com diversos tipos e classificacbes de marcas registradas e
protegidas, com departamentos juridicos atuando intensamente no combate as copias ou

imitagcdes, como a propria gripe francesa Louis Vuitton.
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Cabe ainda esclarecer que, algumas criagdes podem ter dupla protecdo na
propriedade intelectual, principalmente no mundo da moda. Criagdes que tém protegdo como
marca e desenho industrial ao mesmo tempo, por exemplo. Ou possiveis conflitos entre
desenho industrial e direito de autor, como, nos casos de méveis com design bem diferenciado
agregando um valor artistico perceptivel e o design de algumas pecas de joias.

O registro de marca vigora pelo prazo de 10(dez) anos, contados da data da
concessao, prorrogaveis por periodos iguais e sucessivos. O pedido de prorrogacédo devera ser
formulado durante o ultimo ano de vigéncia do registro, mediante pagamento. Pode durar isso
de maneira indefinida e infinita, caso sejam respeitados os procedimentos de prorrogagéo.

1.4 Contrafacdo ou pirataria

A contrafacdo das marcas € a reproducdo ou imitacdo de produto, levando o
consumidor a confusdo em relacdo a fidelidade do produto a ser pirateado. E um grande
desafio da industria da moda. Isso esta em total consonancia ao que foi explanado a respeito
da protecdo marcaria.

A palavra contrafacdo vem do verbo contrafazer, que significa imitar, falsificar,
encobrir, disfarcar. Seria, portanto, o ato de falsificar produtos, moedas, assinaturas,
anotacoes, entre outros dados identificadores.

Genericamente se diz e se entende doutrinariamente, contrafacdo como
falsificacdo e usurpacdo. Imitacdo e reproducdo seriam espécies do género contrafacdo.
Reproducdo seria a copia fiel, idéntica e Imitagdo seria uma forma de “falsificacdo” mais
ténue, um disfarce, onde o contrafator utiliza-se de formas parecidas e caracteristicas de uma
marca, de um produto, de uma obra original com a finalidade de causar certa confuséo
(LOLOVITCH,2008).

Na esfera criminal do Direito, a pena ainda é muito branda para a grande maioria
dos doutrinadores. Os tipos criminais contra a propriedade industrial (enfoque nas marcas e
patentes) estdo tipificados nos art. 183 a 186 e 189 a 191, da Lei 9.279/96 e nos arts. 272 e
273 do Codigo Penal, especificando na pirataria de produtos nocivos a saude (alimentos,
suplementos alimentares e medicamentos). Bem como, no art. 184, Paragrafos 1° ao 4° do
Codigo Penal, quando trata das violagdes ao Direito de Autor. A Lei de Direitos Autorais
(9610/98 - LDA) traz em seu corpo as sangdes civeis, sendo que no Cddigo Penal (Plagio ou
contrafacdo), se manteve a chamada norma penal em branco, necessitando, de um
detalhamento de texto extrapenal que venha a complementar.

1.5 Concorréncia desleal
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O que se chama de concorréncia desleal, também chamada de "parasitaria” ocorre a
partir do investimento dos criadores com qualidade do produto, marketing, criacao,
publicidade, que sdo imitados integralmente pela concorréncia que objetiva economizar
gastos com a criacdo dos produtos originais, bem como, prejudicando sobremaneira a
reputacdo de marcas ja consolidadas no mercado, sua imagem atributo, por conseguinte sua
credibilidade. No mesmo sentido, pode desvalorizar economicamente marcas notdrias e de
alto renome, ou aquelas que, porventura comecam a estabelecer desenvolvimento,
propiciando aos seus titulares prejuizos nas suas respectivas atividades. Compromete
sobremaneira o aviamento da atividade empresarial.

Para melhor compreensdo, o presente artigo, traz e cita um litigio que tramitou no
Tribunal de Justica do Rio de Janeiro e encontra-se fase recursal no Superior Tribunal de
Justica, com final decisdo em segundo grau de jurisdi¢do, condenando a Gigantesca empresa
Hypermarcas, dona da Monange, a pagar R$100 mil em indenizag¢do a Victoria’s Secret por
concorréncia parasitaria.

A famosa marca de alto renome — que detém protecdo em todos os ramos de
atividade por ser amplamente conhecida - de lingerie, utilizou e utiliza hd mais de 10 (dez)
asas de anjos, plumas e penas como identificacdo de sua imagem, personalidade e fixacédo
marcaria; e a empresa condenada (Hypermarcas), utilizou como estratégia de marketing, um
cenario cénico, indumentéarias e caracterizacdo de modelos contratadas como mesma
configuracdo utilizada pela empresa de lingerie norte americana, saltando aos olhos a
similitude de imagens.

Na primeira instancia, a sentenca condenatdria da Hypermarcas ponderou a postura
parasitaria do espetaculo da empresa Monange pertencente ao grupo societario Hypermarcas.
“O sinal distintivo em questdo (‘asas de anjo), portanto, merece a protecdo legal, como forma
de impedir e combater a concorréncia desleal, s6 assim evitando-se a possibilidade de
confusdo passivel de acarretar desvio de freguesia, clientela, comprometimento de aviamento,
bem como, o locupletamento com o esfor¢o alheio, este foi o cerne da decisdo em primeiro
grau, acatada e ratificada pelo Colegiado do TJRJ (Proc.N0:0121544-64.2011.8.19.0001)

1.6 Patente

Uma criacdo pode ser patenteada quando traga melhoria de funcionalidade ou
utilidade de um produto, bem como, se apresente vanguardista no processo criativo. Para
deferimento de um registro de patente a Lei 9279/96, requer que esta novidade seja absoluta,

que atividade técnica ou comercial seja inventiva e tenha aplicacdo industrial.
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E possivel sim no mundo da moda ter atividade inventiva, onde a criacéo
tecnologia seja capaz, por exemplo, de pigmentar tecidos, com uso de menor quantidade do
uso de agua e menor uso de produtos quimicos e contribuindo para reducdo de agentes de
contaminacéo (Boscolo, Hedylaine).

Pode muito bem uma determinada empresa de tecnologia desenvolver uma
solucdo sustentavel na criacdo de um novo tecido e técnicas de tingimento com técnica que
diminua o consumo de agua neste processo de fabricacdo, bem como, venha reduzir, gastos de
eletricidade e possiveis poluentes nas aguas.

1.7 Criacao artistica

No desenvolvimento dos estudos sobre Fashion Law ou Direito da Moda, chega-se
a reflexdo que em muitos casos de criacdes imateriais, podem existir estreito envolvimento e
intersecdo entre mais de uma categoria de direitos atinentes a Propriedade Intelectual. Ou seja,
é possivel existir dupla protecdo? Prote¢cdo como obra artistica e a0 mesmo tempo como
desenho industrial? Protecdo como marca e a0 mesmo tempo desenho industrial? Qual seria a
solucdo juridica adequada? Uma vez que o ordenamento juridico ndo admite, por exemplo,
que os produtos do setor da moda sejam vistos apenas sob o enfoque meramente utilitarista?
Cabe ao titular escolher uma das formas de protecdo? Ou serd um técnico examinador, por
mais qualificado que seja, de uma autarquia Federal (INPI) a dizer a solucdo juridica
adequada? Uma vez que, 0 mesmo agente técnico, interprete que determinado objeto ndo é
artistico, nem € marca tridimensional, por exemplo? A dupla protecdo é possivel? Em caso
contrario, cabe ao titular a escolha do direito aplicavel? Ou isso abre espaco ao abuso de
direito pela auséncia de critérios legais e pré-definidos para esta escolha?

Em razéo do desenvolvimento das tecnologias disruptivas digitais nas ultimas duas
décadas, gracas, obviamente ao desenvolvimento cientifico, varios desafios novos surgiram e
paradigmas, até bem pouco tempo sélidos na seara da Propriedade Intelectual, ficaram, no
minimo com espacos para reflexdo sobre questdes importantes no processo de criacdo. Basta
olharmos para o surgimento de novos metodos e maneiras de criar, 0 surgimento de
impressoras 3D, novos softwares, cultivares, trabalhos artesanais que sdo copiados
meticulosamente por maquinas com inteligéncia artificial via Internet das coisas (10T), artistas
plasticos que criam estampas com inquestionavel qualidade estética, designers que inventam
mobiliarios que ndo sdo simplesmente cadeiras - por exemplo — e que revestem forma estética,
bem como, projetos de arquitetdnicos para eventos de moda (cenarios de desfiles) que podem

ser replicados em lugares diferentes. Obras artisticas que se transformam em desenho
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industrial, desenhos industriais que podem configurar identidade marcaria, expressdes
culturais / folcléricas que sdo utilizadas na industria da moda, no mercado fonogréafico e na
publicidade.

Conforme pontua SILVEIRA (2007, p.276) ao citar indagacdo de ASCARELLI
(1790), e razdo de existir aplicabilidade industrial de determinada obra artistica, esta, perderia
sua protecdo autoral? Existiria uma definicdo clara sobre obra artistica “pura e simples” e
aquela com aplicabilidade industrial? Uma vez que tenha a possibilidade de aplicacdo
industrial, esta seria classificada como de menor valor artistico? No caso de ceramicas,
lustres, utensilios, broches, anéis, tapecarias ou outras criagcbes do setor da moda, que se
caracterizam como objetos de uso, mas, que podem expressar um olhar, um sentido para além
do utilitario, um valor estético e de deleite.

O Direito Autoral, de maneira diversa da Propriedade Industrial, ndo exige
registro para que uma obra artistica, cientifica e literaria seja tutelada pelo ordenamento
juridico, uma vez que, esta protecdo ja nasce do momento em que aquela obra foi criada.
Quando do momento da exteriorizacdo das ideias para o perceptivel. O artigo 7° (sétimo) da
Lei 9.610/98 (LDA) direciona e prescreve que direitos autorais estdo relacionados a protecédo
das obras intelectuais, advindas das criacGes de espirito, que podem ser expressadas por
qualguer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se
invente no futuro.

Os Direitos de autor, conforme explica ABRAO (2002, P.16), coadunando com a
maior parte da melhor doutrina (Vide Prof. Antbnio Chaves, Carlos Alberto Bittar, José
Oliveira Ascencdo, Walter Moraes), tem natureza juridica dualista. Ou seja, se configura
como “um conjunto de prerrogativas de ordem moral e ordem patrimonial que se
interpenetram quando da disponibilizacdo publica de obra literaria, artistica e/ou cientifica”.
No caso, os direitos morais sempre pertencerdo ao autor da obra (pessoa fisica), e os direitos
patrimoniais, ao criador de origem, caso ndo tenha transferido estes direitos, ou, terceiros
pessoa fisica ou juridica —a quem aquele tenha cedido ou licenciado.

Além disso, também tem carater de direito da personalidade, por representar
exteriorizacdo do amago, do espirito, e que por isso mesmo, os direitos morais de protecdo a
integridade da obra, do direito de inédito, do direito de ligar o0 nome & obra ou mesmo de tira-
la de circulagdo (art 24 da Lei 9.610/98) séo respeitados e contemplados no ordenamento,

com carater inalienavel, imprescritivel e irrenunciavel.
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E é neste sentido que existe questionamento se as criagbes no mundo da moda
podem ou ndo ser protegidos pelo Direito Autoral? Algo que ainda é muito discutido e
incipiente entre a melhor doutrina, mas, que no posicionamento do autor do presente artigo
faz todo sentido de também existir esta tutela, coadunando com aqueles que defendem o
chamado Fashion Law.

As criacfes da Moda podem nédo configurar somente um carater utilitarista, mas,
também configuracdo artistica. Desta forma, ndo ha que ser estabelecida uma biparticéo total
e irrestrita da Propriedade Intelectual quando se trata as criacdes advindas da Moda. Direito
Autoral e Direito Industrial podem sim, em determinadas situagdes, coexistirem em protecdo
através de patentes, desenhos industriais e marcas.

Jabur e Santos (2014, p. 221) afirmam que “as obras utilitarias também podem ser
protegidas pelo direito de autor, pois a lei ndo veda a finalidade utilitaria da obra, somete
exige que exista uma finalidade também estética”. Além disso, serd que alguns objetos de uso
doméstico, ndo podem provocar reacdes de deleite, sensacGes boas ao espirito e olhar
estético? Quem podera ponderar sobre isso? A lei? Um agente do INPI1?

Em consonancia com a linha de raciocinio desenvolvida, Chaves (1995) em
“Obras de arte Aplicada a Industria: Desenhos ou Modelos” cita Alain Le Tarnec:

Os tribunais — acrescenta — decidem que a lei sobre a propriedade
artistica aplica-se ndo somente as roupas e sobretudos, mas, também
aos figurinos, padrdes, projetos que servem para feitura desses artigos,
quando revelem a originalidade do criador do modelo” (CHAVES,
1995. P.20)

1.8 Direito autoral é 0 mesmo que copyright?

Direitos autorais ndo sd& o mesmo que copyright. O sistema anglo-saxdo do
copyright difere dos direitos de autor (de origem romano-germanica). O copyright esté ligado
ao direito a reproduzir, ou a copiar de forma propriamente dita. O foco do Sistema Copyright
se da sobre a criacdo e o os direitos patrimoniais, ou seja, poder explorar economicamente a
obra da forma como bem entender em razéo do direito de reproducdo amplo. Neste sistema, 0
autor da obra ndo tera ingeréncia, uma vez que tenha transferido direitos, bem como,
praticamente ndo tem seus direitos morais reconhecidos. A titularidade da obra se da
necessariamente com o registro formal em érgdo competente. J& o Direito autoral, também
conhecido como Droit D auteur , tido como sistema continental de protegdo das obras

artisticas, cientificas e/ou literarias, tem seu foco primordial na prote¢do do proprio criador,
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que pode exercer seus direitos patrimoniais sobre sua obra, autorizando ou vedando sua
reproducdo, bem como, jamais perdendo seus direitos morais que podem ser extensivos e

tutelados, em alguns casos, pelos herdeiros.

2 A INDUSTRIA DA MODA NO CONTEXTO DE UMA SOCIEDADE CAPITALISTA
GLOBAL E O FASHION LAW COMO AGENTE MODERADOR

Lipovetsky(1989) aborda em sua teoria que na pos-modernidade estamos
imersos no  “império do  efémero”, fundamentado pela
“[...]supervalorizacdo do supérfluo, do consumismo e do individualismo,
onde o que encoraja o consumidor ndo é mais adornar-se conforme as
regras do estrato social ao qual se acha apenas, e sim a vontade de
delinear e de manifestar sua individualidade” (SOARES, 2016,p.12).

Por outro lado, para Lipovetsky (2009, p. 43):
A moda é um sistema original de regulacdo e de pressdo sociais: suas
mudancas apresentam um carater constrangedor, sdo acompanhadas
do ‘dever’ de adogdo ¢ de assimilagdo, impdem-Se mais ou menos
obrigatoriamente a um meio social determinado — tal ¢ “despotismo”
da moda tdo frequentemente denunciado ao longo dos séculos.
Despotismo muito particular ja que sem sancao maior, a ndo ser o riso,
a zombaria e a reprovacdo dos contemporaneos. Mas por mais
eficazes que possam ter sido esses meios de conformidade social, em
particular nos séculos de honra e hierarquia, ndo bastam para explicar
os fenbmenos de epidemia de moda. Mais fundamentalmente, é em
razdo do desejo dos individuos de assemelhar-se aqueles que séo

considerados superiores, aqueles que brilham pelo prestigio e pela
posicao.

Baumman, pensador da contemporaneidade, trds em seu cabedal Iéxico, a
percepcao de solido e liquido, como analogia a0 momento atual da sociedade neoliberalista,
em que tudo é transitdrio e efémero. Percebe-se que sua ideia perpassa pela reflexdo sobre 0s
desafios que a modernidade liquida trouxe para a condicdo humana e um deles esta
direcionado ao fato de que o valor na pds-modernidade estd intrinsecamente associado a
utilidade. Deixou de ser util, acabou a valoracdo e automaticamente ha a busca por novidade
(BAUMMAN, 2001).

Ha de salientar a interface e interdisciplinaridade da moda com o direito, em todas
as suas especialidades, apesar do Fashion law ser considerado um campo inovador de atuagéo

e consequentemente mobilizar trilhGes de dolares no cenario mundial.
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E relevante considerar os aspectos negativos que circundam o cenario do Fashion
law, que podem variar de problemas ambientais até a colaboradores de grandes empresas que
trabalham em condices andlogas a de escravos, seja através de contratacdo direita ou de
terceirizacdo ( BARBOSA, 2010).

Além disso, observam-se no cenario ambiental o grande prejuizo que a industria
da moda ocasiona em alguns pontos do planeta, juntamente com o agronegocio. Barbosa
corrobora com essa percepgédo quando afirma :

[..]JA producdo de artigos de vestuario alcangou grande
proporcdo a partir do “seéculo XIX e, como consequéncia, 0S
impactos ambientais sdo da mesma forma intensos, ja que
originarios do uso intenso de energia gerada por combustiveis

fésseis, contaminacgdo do solo e da gua pelos quimicos téxteis e
, por geracao de residuos solidos [...] (BARBOSA, 2017, p. 58)

Assim, percebe-se a necessidade de investimento sobre produtos que ndo agridam o
meio-ambiente, e a partir disso, outro segmento da moda é aberto: moda com
sustentabilidade. Fabricacdo com fibras orgénicas, corantes naturais, tecidos eco-friendly,
produtos reciclados e com certificagcdes por internacionais como GOTS ou USDA, buscam
estimular o consumo consciente para aumentar o tempo de vida dos produtos e valorizar

processos industriais mais sustentaveis.

A industria da moda pode sim seguir critérios e posturas de sustentabilidade,
agregando, inclusive, efeitos positivos de marketing, propagando a difusdo da marca atrelada
a atividade econdGmica organizada, atentando para o que STIGLITZ (2007) esclareceu e
ponderou sobre os efeitos nefastos de politicas econdmicas desastrosas da globalizacéo,
propondo um novo contrato social global entre paises ricos e pobres. Bem como, 0 que
explicitaram TERCEK e ADAMS (2014), quando explicam como empresas multinacionais e
nacionais podem prosperar ao investir no meio ambiente tendo retorno muito além do
financeiro.

A nova industria da moda, inclusive com a atuagdo do Fashion Law, procura através
deste olhar e analise multidisciplinar ponderar politicas de Compliance internacionalmente
padronizadas e validas para um crescimento sustentavel e ético nas relacbes econdmicas
associadas ao bem estar, Exercer pressao nos paises desenvolvidos para o cumprimento de
tratados, acordos e Convengdes de forma a ndo existir discrepancias gigantescas e uma

configuracdo de sociedade capitalista desigual (FUKUYAMA), Estabelecer e fomentar mais a
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Economia criativa e colaborativa; Mudar padrdes de desfiles sem o comprometimento de uma
mensagem ecol6gica, Mudanca das matérias primas em prol ndo s6 da longa e saudavel vida
planetaria, mas, para uma boa configuracdo de capitalismo com oportunidades para todos e

salvaguarda do proprio mercado (REICH).
CONCLUSAO

O Fashion Law ou Direito da Moda ja ¢ uma realidade e demonstra de forma clara
sua interface com todos os ramos da Propriedade Intelectual, seja na discussdo protetiva das
marcas, do desenho industrial (design), do patenteamento de novas técnicas de fabricacdo de
tecidos que ndo agridem o meio ambiente, seja na demonstracdo de que artigos de moda

podem, sim, também ter configuracdo de arte e carater estético relevante.

O novo ramo de estudo e aplicacdo do Direito, traz consigo uma série de demandas
importantes para o ordenamento juridico, pontuando pela criacdo de politicas de Compliance
empresarial padronizada no meio da moda, bem como, influenciando na quebra de paradigma
do funcionamento do Judicidrio demonstrando a necessidade de criagcbes de varas
especializadas nas questdes envolvendo o setor da moda, bem como, propondo via
Organizacdo Mundial da propriedade Intelectual mediacGes claras e unificadas para

estabelecer parametros internacionais de decisoes.

Se faz necessario que o Direito seja dindmico e que com o fenébmeno da
Globalizacdo, em varias areas de estudo, atuacao, atividades econdmicas e direitos autbnomos

que venham surgir, seja significado de interatividade, conectividade e produtividade saudavel.
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