X CONGRESSO DA FEPODI

DIREITO E POLITICASPUBLICAS



A532
Anais do X Congresso da Fepodi [Recurso eletronico on-line] organizacdo X Congresso da
Fepodi: Universidade Federal de Mato Grosso do Sul — Campo Grande;

Coordenadores: Abner da Silva Jaques, Jodo Fernando Pieri de Oliveira e Livia Gaigher
Bosio Campello — Campo Grande: Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, 2023.

Inclui bibliografia
ISBN: 978-65-5648-798-4
Modo de acesso: www.conpedi.org.br em publicacGes
Tema: Desenvolvimento, responsabilidade e justica: a funcdo da ciéncia juridica no
aperfeicoamento da sociedade.
1. Desenvolvimento. 2. Responsabilidade. 3. Justica. I. X Congresso da Fepodi (1:2023 :
Campo Grande, MS).

CDU: 34

A FEPQOD

Federagdo Nacional de Pds-Graduandos em Direito



X CONGRESSO DA FEPODI
DIREITO E POLITICASPUBLICAS

Apresentacdo

A Federacdo Nacional de Pds-Graduandos em Direito (FEPODI) realizou, nos dias 07, 08 e
09 de agosto de 2023, 0 X Congresso Nacional da FEPODI, em formato hibrido, adotando o
seguinte eixo temético: “ Desenvolvimento, Responsabilidade e Justica: A funcdo da Ciéncia
Juridica no aperfeicoamento da Sociedade’, justamente para corroborar 0 compromisso
institucional em promover a integragao ensino-pesquisa-extensdo entre 0s corpos discente e
docente da Graduacdo e Pés-Graduagéo.

Para a realizagdo do evento, contamos com 0 essencial apoio do Conselho Nacional de
Pesquisa e Pos-Graduagdo em Direito (CONPEDI), do Programa de Pés-Graduacdo em
Direito da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), do Observatério de
Direitos Humanos, Acesso a Justica e Desenvolvimento Sustentavel da UFMS e do Centro
Universitario UNIGRAN Capital.

Mais uma vez a abrangéncia de nosso trabalho alcangou as cinco regides brasileiras,
recebendo participantes vinculados a Instituigdes de Ensino Superior de 13 estados, dentre
eles graduandos, graduados, especializandos, especialistas, mestrandos, mestres, doutorandos
e doutores, todos empenhados na missdo de contribuir com o rumo da pesquisa no direito. O
interesse de nossos alunos mostra a comunidade académica que a pesguisa é capaz de criar
espagos comuns para o didlogo, para areflexdo e para o intercambio de experiéncias.

Fruto de um trabalho coletivo, na décima edicdo do evento, apds o processo de submissdo
dos trabalhos e suas respectivas duplas avaliagdes as cegas, foram aprovados 273 resumos
expandidos para apresentacdo, distribuidos em 11 Grupos de Trabahos, sendo 9 deles
presenciais e 2 on-lines, que buscaram contemplar as mais variadas &reas do direito, além de
mais de 700 académicos inscritos como ouvintes para o evento.

Sempre acreditamos que o formato utilizado para a apresentacdo dos trabalhos (resumos
expandidos) auxilia consideravelmente o desenvolvimento académico, ao passo que permite
a0 pesquisador apresentar as idelas iniciais sobre um determinado tema e melhor

desenvolvélas a partir das contribui¢des que sdo concedidas, nos Grupos de Trabalho, por
docentes ligados a renomadas Instituicdes de Ensino Superior do pais, os quais indicam
sempre bons caminhos para o aperfeigcoamento da pesquisa.



Os Anais que ora apresentamos ja podem ser considerados essenciais no rol de publicactes
dos eventos cientificos, pois além de registrar conhecimentos que passardo a nortear novos
estudos em ambito nacional e internacional, revelam avancgos significativos em muitos dos
temas centrais que sdo objeto de estudos na area juridicae afins.

Assim, com esse grande proposito, apresentamos uma parcela do que representa a
grandiosidade do evento cientifico, como se fosse um retrato de um momento historico, com
a capacidade de transmitir uma parcela de conhecimento, com objetivo de propiciar a
consulta e auxiliar no desenvolvimento de novos trabalhos, tudo com vistas a ampliar o
acesso ao conhecimento e a democratizar a pesquisa no Brasil.

Esperamos que todos possam aproveitar aleitura.

Abner da Silva Jaques

Presidente da Federacéo Nacional dos Pés-Graduandos em Direito - FEPODI

Jodo Fernando Pieri de Oliveira

Vice-presidente da Comissao de Académicos e Estagiarios da OAB/MS

Livia Gaigher Bésio Campello

Coordenadora do Observatério de Direitos Humanos, Acesso a Justica e Desenvolvimento
Sustentavel



A RELACAO DASREDES SOCIAISCOM A POLITICA
THE RELATIONSHIP OF SOCIAL NETWORKSWITH POLITICS.

Dalila Fernandes Vieira Sbardelotto
Abner da Silva Jaques 1

Resumo

A pesquisa tem por objetivo discutir a relagdo das midias sociais e seu processo de
popularizagdo, em fungcdo da evolucdo das Novas Tecnologias da Informagdo e
Comunicagdo, no cenario politico. O breve estudo busca verificar, como problemética, quais
sdo as contribuicles trazidas pela internet para a politica e as mudancas no meio
comunicacional das midias tradicionais para as atuais, € como esse conjunto tem influenciado
nas formas de relacionamento entre atores politicos e seus eleitores. A justificativa € que o
uso das redes sociais gera uma repercussao significativa na forma de se desenvolver um
processo eleitoral, podendo ser, atualmente, mais importante do que outros veiculos de
comunicagdo. A pesquisa se desenvolvera a partir do método de abordagem hipotético-
dedutivo, com base em pesquisas bibliograficas e documentais.

Palavras-chave: Revolucéo tecnologica, Globalizacéo, Politica

Abstract/Resumen/Résumé

The research aims to discuss the relationship between social media and its popularization
process, due to the evolution of New Information and Communication Technologies, in the
political scenario. The brief study seeks to verify, as a problem, what are the contributions
brought by the internet to politics and the changes in the communication medium from
traditional to current media, and how this set has influenced the forms of relationship
between political actors and their voters. The justification is that the use of social networks
generates a significant repercussion in the way of developing an electoral process, which may
be, currently, more important than other communication vehicles. The research will be
developed from the hypothetical-deductive method of approach, based on bibliographical and
documentary research.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Technological revolution, Globalization, Policy

1 Orientador.
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INTRODUCAO

Vive-se, atualmente, em um mundo globalizado, com uma sociedade marcada por
um grande fluxo de informacdes, inovacdes nas areas das tecnologias e da comunicacéo, e a
presenca e 0 uso cada vez mais constante da internet, e boa parte do tempo interagindo nas
redes sociais. Por consequéncia, a maioria das tarefas do dia-a-dia pode ser realizada e
administrada por smartphones e computadores.

Assim, 0s novos mecanismos de producéo e circulacdo do capitalismo globalizado
também trazem consigo a transformacdo do sujeito e de seu comportamento em um espaco
cada vez mais conectado.

Nesse mundo globalizado, as inovacgdes tecnoldgicas tém constantemente ganhado
espaco na vida do individuo. O avancgo das Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacao
(NTIC), além do lado positivo de contribuir para o desenvolvimento da sociedade, altera
profundamente o modo de governanga e as formas de convivio social, produzindo efeitos
sobre a participacdo politica.

Sob essa perspectiva, a pesquisa, em desenvolvimento, tem por objetivo discutir a
relacdo das midias sociais e seu processo de popularizacdo, em funcdo da evolucdo das Novas
Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo, no cenario politico. Portanto busca verificar,
como problematica, quais sdo as contribuicdes trazidas pela internet para a politica e as
mudancas no meio comunicacional das midias tradicionais para as atuais, e como esse
conjunto tem influenciado nas formas de relacionamento entre atores politicos e seus
eleitores. A justificativa é que o uso das redes sociais gera uma repercussdo significativa na
forma de se desenvolver um processo eleitoral, podendo ser, atualmente, mais importante do
que outros veiculos de comunicacao.

O método de abordagem a ser empregado € o hipotético-dedutivo, a partir de
pesquisas bibliograficas e documentais, visando a construcdo de um estudo exploratério e

descritivo.

DESENVOLVIMENTO

A revolugdo tecnologica que se vive ndo afeta apenas individualmente a cada um dos
meios, mas produz transformacdes transversais (MARTIN-BARBERO, 2014, p. 66). Desse
modo, o ator politico, enquanto individuo, vive esse movimento de transformacdo e se

apropria dos meios tecnoldgicos e de comunicacdo para se aproximar de seu eleitorado em

27



suas campanhas. Neste cenario, as midias sociais ganharam prestigio no meio politico, pois
possibilitam uma fluidez e conexdo instantdnea com 0s supostos eleitores, e funcionam como
um ambiente onde os atores politicos conseguem expor suas atividades e propostas com mais
interatividade.

Na América Latina, o Brasil aparece como o pais mais conectado nas redes sociais,
em meédia 88% da populagdo acessa sites como o YouTube, o Facebook e o Instagram
(ZOOM COMUNICACAO, 2019). Dado que fortalece o favoritismo desSa forma de
comunicacdo nas campanhas eleitorais. Para Zygmunt Bauman, o cenario atual ¢ de uma
sociedade que passa por uma modernidade liquida, onde a instantaneidade das relacdes e a
necessidade de velocidade nas informagdes ganham espaco (QUEROL, 2016), e o ramo da
comunicacdo também conquista uma nova roupagem com as midias sociais, situacdo que tem
despertado o interesse de tais atores no uso das chamadas redes sociais como canais de
mediacg&o para divulgar suas campanhas eleitorais.

Em 2008, o ex-presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, foi o primeiro
candidato a usar as ferramentas disponiveis nas midias sociais em sua campanha eleitoral. O
governante dinamizou a participacdo cidada e o processo de escolha dos candidatos, despertou
0 interesse das pessoas em suas propostas e acdes politicas, e atraiu mais amigos no Facebook
e no Twitter do que seu adversario John McCain (ZOOM COMUNICACAO, 2019).

No Brasil, é possivel citar o exemplo da campanha do presidente Jair Messias
Bolsonaro, durante as elei¢des presidenciais de 2018, na qual 13 candidatos participaram. O
candidato com o maior tempo de HGPE (Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral) era
Geraldo Alckmin, com cinco minutos e 32 segundos, seguido por Fernando Haddad, com dois
minutos e 23 segundos. Jair Bolsonaro possuia apenas oito segundos. Para conquistar o
eleitorado, o politico realizou uma campanha forte em suas redes sociais, em que
simpatizantes de suas propostas conseguiram acesso facil e rapido as informacdes e tinham a
possibilidade de compartilhar os contetdos postados. No primeiro turno, com 100% das urnas
apuradas, Bolsonaro conquistou 46,03% dos votos validos, Haddad ficou em 2° lugar com
29,28% e Geraldo Alckmin, com maior tempo de HGPE, conquistou apenas 4,76% (ZOOM
COMUNICACAO, 2019).

A internet, as midias e as redes sociais possibilitaram a criacdo e propagacdo de
novos e diferentes discursos aos seus usuarios, onde estes também conseguem ter voz e
liberdade para expressar suas opinides. Esse ambiente estimula a abordagem de assuntos que
muitas vezes estdo guardados no intimo do cidaddo e que se libertam nas palavras espalhadas

pelo mundo das redes. O discurso ganha fluidez e dinamismo, que possibilitam uma
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participacdo mais direta dos cidaddos na esfera politica e passam a ter certo protagonismo e
papel mais ativo nas producdes da informacéo, seguindo o movimento do consumidor ativo e
da cultura participativa, proposto por Henry Jenkins (2008) em seu livro Cultura da
Convergéncia.

“A convergéncia representa uma transformacao cultural, a medida que consumidores
sdo incentivados a procurar novas informacGes e fazer conexdes em meio a conteldos
midiaticos dispersos”. (WARSHAW, 2008 apud JEKINS, 2008, p. 27). Assim, Jenkins
(2008) expde uma nova configuracdo do mundo a partir da digitalizacdo dos meios de
comunicacgdo, razdo pela qual ha uma cultura marcada pela circulacdo de diversos conteidos
por diferentes plataformas de midia, com sistemas administrativos concorrentes e fronteiras
nacionais, que conquistam e dependem fortemente da participacdo ativa dos consumidores
(JENKIS, 2008).

Na pratica e nos dias atuais, estes usuarios, principalmente o publico jovem, na
ansiedade pelo imediato e na busca pelo acesso rapido as informacg6es, tém utilizado as redes
sociais como Facebook, Instagram, YouTube, Twitter e WhatsApp para obter conhecimento
politico da forma mais veloz possivel.

Hoje, o Brasil é um dos paises que mais utiliza a plataforma de comunicacdo virtual
WhatsApp. Uma pesquisa realizada pelo site eMarketer revelou que o pais ocupa a posicao de
segundo lugar, com 99 milhdes de usuarios ativos mensais, para um pais com 200 milhGes de
habitantes. Perde para a China, na primeira posicdo com 340 milhfes de usuarios ativos
(EMARKETER, 2019). Ao mesmo tempo, a plataforma também tem sido bastante criticada
pela grande quantidade de mensagens falsas espalhadas por usuarios do aplicativo, que
rapidamente sdo divulgadas e compartilhadas sem a checagem das fontes de informacao,
situacdo que se enquadra dentro do fendmeno das Fake News', bastante presente na Gltima
campanha eleitoral presidencial no Brasil.

As midias sociais também se tornam atrativas quando o assunto esta relacionado ao
aspecto financeiro, principalmente em relacdo a publicidade. Por terem baixo custo e longo
alcance na internet, estar nesse ambiente € vantajoso para aqueles que pouco podem pagar
para fins de propaganda. Quando se trata da relacdo entre as redes sociais e a publicidade,
abre-se um imenso leque de questdes que aproximam o consumidor e produtor, permitindo
uma interacdo mais pessoal e proxima, bem como a execucdo de anuncios de produtos e

servicos de forma mais eficiente, atingindo diretamente o publico-alvo.

! As Fake News, também conhecidas no portugués por noticias falsas, se caracterizam como mensagens
veiculadas em sites de fonte ndo confiaveis, espalhando a desinformagéo com contetdos inveridicos.
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No universo das midias e redes sociais, em que a publicidade e a politica se
intercruzam, o marketing politico também se apropria das ferramentas disponiveis nesses
canais de comunicacao como estratégia para trabalhar a imagem do candidato, buscando ser a
resposta aos anseios sociais. Este cenario também tem contribuido para o surgimento de
canais alternativos de atuacdo politica como, por exemplo, no site de videos YouTube,
podendo alcancar uma recepcao positiva pelos eleitores.

O processo de midiatizacdo da politica tem-se desenrolado num ritmo veloz, a
medida que a expansdo dos meios tecnoldgicos, de certa maneira, também se relacionada com
a popularizacao das midias sociais. Assim, as préaticas da politica comegam a criar estratégias
de campanha eleitoral voltadas para as redes sociais, em que boa parte da populagdo se
encontra. Hoje, o eleitor é um receptor ativo e um produtor de contetdos, estd em diversos
canais de comunicacdo e, principalmente no meio on-line, em busca de informacdo e
interatividade. Os atores politicos precisam se reinventar para acompanhar essa mudanca da
contemporaneidade.

Desse modo, percebe-se que com as novas midias, as redes sociais, 0s atores
politicos buscam uma construcdo e aproximacdo midiatica por meio do on-line. Foi o que
aconteceu com o presidente Jair Bolsonaro, que se apropriou do poder das midias digitais e
buscou audiéncia junto ao seu eleitorado e quando percebeu sua popularidade, ignorou as
midias tradicionais. Aproximou-se do espectador transformando-se em politico midiético.

A conexdo da internet ultrapassa os limites das relacfes entre as pessoas e gera redes
de afinidades. Ao mesmo tempo em que as pessoas se conectam com outras mesmo estando a
quildometros de distancia, ela possibilita criar grupos presenciais, como, por exemplo, pessoas
que tem 0 mesmo gosto por esportes como Beach Ténis, ela pode formar um grupo para se
relacionar e no fim de semana para praticar o esporte. Ela distancia e também aproxima, isso

dependera da forma como o usuario vai administrar sua relacdo na rede.

A sociabilidade esta se transformando através daquilo que alguns chamam
de privatizacdo da sociabilidade, que é a sociabilidade entre pessoas que
constroi lagos eletivos, que ndo sdo os que trabalham ou vivem em um
mesmo lugar, que coincidem fisicamente, mas pessoas que se buscam
(CASTELLS, 2004, p. 274)

A maior parte dos movimentos sociais e politicos do mundo usa as ferramentas da
internet para se comunicar com 0 seu publico. A relacdo internet e politica vem se
construindo ao longo dos anos. Os atores politicos veem a internet como uma grande aliada

em seus movimentos realizados no quotidiano, reproduzindo novas modalidades na politica e,
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assim, integrando os atores politicos em suas dinamicas, razdo pela qual, a partir disso,
surgem formas de acéo politica, dindmicas e possibilidades de criar interatividade com os
eleitores. Portanto, 0 meio virtual e a presenca nas redes sociais on-line permitem que as
pessoas e eleitores comuns possam entrar em contato com seus atores politicos e ter
interatividade instantanea.

As campanhas eleitorais muito se utilizam da midiatizagdo da comunicacdo para
alcancar seus objetivos e captar seu eleitorado de uma forma mais veloz e dinamica.
Atualmente vive se 0 momento de palanque virtual, onde o uso da interatividade e
criatividade nos contetidos desperta o interesse do eleitor. Desta forma, os atores politicos se
apropriam de um novo jeito de fazer politica para um novo tipo de eleitor. A televiséo é
substituida por canais no YouTube, o politico cria seu proprio canal de comunicacdo e
controla seu proprio tempo e tem a possibilidade de veicular os conteldos em outros meios da
rede, e atingir um bom alcance do publico desejado e com um custo mais baixo, se comparado
ao da midia tradicional.

O ex-presidente dos Estados Unidos da América, Donald Trump, e o ex-presidente
Jair Bolsonaro (Brasil) souberam apropriar-se das novas possibilidades de se comunicar com
seus eleitorados por meio do Twitter. E, assim, a medida em que se modifica o espaco publico
e a politica, maneiras tradicionais sao substituidas pelo espaco virtual, ampliando a dimenséo
tecnocultural, onde compde-se e movimentam-se novos sujeitos sociais. (SODRE, 2008)

O enorme impacto da chamada “economia digital” sobre o mundo do
trabalho e sobre a cultura (na industria, na pesquisa cientifica, na educacéo,
no entretenimento, as novas variaveis transformam velozmente a vida das
pessoas) repercute sobre as ciéncias sociais voltada para o fenémeno
midiatico, levando-os a tentar um melhor posicionamento epistemoldgico,
no que diz respeito ao objeto e ao acompanhamento das mutacfes sociais
provocadas pela midia e pela realizago virtual. (SODRE, 2008, p.19).

A cerca da expansdo dos meios tecnoldgicos, a sociedade se Vvé literalmente
conectada e o universo politico deve estar preparado para saber como funcionam essas formas
de conectividade para poderem alcancar a voz de seus eleitores e também ser ouvido por eles.

CONCLUSAO

A sociedade vive constantes mudancas, algumas delas resultam da aceleragdo da

evolucdo das Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (NTIC), cenario ao qual os
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atores politicos precisam acompanhar, bem como as modificagdes nos meios de comunicacéo
presentes na sociedade.

A evolucdo da internet traz com ela mudancgas no comportamento das pessoas onde 0
cenario virtual faz parte do cotidiano de grande parte da sociedade , pois as redes sociais
vieram com suas ferramentas atrativas para envolver principalmente o campo da politica. A
internet por sua vez, ndao é simplesmente uma tecnologia, € um meio de comunicacdo que
constitui a forma organizativa da sociedade e possibilita formas diversas de relacdo, de
trabalho, de comunicacao e um espaco aberto para a democracia.

As redes sociais trouxeram para a politica um canal aberto para seus dialogos. Ouvir
e ser ouvido, um lugar de liberdade e de expressdo e com grande poder de alcance de pessoas
em um pequeno espaco de tempo. Atores politicos que ainda ndo despertaram o olhar para

esse novo contexto de fazer nova politica, cedo ou tarde se renderdo ao mundo virtual.
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