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Apresentacao

Renovando o compromisso assumido com os pesquisadores de Direito e tecnologia do Brasil,
€ com grande satisfacdo que a SKEMA Business School e o CONPEDI — Conselho Nacional
de Pesqguisa e Pos-graduacdo em Direito apresentam a comunidade cientifica os 12 livros
produzidos a partir dos Grupos de Trabalho do Il Congresso Internacional de Direito e
Inteligéncia Artificial (11 CIDIA). As discussdes ocorreram em ambiente virtual ao longo dos
dias 27 e 28 de maio de 2021, dentro da programagdo que contou com grandes nomes
nacionais e internacionais da &rea em cinco painéis teméticos e 0o SKEMA Diaogue, aém de
354 inscritos no total. Continuamos a promover aquele que €, pelo segundo ano, 0 maior
evento cientifico de Direito e Tecnologia do Brasil.

Trata-se de coletanea composta pelos 255 trabal hos aprovados e que atingiram nota minima
de aprovacdo, sendo que também foram submetidos ao processo denominado double blind
peer review (dupla avaliacdo cega por pares) dentro da plataforma PublicaDireito, que é
mantida pelo CONPEDI. Os oito Grupos de Trabalho originais, diante da grande demanda, se
transformaram em doze e contaram com a participacdo de pesquisadores de vinte e um

Estados da federacdo brasileira e do Distrito Federal. Sdo cerca de 1.700 péginas de producéo
cientifica relacionadas ao que ha de mais novo e relevante em termos de discussao académica
sobre a relacdo da inteligéncia artificial e da tecnologia com os temas acesso a justica,

Direitos Humanos, protecdo de dados, relacdes de trabalho, Administracdo Publica, meio
ambiente, formas de solugdo de conflitos, Direito Penal e responsabilidade civil.

Os referidos Grupos de Trabalho contaram, ainda, com a contribuicdo de 36 proeminentes
professoras e professores ligados a renomadas instituicbes de ensino superior do pais, 0s
guais indicaram os caminhos para o aperfeicoamento dos trabalhos dos autores. Cada livro
desta coleténeafoi organizado, preparado e assinado pel os professores que coordenaram cada
grupo. Sem davida, houve uma troca intensa de saberes e a producéo de conhecimento de
alto nivel foi, mais umavez, o grande legado do evento.

Neste norte, a coletanea que ora torna-se publica é de inegavel valor cientifico. Pretende-se,
com esta publicagdo, contribuir com a ciéncia juridica e fomentar o aprofundamento da
relacdo entre a graduagdo e a pos-graduacdo, seguindo as diretrizes oficiais. Fomentou-se,
ainda, a formag&o de novos pesquisadores na seara interdisciplinar entre o Direito e os varios



campos da tecnologia, notadamente o da ciéncia da informacdo, haja vista o expressivo
nimero de graduandos que participaram efetivamente, com o devido protagonismo, das
atividades.

A SKEMA Business School é entidade francesa sem fins lucrativos, com estrutura
multicampi em cinco paises de continentes diferentes (Franca, EUA, China, Brasil e Africa
do Sul) e com trés importantes acreditacdes internacionais (AMBA, EQUIS e AACSB), que
demonstram sua vocacdo para pesquisa de exceléncia no universo da economia do
conhecimento. A SKEMA acredita, mais do que nunca, que um mundo digital necessita de
uma abordagem transdisciplinar.

Agradecemos a participacdo de todos neste grandioso evento e convidamos a comunidade
cientifica a conhecer nossos projetos no campo do Direito e da tecnologia. Ja esta em
funcionamento o projeto Nanodegrees, um conjunto de cursos praticos e avancados, de curta
duracdo, acessivels aos estudantes tanto de graduacéo, quanto de pds-graduacéo. Em breve,
sera lancada a pioneira pés-graduacdo lato sensu de Direito e Inteligéncia Artificial, com
destacados professores da &rea. A SKEMA estrutura, ainda, um grupo de pesquisa em Direito
e Inteligéncia Artificial e plangja o lancamento de um periédico cientifico sobre o tema.

Agradecemos ainda a todas as pesquisadoras e pesquisadores pela inestiméavel contribuicdo e
desgamos a todos uma Gtima e proveitosa leitural

Belo Horizonte-M G, 09 de junho de 2021.

Profa Dr2 Genevieve Daniele Lucienne Dutrait Poulingue
Reitora— SKEMA Business School - Campus Belo Horizonte
Prof. Dr. Edgar Gastén Jacobs Flores Filho

Coordenador dos Projetos de Direito da SKEMA Business School



O MACHISMO DA MIDIA FUTEBOLISTICA: A REPRESENTATIVIDADE
REQUER TALENTO OU GENERO?

THE SOCCER MEDIA MALE SEXISM: DOES REPRESENTATIVENESS
REQUIRE TALENT OR GENRE?

AnalLuizalLulciodi Lucca Donati 1

Resumo

Esse projeto de pesquisa consiste no estudo do papel da midia na inferiorizagdo e na
invisibilidade do futebol feminino, tendo o presente objetivo de propagar a isonomia. Para
isso, utilizar-se-a a vertente metodol égica juridico-social, a técnica da pesquisa tedrica, no
tocante ao tipo de investigagdo, o juridico-projetivo, e ja o raciocinio desenvolvido na
pesquisa sera predominantemente dialético. Dessa forma € possibilitada a conclusdo
preliminar de que a midia perpetua a desigualdade de género através da falta de
representatividade do futebol feminino ao estabel ecer protagonizagdo do futebol masculino, o
gue a principio apresentainfluéncia do preconceito vigente em variados ramos sociais.

Palavras-chave: Futebol feminino, , desigualdade midiética, , machismo, , feminismo, , falta
de representatividade

Abstract/Resumen/Résumeé

This research project consists in the study of media’ s role on the inferiority and invisibility of
woman’'s soccer, with the purpose to propagate equality. For this purpose, the legal-
sociological methodological aspect will be used, also the theoretical research technique, with
regard to the type of research, the legal-projective, and the reasoning developed in the
research in question will be in a predominantly dialectical way. Therefore, it is preliminarily
concluded that media perpetuates gender inequality through the lack of representation of
woman’s soccer while establishing man’s soccer protagonism, what at first exhibit an
influence of the pre-concept in many social spheres.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Woman's soccer, , mediainequality, , sexism, ,
feminism, , lack of representation

1 Graduanda em Direito, modalidade Integral, pela Escola Superior Dom Helder Camara.
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1. CONSIDERACOES INICIAIS

A presente pesquisa tem como tema o futebol feminino em perspectiva mididtica de
carater iniquo, em que a tecnologia faz perpetuar uma inferioriza¢do da modalidade feminina.
O problema em questdo ¢ o protagonismo da invisibilidade do esporte feminino através da falta
de representatividade da mulher no jornalismo esportivo, em que a midia falha em atribuir o
mesmo espaco de exibi¢do do futebol masculino ao feminino, o que por conseguinte perpetua
raizes machistas e sexistas e contribui em muitos aspectos para o ferimento da integridade
conferida a mulher pela lei.

Indubitavelmente, as mulheres, em numero, sdo a maioria popular, porém desde
sempre foram marginalizadas e inferiorizadas, de forma a receberem tratamento como minoria.
Tal preconceito difundido pelo patriarcado e enraizado historicamente na sociedade se
encontra, apesar de evolucdes ja evidentes com o crescimento do movimento feminista, ainda
muito implantado mesmo nos dias atuais. O preconceito vigente entdo, tem direta influéncia no
meio futebolistico, de modo que o machismo inferiorizou a pratica da modalidade feminina,
principalmente nos meios de comunicacdo, em que ¢ decerto a ndo garantia do direito de
igualdade, assegurado pela Constituicao.

Isso posto, ¢ evidente a inaplicabilidade pratica desse direito fundamental, de maneira
que a inferiorizacdo do futebol feminino ¢ explicita na falta de representatividade e nos ataques
machistas midiaticos. E valido ressaltar que mesmo com tal invisibilidade da modalidade em
questdo na midia, o tema ¢ minimamente abordado e reivindicado na sociedade, o que faz
presente a urgente necessidade de intervencgao

Para isso, a pesquisa que se propde, na classifica¢do de Gustin, Dias e Nicacio (2020),
pertence a vertente metodoldgica juridico-social. No tocante ao tipo genérico de pesquisa, foi
escolhido o tipo juridico-projetivo. O raciocinio desenvolvido na pesquisa foi

predominantemente dialético e quanto ao género de pesquisa, foi adotada a pesquisa tedrica.
2. A VERTENTE HISTORICA DO FUTEBOL FEMININO

E valido ressaltar que o machismo estruturado socialmente designou o papel da mulher
como ser sexual e de fragilidade fisica, com fun¢des de maternidade e cuidado doméstico. Ja
0 homem sempre foi resignado como um ser viril, masculo, de forca e biologicamente superior,
caracteristicas logo associadas com a pratica esportiva. Tal pratica entdo era exclusivamente

masculina, e o futebol foi um esporte proibido legalmente para as mulheres at¢ meados de 1980,
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em que no DECRETO-LEI NO. 3.199, a proibi¢do foi justificada devido as “condi¢des da
natureza feminina”.
Djamila Ribeiro abomina esses ideais em uma de suas assertivas, presente no artigo

“Para além da biologia: Beauvoir e a refutacdo do sexismo bioldgico”. Segundo a autora:

A aplicagdo da biologia na questdo de género nos faz tomar uma diferenca biologica
como social. E a mulher ndo pode ser definida unicamente pela biologia ou sua
sexualidade porque a consciéncia que a mulher adquire de si mesma ¢ apreendida na
sociedade a qual ela ¢ membro. O homem ¢ tido ainda como o soberano nio porque
tem uma anatomia diferente da mulher, mas porque principalmente quem possui essa
anatomia diferente possui um prestigio social. Logo, percebe-se que ndo se pode
ignorar o fato historico e social. A mulher tem utero, ovarios, o homem ndo tem. O
problema reside na afirmagéo de que por ter titeros e ovarios a mulher seria inferior —
em sentido politico, moral ou mesmo intelectual — em relagdo ao homem. Essas
significa¢des hierarquizadas diante das diferencas sexuais colocam a mulher numa
situacdo de desvalorizagdo permanente perante o0 homem (RIBEIRO, 2013).

Isso posto, a autora refuta nesse artigo o argumento histérico do sexismo bioldgico,um
dos mais utilizados para deslegitimar a equidade de géneros. Argumentos como tal, no
desenvolvimento do contexto histdrico, perpetuam a desigualdade de sexos e a superioridade
masculina, o que refuta o espago feminino em ambitos considerados masculinos, como o
futebol. Atualmente, com o desenvolvimento tecnoldgico, tal desigualdade se posiciona por
parte pela midia, que perpetua a inferiorizacao da mulher com a falta de representatividade
dessa no meio midiatico.

Ademais, com a enfim legalizacdo do futebol as mulheres em 1979, essas ganharam
seu espago em um meio considerado prioritariamente masculino, o que foi um marco historico
de quebra de paradigmas machistas e de corporalidade feminina, tendo grande importancia no
movimento feminista brasileiro. O esporte trouxe a esse movimento a constatacdo de que as
mulheres ndo eram inferiores aos homens biologicamente, o que também imprimiu que nao
deveriam ser inferiores socialmente, assim ampliando a luta pela equidade de géneros e

atribuindo for¢a e voz a mulher brasileira.

3. 0 MACHISMO MIDIATICO NA ATUALIDADE

De acordo com o Art 5° da Constitui¢do a igualdade ¢ conferida como direito, porém
ndo ocorre em pratica diante da area desportiva. Comentarios machistas, ainda persistentes no
argumento do sexismo bioldgico, perduram até os dias de hoje através dos meios de
comunicagdo. A exemplo disso, tem-se o caso do goleiro do time Sparta Praga (Republica

Tcheca), que apds jogar uma partida apitada por uma auxiliar feminina, declarou que “(as)
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mulheres pertencem ao fogdo e ndo deveriam apitar futebol masculino”. Desse modo, ¢ evidente
a influéncia do contexto histérico machista no meio futebolistico atual, de maneira que tal
argumento sexista, ao ser utilizado para deslegitimar o direito da igualdade de género fere o
direito de livre-arbitrio e marginaliza a figura feminina socialmente, violando o prescrito pela
lei (BRASIL, 1998).

A partir dessa premissa, ¢ valido ressaltar que meios midiaticos ausentes de
representatividade feminina violam o direito fundamental de igualdade. Diante disso, a¢des
continuas de canais esportivos ao longo do tempo protagonizaram uma invisibilidade do futebol
feminino, haja vista o0 minimo espaco de divulgacdo na grade televisiva, priorizando a pratica
da modalidade masculina. Ademais, o desinteresse quanto ao direito de transmissdo de
competicdes femininas faz-se presente ao comparar o espago no jornalismo esportivo quanto
ao futebol masculino, visto que, além de apresentar inimeros canais proprios, ¢ incluido em
plataformas de jogos e divulgado mundialmente. Logo, a midia desportiva viola o direito
fundamental da igualdade e tem direta influéncia no contexto social.

A titulo de comparacgdo, a questdo de género referente a desigualdade salarial no meio
futebolistico se da a um dos maiores simbolos do futebol feminino brasileiro, Marta Vieira da
Silva. Eleita melhor jogadora do mundo seis vezes, a atleta arrecada um total de 340 mil euros
por temporada, enquanto, Lionel Messi, igualmente eleito seis vezes melhor do mundo, recebe
salario anual de mais de 71 milhdes de euros. O também aclamado pelo povo brasileiro,
Neymar, ganha 36,8 milhdes de euros ano. A diferenca miliondria quanto a remuneragao, de
modo que a Marta recebe menos de 1% do salario de Neymar, exprime a desigualdade de género
referente ao esporte, assim, manifesta-se a necessidade de movimento e luta pela equidade no
meio.

Acerca da representatividade, tem-se uma onda crescente de manifestagdes de atletas
para com a visibilidade e respeito a modalidade. Nesse cenario, a jogadora Marta protagonizou
diversos protestos dentro e fora de campo, entre eles, a adesdo, em 2019, a chuteira ndo
patrocinada com o simbolo do movimento “Go Equal”, que reivindicava igualdade. Além de
Marta, as jogadoras do Corinthians, no ano de 2018, protestaram contra o preconceito ao
entrarem em campo com camisetas estampando frases de ataques machistas ao futebol feminino
retiradas da internet. Logo, ¢ evidente que os empecilhos enfrentados pelas mulheres no futebol
requerem que o espaco feminino nesse meio seja uma luta continua, destacando-se a
importancia da abordagem dessa tematica mesmo nos dias atuais, ja que infelizmente a

igualdade de género no esporte pelos meios de comunicagdo ainda esta escanteada.
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A participag¢do feminina em campeonatos tradicionais fez-se tardia no subcontinente
Sul Americano. Nesse contexto, torneios tais como a Libertadores da América e o “Brasileirdo”,
protagonizados pelo futebol masculino desde 1960, s6 se tornaram acessiveis a pratica feminina
e foram exibidos no inicio da década de 2010. Dessa maneira, ¢ explicita a invisibilidade
mididtica como o agente do ocorrido, que afetou e tardou a pratica da modalidade pelas
mulheres em varios ambitos. Isso posto, ¢ evidente que o espaco da mulher no futebol ainda
apresenta empecilhos e uma marginalizacdo continua, independente da conjuntura, de modo
que tais decorréncias sdo influenciadas diretamente pela falta de visibilidade provocada pela

midia.
4. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do estudo do tema, constata-se que a falta de representatividade do futebol
feminino decorre do machismo estruturado na sociedade. Tal machismo instituiu uma visao do
futebol como um esporte masculino e uma visdo sexualizada da mulher na pratica da mesma
modalidade, a tendo como modelo de beleza e objeto de desejo, ndo reconhecendo e dando
espaco a seu talento.

Dessa maneira, esse preconceito ¢ reproduzido pela midia ao representar as jogadoras
femininas aderecando-as com adjetivos referentes aos seus corpos, € também ao nao representa-
las, visto que calando-se a midia consente e perdura a situa¢ao de preconceito vigente. Ademais,
¢ indispensavel intervengdo diante da problematica, de modo que urge a necessidade de
eficiente visibilidade midiadtica a modalidade feminina, atribuindo espago publicitario
igualitario a modalidade masculina, exercendo a isonomia juridica.

Conclui-se que o futebol feminino, tendo realizado mesmo diante de tantos empecilhos
mudancas de paradigmas machistas sociais € marcos histéricos de vitorias, titulos e prémios,
deveria além de ter igualdade diante do futebol masculino, ganhar seu espaco na midia. Tal
representatividade dessa modalidade ¢ extremamente importante para atribuir espago a mulher
no esporte desde a infancia, merecendo reconhecimento e investimento nesse trabalho
excepcional da mesma maneira que se d4 8 modalidade praticada pelos homens, para enfim a

igualdade passar de ser apenas uma utopia.
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