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Apresentacao

E com satisfagdo que apresentamos a coletanea de artigos debatidos no Grupo de Trabalho
"Direito e Sustentabilidade 1", por ocasido do V Congresso Internacional do CONPEDI,
realizado na cidade de Montevidéu - Uruguai. Destacamos e elogiamos os esfor¢os do
CONPEDI em internacionalizar a pOs-graduacdo stricto sensu em Direito brasileira.
Ademais, certamente que € para nés motivo de orgulho poder colaborar em tao importante
empreitada.

Os onze trabalhos apresentados no Grupo de Trabalho (GT) "Direito e Sustentabilidade 1",
com variados referenciais tedricos, foram, em nosso ver, 0 resultado de uma excelente
selecdo de artigos produzidos no &mbito dos Programas de Pos-Graduagéo Stricto Sensu em
Direito das diversas universidades envolvidas no referido Congresso Internacional .

O reconhecimento da qualidade desses textos que aqui divulgamos e entregamos a
Comunidade Académica ndo foi apenas dos préprios autores e assistentes ao GT, mas
também e principalmente dos professores que compuseram a coordenacdo dos trabahos e
gue assinam essa apresentacao.

Tivemos o privilégio de testemunhar uma variedade de posicionamentos e controvérsias, mas
dentro do quadro de respeito ao outro, uma vez todos tiveram uma postura gentil e digna que
se espera de académicos. O clima de cooperacdo, dignidade e respeito foi amarcado GT em
guestdo. Assim, durante as discussoes, criticas construtivas foram apresentadas e debatidas, o
gue somente vem sinalizar que os professores e aunos dos Programas envolvidos dignificam
e gudam na construcéo da qualidade cientifica da pos-graduacao stricto sensu em Direito em
nossas latitudes. E ndo temos divida de que o CONPEDI, aprendendo com erros e acertos de
sua longa trajetoria, tem atendido ao seu principal objetivo de desempenhar o papel
fundamental de facilitador dos diversos didlogos de suma importancia para a nossa atual
sociedade.

Assim sendo, por ultimo destacamos a atualidade e pertinéncia das pesquisas apresentadas,
gue perpassam por questdes sociais, ambientais, consumeristas, de justica ambiental e
politicas publicas, entre outras, e que caracterizam-se em resumidas contas pela busca de
uma sociedade mais justa, mais sustentével, e que sgja pautada pela construgdo de um Direito



gue realmente venha em um futuro breve diminuir os efeitos de nossas mazelas sociais e
encontrar 0 caminho correto para solucionar as nossas urgentissimas controvérsias
ambientais.

Prof. Dr. Marcos Leite Garcia - Universidade do Vale do Itgjai - UNIVALI-SC- Brasil

Prof. Dr. Marcelo Benacchio - Universidade Nove de Julho - UNINOV E-SP- Brasi|

Prof. Dr. Gustavo Arce - Universidad de la Republica- UDELAR - Uruguai



ROTULAGEM AMBIENTAL NO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
LABELING IN ENVIRONMENTAL SUSTAINABLE DEVELOPMENT

Beatriz Rolim Cartaxo
Hertha Urquiza Baracho

Resumo

O presente artigo tem como objetivo central abordar sobre a rotulagem ambiental, tema de
grande relevancia, uma vez que visa certificar produtos adequados ao uso, apresentando
menor impacto no meio ambiente em relacdo a outros produtos comparaveis disponiveis no
mercado, além do fato de a sociedade cada vez mais estar consumindo produtos
ambientalmente corretos e saudaveis. Varios paises, como manifestacdo de consciéncia
ambiental, veem adotando mecanismos voluntérios de rotulagem de produtos que atendam a
critérios de controle previamente estabel ecidos.

Palavras-chave: Rotulagem ambiental, Educacéo ambiental

Abstract/Resumen/Résumé

This article was aimed at addressing on environmental labeling, highly relevant topic as this
aims to make products suitable for use, with less impact on the environment compared to
other comparable products on the market. Besides the fact that society increasingly be
consuming environmentally friendly and healthy products. Several countries, as a
manifestation of environmental awareness, see adopting voluntary mechanisms on product
labeling that meet pre-established control criteria.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés: Environmental labeling, Environmental education



1 INTRODUCAO

Com a chegada da globalizacdo, as fronteiras do comercio foram rompidas e o intenso
escambo de mercadorias entre os paises demonstrou a necessidade da adogdo de selos
regulamentadores de origem, para passar uma confianga na qualidade de produtos e servicos.
Pode-se atribuir toda esta evolucdo ao avango tecnoldgico, ao aumento da populacdo mundial,
ao crescimento econémico e ao desenvolvimento sustentavel, que atualmente passou a ser
uma das grandes preocupacdes, inerente a modernidade.

Veiga (2010, p. 17) refere que “é mais frequente tratar o desenvolvimento como
sindnimo de crescimento econdmico”. Quando se trata de desenvolvimento, para este Autor,
esta simples palavra apresenta duas ideias: uma, onde o desenvolvimento é medidoatravés da
evolucdo de indicadores bem tradicionais, como o Produto Interno Bruto per capita; e a outra,
é que o desenvolvimento ndo passa de uma ilusdo, crenga, mito ou manipulagdo ideoldgica.
Entretanto, nos dias atuais, o desenvolvimento vem acontecendo de uma forma célere com a
biotecnologia. Tais mutacdes oriundas do avanco tecnologico exercem influéncia direta na
producdo de alimentos por meio dos melhoramentos genético e animais.

Com a chegada do mecanismo de rotulagem ambiental, onde informacgdes sdo
disponiveis nos rdtulos de embalagens, os consumidores passaram a optar por adquirir
produtos de menor impacto ambiental em relagdo aos produtos concorrentes disponiveis no
mercado.

Veiga (2010)deixa bem claro quando fala em sustentabilidade que, quando um grande
ndmero de paises tiver indicadores confidveis sobre um leque mais amplo de variaveis
ecoldgicas, constatar-se-a que sao tdo diversos os estilos de crescimento e as circunstancias
em que ele ocorre, que deve ser rejeitada a ideia de tdo linear relacdo entre qualidade
ambiental e renda per capita.

Nos dias atuais, ser uma empresa ou um produto sustentavel requer um gasto que
termina sendo repassado ao consumidor. Desta forma, conhecida como uma forma de alertar
aqueles que adquirem produtos saudaveis, a rotulagem ambiental é,a0 mesmo tempo, um
instrumento econdmico e de comunicagdo, visto que busca difundir informacdes que alteram
ou alertam positivamente padrées de producdo de consumo, aumentando a consciéncia dos
consumidores e produtores sobre a necessidade de usar recursos naturais de forma mais
responsavel.

Aguele mesmo Autor afirma ainda que a sustentabilidade ambiental é baseada no

duplo imperativo ético de solidariedade sincronica com a geracdo atual e de solidariedade
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diacrénica com as geracOes futuras. Ela compele a trabalhar com escalas multiplas de tempo e
espaco, o que desarruma a caixa de ferramentas do economista convencional e impele, ainda,
a buscar solucbes triplamente vencedoras (isto €, em termos sociais, econémicos e
ecologicos), eliminando o crescimento selvagem obtido ao custo de elevadas externalidades
negativas, tanto sociais quanto ambientais.

O mecanismo, do qual a rotulagem ambiental estd fundada, pauta-se em duas
diretrizes, onde a primeira fala que determinado bem pode ser produzido de forma variada e
que estas formas diferem em termos de impacto ambiental e a segunda mostra que métodos de
producdo mais organizados sdo geralmente mais caros ou requerem a reducdo em atributos
apreciados pelos consumidores.

Por isso, quando uma empresa pensa em ter este tipo de programa em sua empresa,
instantaneamente ela calcula os altos custos, que serdo repassado para os seus clientes,
tornando viavel e necessario um estudo de mercado, para que haja o apoio dos consumidores
para o alto custo de producédo e para que ela possa atingir os padrdes ambientais. Contudo,
com o aumento da oferta de produtos com melhores padrdes ambientais, 0s custos e,
consequentemente, os precos finais, tendem a cair. Em curto prazo, a rotulagem ambiental
pode contribuir para a reducdo das vendas de produtos poluentes, em favor daqueles
considerados menos prejudiciais ao ambiente.

Pode-se concluir, portanto, que o programa de rotulagem ambiental tem o intuito de
auxiliar os consumidores a fazerem escolhas com melhores informagfes sobre o impacto
ambiental dos produtos adquiridos, fazendo, assim, com que haja uma escolha consciente e
um mercado sustentavel.

Por fim, a rotulagem ambiental encontra-se em rapida evolugdo em todos 0os mercados
e vem sendo implementada tanto nas economias desenvolvidas quanto nas economias

emergentes e nos demais paises em desenvolvimento.
2 ROTULAGEM AMBIENTAL
2.1 SURGIMENTO DA ROTULAGEM AMBIENTAL
Nas ultimas décadas, analisando o cenario mundial, observou-se o desenvolvimento de
novas formas de comercializagdo, estimuladas pela eliminagdo de barreiras geograficas e

maiores facilidade de comunicagdo, resultando na intensificacdo do contato entre paises e na

promogéo de acordos comerciais, entre outros.



Com a globalizagdo, o comércio passou por grandes mudan¢as, mesmo mantendo a
hierarquia dos paises ricos, que continuaram sendo a forca causadora do equilibrio entre os
paises ricos e 0s em desenvolvimento.

O programa de rotulagem ambiental nasceu nos EUA, em 1894, com o objetivo de
checar a veracidade das informagdes contidas nos rotulos, mas foi a partir de 1940 que ele
teve seu destaque com o surgimento do primeiro rétulo de carater obrigatério, aplicado aos
agrotoxicos e raticidas, onde neles eram encontradas informacdes sobre 0 manuseio, cuidados,
recomendacdes e armazenamento do produto. Porém, foi nos anos 70 que surgiram os rotulos
voluntarios, onde as entidades ambientais ou o proprio produtor faziam questdo de explicar
seu produto. Para este tipo de comerciante era importante dizer ao consumidor que aquele
produto tinha sido feito sem agrotoxico e que era totalmente natural e sustentavel. Assim, 0s
fabricantes de “produtos verdes”passaram a usar a¢des promocionais para informar suas
praticas ambientalistas e conquistar consumidores “verdes”, agora em nimero muito maior.

Em 1977, o Governo viu a necessidade de criar oficialmente um programa que falasse
sobre a rotulagem ambiental, podendo-se citar como pioneira neste mercado a Alemanha.
Como esta criacdo poderia auxiliar a producdo de uma maneira mais limpa, surgiu o selo Blau
Angel, conhecido como um selo governamental e de propriedade do Ministério de Meio
Ambiente alemao, conservacdo da natureza e seguranga nuclear. Depois surgiu o Green Seal,
que veio dos EUA no ano de 1989, totalmente privado, e de organizac¢Oes independentes, sem
fins lucrativos, com fim de trazer uma educacdo ambiental para aquele pais. O Ecolabel
nasceu em 1992 pelo Parlamento Europeu e implementado pelo Conselho da Unido Europeia.
E no Brasil, temos o0 SELO DE QUALIDADE AMBIENTAL ABNT, que é o selo
representante da ISO no Brasil e que tem um programa que visa a suprir as necessidades na
area de certificacdo e possui algumas familias de produtos selecionadas, como: papel e
celulose, couro e calcados, eletrodomésticos, aerossdis em CFC, baterias automotivas,
detergentes biodegradaveis, lampadas, moveis de madeira, embalagens, cosméticos e produtos
de higiene pessoal. O objetivo é certificar os produtos disponiveis no mercado, considerando
seu ciclo de vida e dinamizar a criagdo de novos programas de certificagdo ambiental de
produtos onde seja necessario.

A Conferéncia Rio — 92 chegou para mostra que os selos verdes podem ter grande
influéncia sobre as condi¢des de concorréncia do mercado e 0s seus impactos dependem de
fatores como: mecanismos para a selecdo de produtos e definicdo de critérios, administracdo

do programa de selos ambientais,custos envolvidos no cumprimento dos padrées, acesso aos



esquemas de teste e certificacdo para produtos importados, além da capacidade tecnolégica
para atingir padrdes mais elevados, entre outros.

No final, busca-se o reconhecimento mutuo, a identificacdo e o acordo entre critérios
principais comuns, 0 que torna o processo de certificacdo mais simples e barato entre os
paises, evitando barreiras na exportacdo. Ressalta-se, entretanto, que ndo existe um selo verde

mundial, reconhecido em todos os paises.

2.2 DEFINICAO

Quando falamos em rotulagem ambiental, podemos dizer que ela consiste na
atribuicdo de um selo ou rotulo a um produto ou servigo para informar a respeito dos seus
aspectos ambientais. Porém, ela é uma parte integrante do processo pelo qual a protecédo ao
ambiente se converte em valor social. Nos paises desenvolvidos, a medida que as empresas
percebem as preocupacdes ambientais do consumidor, elas as transformam em vantagens
comerciais para alguns produtos e servigos.

Portanto, os rétulos ambientais sdo efetivamente normas de produto e/ou processo de
producdo. S&o responsaveis pelo estabelecimento de padres e procedimentos para a
fabricacdo de produtos que pretendam obter certificacdo através do organismo responsavel
pela sua concessdao (MAIMON, 1996).

Dentre os objetivos dos programas de rotulagem ambiental, pode-se citar (ANDRADE
et al., 2002):

a) Aumento da conscientizagdo ambiental dos consumidores;

b) Fornecimento de informacdes precisas aos consumidores, como meio de possibilitar-
Ihes um melhor julgamento das qualidades ambientais relativas aos produtos ofertados
no mercado;

c) Melhoria na imagem e volume de vendas dos produtos rotulados;

d) Estimulo as empresas rumo ao desenvolvimento de novos produtos ou processos, com
menor impacto sobre o meio ambiente, sendo direcionados a uma maior protecao
ambiental; e

e) Influéncia na escolha do consumidor ou no comportamento do fabricante.

Com este surgimento de selos sustentaveis, houve uma resposta positiva por parte dos
consumidores, mas claro que com esta nova implantacdo foi preciso que houvesse uma
criagdo de normas e diretrizes para poder fazer com que existissem regras. Assim, 0 mercado

cobrou a criacéo de entidades independentes para que analisasse e verificasse os atributos de
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produtos, rotulos e declaragdes ambientais efetuados, face a exigéncia de reforcar a
transparéncia, imparcialidade e a credibilidade da rotulagem ambiental.
Para Barbieri e Cajazeiras (2012, p. 65):

A sustentabilidade social trata da consolidagdo de processos que promovem a
equidade na distribuicdo dos bens e da renda para melhorar substancialmente os
direitos e as condicBes de amplas massas da populacdo e reduzir as distancias entre
os padrdes de vida das pessoas.

De acordo com a Internacional Organization ForStandardization(ISO), a maioria dos
rotulos e selos ambientais necessitaria de estabelecer padrfes e regras para 0 Seu USO
adequado, desta forma, desenvolveram-se normas para a rotulagem ambiental. Assim foi
criado uma classificacdo para os diversos tipos de rotulagem, como mostra Bragaet al.,
(2002):

TIPO | — Programas de terceira parte, fundamentados em multiplos critérios
voluntarios, que atribuem uma licenca para o uso de rétulos ambientais em produtos,
indicando a preferéncia ambiental global do mesmo, dentre uma categoria de produtos,
baseados em consideracdes de ciclo de vida. Refere-se aos classicos selos verdes — Ecolabels.

TIPO Il — Auto declaragcdes ambientais afirmativas, que sdo declara¢bes efetuadas
pelos préprios fornecedores, normalmente os proprios fabricantes.

TIPO Il - Programas voluntarios que fornecem dados ambientais quantificados de um
produto, sobre categorias preestabelecidas de parametros definidos por uma terceira parte
qualificada, baseados numa avaliacdo de ciclo de vida e verificados por essa ou outra terceira
parte habilitada. Ainda encontram-se em desenvolvimento e consistem essencialmente no
estabelecimento de categorias de parametros, a partir de uma avalia¢do do ciclo de vida e na
divulgacdo dos dados quantitativos relativos a esses parametros para cada produto. Os dados
séo verificados por uma terceira parte.

TIPO IV — Rotulos ambientais mono criteriosos, atribuidos por uma terceira parte.
Referem-se a apenas um aspecto ambiental e ndo sdo baseados em consideragdes de ciclo de
vida do produto.

Assim, a rotulagem ambiental traz um programa no qual envolve definicdo de
categorias de produtos e critérios para a atribuicdo dos rotulos para tais categorias. Estas
defini¢Oes sdo estabelecidas por entidades independentes ou por grupo de assessoramento
técnico.

Harrington e Knight (2001, p. 34) comentam que:
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Rotulagem ambiental é a indicacdo dos atributos ambientais de um produto ou
servigo, sob a forma de atestados, simbolos ou graficos em rotulos de produtos ou
embalagens ou em literatura sobre produtos, boletins técnicos, propaganda,
publicidade e assim por diante.

Para produtos, a analise pode abranger desde a extragdo de matéria — prima, a sua
producdo, a distribuicdo, 0 uso, até o descarte final. Os pardmetros diferenciadores séo
utilizados para definir os critérios de atribuicdo do rotulo ambiental. Definidos os requisitos,
as empresas interessadas em participar submetem os seus produtos para a realizacdo de
ensaios e verificagdes, de forma a assegurar a conformidade do produto aos critérios. Quando
aprovados, as empresas pagam os custos da licenca do uso do rétulo do programa por um
periodo definido e o uso deste € restrito aos produtos aprovados e normalmente €
acompanhado pela entidade que gerencia o programa.

Barbiere e Cajazeiras (2012, p. 60) referem que é responsabilidade da organizacdo os
impactos de suas decisdes e atividades na sociedade e no meio ambiente, por meio de um

comportamento ético e transparente que:

e Contribua para o desenvolvimento sustentavel, inclusive para a salde e o0 bem
estar da sociedade;

e Leve em consideragdo as expectativas das partes interessadas;

e Esteja em conformidade com a legislagdo aplicivel e seja consistente com as
normas internacionais de comportamentos; e

o Esteja integrada em toda a organizagdo e seja praticada em suas relagoes.

Porém, é importante ressaltar que a implantacdo de um selo verde é uma atitude de
muita responsabilidade perante a sociedade, j& que a questdo ambiental € um problema de
interesse geral; e um rotulo que ndo é serio, ou seja, que ndo cumpre sua funcgdo
adequadamente, acaba prejudicando ndo s6 o ambiente, mas toda a sociedade e a credibilidade

no proprio sistema de rotulagem.

2.3 ROTULAGEM E A SUSTENTABILIDADE

O mercado moderno vem atraindo os olhares dos rétulos ambientais, principalmente
no meio voluntario, com a desculpa de alcancar diversos objetivos ambientais, tecnoldgicos e
sustentaveis.

Segundo Bercovici (2005, p. 52):

O desenvolvimento é um fendmeno com dimensdo histdrica: cada economia
enfrenta problemas que lhe séo especificos. Nao existe fases de desenvolvimento
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pelas quais, necessariamente, passam todas as sociedades, seguindo os moldes da
industrializagdo europeia. O subdesenvolvimento € uma condicdo especifica da
periferia, ndo uma etapa necessaria do processo de “evolugdo natural” da economia.

Os empresérios, neste novo papel, tornam-se cada vez mais aptos a compreender e
participar das mudancas estruturais na relacdo de forcas nas areas ambiental, econémica e
social. Por isso, optaram por ndo ficarem passivos em relagdo ao meio ambiente.Com o
crescimento do desenvolvimento sustentavel, introduz-se uma dimenséo ética e politica que
considera o0 desenvolvimento como um processo de mudanga social, com consequente
democratizagdo do acesso aos recursos naturais e distribuicdo equitativa dos custos e
beneficios do desenvolvimento.

Sem (2015, p. 98) fala que:

Usamos rendas e mercadorias como a base material de nosso bem-estar.Mas 0 uso
que podemos dar a um dado pacote de mercadorias ou, de um modo em geral, a um
dado nivel de renda, depende crucialmente de vérias circunstncias contingentes,
tanto pessoais como sociais.

Assim, pode-se afirmar que nos Gltimos dois séculos temos vivido sob a triade da
liberdade, igualdade e fraternidade. Entretanto, a medida que caminhamos para o préximo
século, precisamos tomar como inspiracdo os quatro valores da liberdade, da igualdade,da
fraternidade e da sustentabilidade.

Sem (2015, p. 99-100)nos mostra cincovariacdes que caminham junto com a

liberdade, igualdade, fraternidade e sustentabilidade, que seriam:

1- Heterogeneidade pessoais: As pessoas apresentam caracteristicas fisicas
dispares, relacionadas a incapacidade, doenca, idade ou sexo, e isso faz com que
suas necessidades difiram.

2- Diversidade Ambientais: Variacfes nas condi¢fes ambientais, como por
exemplo as circunstancias climaticas (variagdes de temperatura, niveis
pluviométricos, inundages etc.), podem influenciar no que uma pessoa obtém de
determinado nivel de renda.

3- Variagbes no clima social: A conversdo de rendas e recursos pessoais em
qualidade de vida ¢ influenciada também pelas condi¢des sociais, incluindo os
servicos publicos de educacdo, e pela prevaléncia ou auséncia de crime e
violéncia na localidade especifica.

4- Diferencas de perspectivas relativas: As necessidades de mercadoria associadas a
padrdes de comportamento estabelecidos podem variar entre comunidades,
dependendo de convengdes e costumes.

5- Distribuicio na familia: As rendas auferidas por um ou mais membros de uma
familia sdo compartilhadas por todos; tanto por quem as ganha como por quem
ndo as ganha.
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Quando falamos em sustentabilidade, é preciso olhar todas estas cinco vertentes para
analisar a principal questdo que é o desenvolvimento econémico, com isso, cresce um espirito
de responsabilidade comum como processo de mudanga no qual a exploracdo de recursos
materiais, 0s investimentos financeiros e as rotas do desenvolvimento tecnoldgico deverao
estar em perfeita harmonia. Por isso, o desenvolvimento de tecnologia devera ser orientado
para metas de equilibrio com a natureza e de incremento da capacidade de inovacdo dos
paises em desenvolvimento, e 0 progresso sera entendido como fruto de maior riqueza, maior
beneficio social equitativo e equilibrio ecologico.

E preciso analisar também quatroquestdes bésicas para a sustentabilidade, conforme
Sachs (2002):

1- Sustentabilidade social: Que se entende como a criacdo de um processo de
desenvolvimento sustentado por uma civilizagdo com maior equidade na distribuicdo de renda
e de bens, de modo a reduzir o abismo entre os padrdes de vida dos ricos e dos pobres.

2- Sustentabilidade econdmica: Que deve ser alcancada através do gerenciamento e
alocacdo mais eficiente dos recursos e de um fluxo constante de investimentos publicos e
privados.

3- A sustentabilidade espacial: Que deve ser dirigida para a obtencdo de uma
configuracdo rural — urbana mais equilibrada e uma melhor distribuicio territorial dos
assentamentos humanos e das atividades econémicas.

4- Sustentabilidade cultural: Incluindo a procura por raizes enddgenas de processos de
modernizacdo e de sistemas agricolas integrados, que facilitem a geracdo de solugdes
especificas para o local, o ecossistema,a cultura e a area.

Buscar uma sustentabilidade ndo € uma tarefa simples, € um processo sem fim, onde
se busca construir um conceito. Por isso, diz-se que, com a chega da rotulagem ambiental,
consegue-se trazer uma ferramenta moderna de mercado, necessariamente voluntéria, para se
alcancar objetivos ambientais e tecnoldgicos.

Pode-se dizer que a rotulagem vem com a funcdo de proteger o meio ambiente, 0s seus
programas pretendem influenciar as decisbes dos consumidores e encorajar a fabricacéo e o
consumo de produtos menos agressivos ao ambiente. Com esta funcéo, ela tem feito o papel
de um instrumento de politica, baseado no mercado, com a funcdo de proteger 0s recursos
naturais, de trazer uma inovagdo ambiental para a industria saudavel, com seus programas que
proporcionam o incentivo mercadoldgico para as empresas introduzirem tecnologias
inovadoras, saudaveis do ponto de vista ambiental, bem como posi¢cdes de lideranga em

relacdo aos aspectos ambientais.
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E, por fim, diz-se que ela tem a funcdo de desenvolver a consciéncia ambiental dos
consumidores, por trazerem um meio idéneo e confiavel e dar uma visibilidade no mercado
aos produtos ou servigos preferiveis do ponto de vista ambiental, sendo os rotulos ambientais
um dos instrumentos mais eficazes para este mercado.

Assim, pode-se dizer que os rétulos ambientais constituem importante instrumento de
educacdo dos consumidores em direcdo a mudanca de comportamento e a formagdo de
habitos de consumo mais saudaveis, ou seja, ambientalmente mais corretos, fazendo com que

0 mercado encontre um desenvolvimento sustentavel.

2.4 ROTULAGEM AMBIENTAL APLICADO AO MERCADO CONSUMIDOR

O desenvolvimento tem como principal ferramenta a estratégia competitiva,
principalmente nos dias atuais, com um mercado consumidor tdo exigente. A esséncia para o
desenvolvimento é a formula de como a empresa ira competir, quais sao as suas metas e a sua
politica necessarias. Desta maneira, 0s rotulos ambientais constituem atualmente uma
oportunidade estratégica para a empresa que deseja agregar valor a sua imagem e se
diferenciar de seus competidores.

As empresas que se comportam de maneira sustentavel tém mais chances de encontrar
solugbes eficazes e, com isso, obterdo vantagens ao iniciar antes dos concorrentes o
cumprimento de regulamentacdes e a satisfacdo de expectativas do consumidor. Com isso,
existem muitas empresas que estdo descobrindo oportunidade de negocios, ligada a questédo
ambiental. A empresa passa também a atender de maneira mais ampla as expectativas
mundial: que é a aquisicdo de produtos menos poluentes ou que gerem menor quantidade de
residuos em seu processo industrial.

A rotulagem ambiental é instrumento que, ao disseminar no mercado a inovacao e a
adocdo de melhores tecnologias e processos, de forma transparente e independente, estimula e
premia as empresas lideres. O auxilio institucional tem como consequéncia o0 incentivo
mercadoldgico para o desenvolvimento de mercado para os produtos que contemplam na sua
concepcao 0s aspectos ambientais.

Com este efeito mercadoldgico, alimenta-se a adesdo das empresas a rotulagem. No
mercado brasileiro, a rotulagem ambiental desempenha papel importante no comércio
exterior, sendo o estabelecimento das normas internacionais (ISO) sobre o assunto objeto de

consequente revisdao dos diversos programas. Verifica-se, por conseguinte, que a maior
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atencdo dos governos e das organizaches empresariais com as correspondentes acoes
tenderam a diminuir este risco.

Segundo Barbieri e Cajazeiras (2012, p. 178), a norma NBR 16001 se aplica a
qualquer organizacdo que queira implantar, manter e aprimorar um sistema de gestdo da
responsabilidade social; assegurar-se da conformidade com a legislacdo aplicavel e com a sua
politica de responsabilidade social; apoiar o engajamento efetivo das partes interessadas e

demonstrar conformidade com a norma ao:

o Realizar auto-avaliagdo e emitir uma autodeclararo de conformidade com a
norma;

e Buscar confirmagdo de sua conformidade por partes com interesse na
organizacgéo;

e Buscar confirmagéo de sua autodeclarardo por uma parte externa da organizagéo;

e Buscar certificacdo do seu sistema de gestdo por uma organizagéo externa.

O programa de Rotulagem Ambiental Brasileiro é aplicavel aos produtos nacionais
gue possuem vantagens competitivas ambientais, podendo constituir-se em apoio adicional
para a introducgéo desses produtos em mercados mais exigentes. Com isso, diversos produtos e
setores industriais do pais apresentam aspectos ambientais positivos, que, se adequadamente
realcados, podem se transformar em vantagens competitivas.

Com isso, entende-se que o mercado brasileiro tem a rotulagem ambiental utilizada no
mercado interno, ndo apenas pelos aspectos de educagdo ambiental e maior conscientizacéo
do consumidor sobre a protegdo dos recursos naturais, mas também para distinguir 0s
produtos brasileiros com bom desempenho ambiental em relacdo a concorréncia desleal de
produtos estrangeiros de baixa qualidade no nosso mercado.

Assim, proporcionarinstrumento para demonstrar qualidade ambiental para os
mercados de exportacdo tem sido um dos objetivos enunciados pelos rétulos ambientais em
implantacdo em diversos paises em desenvolvimento. Desta forma, ao se formular politicas
publicas em relacdo ao meio ambiente, a implementacdo de rétulos ambientais, tem sido, com
frequéncia, considerada como uma ferramenta efetiva para promover mudanca nos padrdes de

producéo.

2.5 IMPACTOS DA ROTULAGEM AMBIENTAL

A chegada da rotulagem ambiental traz um avanco nos padrfes éticos de

sobrevivéncia humana por estimular, primeiro, os fabricantes a adotarem mecanismos limpos
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de produgéo e, segundo, os consumidores a mudarem a sua postura perante os problemas
ambientais.

Porém, o impacto ambiental significa a alteracdo no meio ou em algum de seus
componentes por determinada acdo ou atividade. Estas alteraces precisam ser quantificadas,
pois apresentam variagOes relativas, podendo ser positivas ou negativas, pequenas ou grandes.
Por isso, pode-se dizer que a caracterizacdo do impacto ambiental ndo é simplesmente
qualquer alteracdo nas propriedades do ambiente, mas as alteracdes que provocam o
desequilibrio das relagdes constitutivas do ambiente, tais como as alteragdes que excedam a
capacidade de absorgéo do meio considerado. Por fim, afirma-se que os impactos ambientais
afetam a estabilidade preexistente dos ciclos ecoldgicos, fragilizando-a ou fortalecendo-a.

A rotulagem ambiental chega com a funcdo de sinalizar o reconhecimento de praticas
corretas e para o fabricante como diferencial competitivo em relacdo aos seus componentes.
Evidencia-seisso quando, em uma conversa sobre os produtos reciclaveis, as pessoas baseiam-
se em simbolos de material reciclavel presentes nos rétulos ou no tipo do material ou ainda na
presenca da separagdo do lixo para evidenciar que o produto respeita 0 meio ambiente.

Nos ultimos anos, pode-se analisar que o Brasil vem trazendo uma mudanca de habito
de consumo entre a populacdo, constituindo uma oportunidade de mercado que até pouco
tempo era evidenciada somente em mercados maduros, COmo 0S europeus.

A rotulagem é um dos temas tratados nas normas técnicas notificadas pelos paises ao
Acordo de Barreiras Tenicas (TBT) da OMC, mostrando como uma das justificativas mais
famosa, a imposicdo de exigéncias técnicas. Assim, pode-se dizer que a rotulagem ambiental
enquadra-se ndo somente sob o objetivo da protecdo ambiental, como também sob o olhar da
preservacdo de praticas enganosas; desta forma, ela também tem o objetivo de ajudar com
informac@es o consumidor.

Pode-se afirmar que os selos verdes trouxeram consequentemente alguns impactos
negativos,como, por exemplo, a discriminacdo contra produtos estrangeiros, sem violar o
principio da n&o discriminagdo da OMC, ao ndo distinguir o produtor doméstico do
estrangeiro, formando-se barreiras técnicas ao comércio.

Se a determinacg&o de critérios, em particular do uso de matérias-primas e métodos ou
processos de producdo, ndo estiverem baseadas em consideracdes objetivas e padronizadas,
independente do pais de origem ou destino, e a influéncia de custos e competitividade de
paises em desenvolvimento, por ndo possuirem politicas concisas de prote¢cdo ambiental no
mercado interno, por serem pressionados, acabam adotando programas de rotulagem para néo

serem discriminados do comércio internacional.
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Veiga (2010, p. 145) relata que os “trigos” dos dois lados tendem a aceitar que esteja

ocorrendo:

a) maior interligacdo econdmica nas entre-regifes do mundo, ainda que com
consequéncias multifacetadas;

b) novas desigualdades e abalo de velhas hierarquias, ambos provocados pela
competicdo interregional:

c) ampliacdo de problemas transnacionais e transfronteiricos (como lavagem de
dinheiro ou disseminacdo de organismos geneticamente modificados, 0s OGMs);

d) expansdo das formas de gestdo internacional — como a Unido Europeia e a
Organiza¢do Mundial do Comercio (OMC)-, que traz novas interrogacdes sobre o
tipo de ordem mundial a ser construida;

e) exigéncias de novas maneiras de pensar e de dar respostas criativas sobre as
futuras formas democréticas de regulacdo politica.

Por isso, é preciso ficar atento aos impactos da rotulagem ambiental relacionado a
cada pais, onde cada atividade ou consumidores sera vivenciado de maneira diferente.
Para Sem (2015, p. 143):

O desafio ambiental faz parte de um problema mais geral associado & alocagéo de
recursos envolvendo “bens publicos”. Precisa-se ndo s6 levar em consideragdo a
possibilidade da acdo do estado e da provisdo social, mas também examinar o papel
que pode desempenhar o desenvolvimento de valores sociais e de um senso de
responsabilidade que viesse a reduzir a necessidade da a¢do impositiva do Estado.

Portanto, é preciso olhar cada nivel de consciéncia ecologica, mas sem esquecer que
todos habitam o mesmo planeta, sendo necessarias medidas enérgicas para salvar o todo, ao
invés de partes.

Outras estratégias, de curto prazo, levam ao crescimento ambientalmente destrutivo,
mas socialmente benéfico, ou ao crescimento ambientalmente benéfico, mas socialmente
destrutivo (SACHS, 2002).

3 CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se este artigo verificando que a gestdo ambiental, a responsabilidade social e a
rotulagem ambiental para as empresas brasileiras e principalmente para as exportadoras
podem ser uma garantia de sobrevivéncia no mercado, pois, com a crescente importancia que
0 consumidor atribui aos produtos ecologicamente corretos, a tendéncia dos fabricantes é
encontrar atributos verdes em seus produtos como fator de diferenciagéo.

Com isso, a rotulagem ambiental constitui-se em importante instrumento de

implementacdo de politicas de desenvolvimento sustentavel, que permite alterar de forma
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voluntaria métodos de producdo e de consumo. Assim, os consumidores com suas escolhas,
acabam influenciando o comportamento ambiental no setor produtivo. Quando bem utilizada,
ela tem grande potencial para orientar os consumidores na aquisi¢cdo de produtos menos
impactantes a0 meio, como 0s reciclaveis, 0s organicos, 0s mais econdmicos no uso de
energia e aqueles que utilizam refis ou menor quantidade de matéria-prima.

Com o agravamento da deterioracdo do meio ambiente e a maior conscientizacdo dos
problemas em escala global, sob forma de mudangas climaticas, deplecdo da camada de
0zonio, reducdo da biodiversidade, poluicdo marinha e chuvas acidas, passaram a ser adotadas
medidas de carater precatério. Desta forma, houve um fortalecimento do movimento
ambiental onde este provocou transformagfes nas demandas da sociedade, tendo os
consumidores a querer traduzir sua consciéncia ambiental em poder de compra e a de optar,
de forma crescente, por produtos verdes, ou seja, aqueles considerados como os de menor
impacto sobre 0 meio ambiente. Assim, a cada dia, surge mais o conceito de “mercado verde”,
mudando as nogdes tradicionais de competitividade.

No Brasil, considerado pais em desenvolvimento, a rotulagem ambiental acaba sendo
incorporada como forma de conquistar novos mercados ou simplesmente para cumprir
exigéncias dos paises desenvolvidos. Todavia, é preciso dar crédito as chamadas ONGs e as
campanhas informativas que, gracas a sua pressao, trouxeram ao consumidor do mercado
interno informacdes para que eles se tornem a cada dia mais exigentes com uma postura de
credibilidade das informacdes prestadas pelas empresas, ficando mais atentos as questdes
ambientais e a adocao dos selos ambientais.

A conscientizacdo dos varios 6rgdos governamentais e de setores-chaves do
empresariado brasileiro que estdo envolvidos no projeto de cooperacdo sobre rotulagem
ambiental é fundamental para que se possa efetivamente orientar as politicas industriais
publicas para a direcdo da sustentabilidade.

Por fim, ndo se pode deixar de falar da necessidade de uma padronizagdo mundial para
obtencdo destes selos, colocando as empresas de diversos paises em igual grau de exigéncias,
impedindo o favorecimento de um ou de outro. Com isso, 0 processo de evolugdo de
conscientizagdo do consumidor perante aos fatores ambientais e sociais ndo tem mais volta,

sendo cada vez mais valorizada a empresa com responsabilidade social.
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