1 INTRODUCAO

Entre as principais formas de propaganda politica utilizada estdo a radio e
televisao, ferramentas que estabelecem tempo de marketing com base no tamanho das
bancadas que apoiam o candidato. Nas elei¢des que ocorreram em 2016 foram aplicadas
regras que mudaram a forma de como eram realizadas. Antes da LEI N° 13.165, DE 29
DE SETEMBRO DE 2015, além da propaganda nas emissoras de radio e TV eram
utilizados cartazes, panfletos, cavaletes, carros de som, etc, sendo vedadas ou suprimidas
com o advento da nova Lei, considerando que poluem visualmente e sonoramente, logo,
as redes sociais passou a ser o meio mais utilizado.

Frente a isto, os candidatos enxergaram nas midias digitais um meio eficiente de
alcancar um grande nimero de pessoas, possibilitando a disseminagao de conteudos que
visam o ataque ao adversario, e os planos governamentais propriamente ditos.

Nas elei¢des municipais de Belo Horizonte, os candidatos a ocupar o cargo mais
alto do poder executivo local, utilizaram de tal mecanismo, onde, através de
compartilhamentos de diversas informagdes como textos, imagens e videos, conseguiram
destaque mesmo com horario reduzido nas midias tradicionais.

Diante dessas mudancas busca-se com a presente pesquisa verificar como o
individuo que utiliza as redes sociais recebe essas informacgdes e como € projetado nas
urnas, verificando seu perfil e os fatos determinantes para a escolha do candidato ao cargo
de prefeito.

Este projeto tem por objetivo verificar qual o nivel de interferéncia das redes
sociais nas comunicagdes digitais e avaliar os reflexos da manipulagdo de informacgdes
pelo uso desta ferramenta nas elei¢cdes de 2016 em Belo Horizonte. Levantar dados sobre
casos de manipulagdo na utilizagao das redes sociais e o papel na midia que incentiva os
eleitores a irem ou nao votar. Analisado as legislacdes aplicaveis ao tema.

A metodologia utilizada serd dirigida a andlise da campanha eleitoral e dos
candidatos em Belo Horizonte, para o cargo de prefeito.

O estudo de casos contemplara duas vertentes: a primeira abordara como as redes
sociais possibilitam a propagagao de ideologias para ampliar a massificacao social; e a
segunda analisard a partir dos dados de pesquisas a influéncia da midia digital, utilizada
como propaganda eleitoral e partidaria, interferindo na votagdo, acarretando ou nao na

manipulagdo de informagdes em Belo Horizonte.



Posteriormente também sera realizada uma pesquisa direta, através de entrevista
de campo estruturada, objetivando construir com o segmento jovens e adultos, buscando
a visdo dessa parcela populacional de como ¢ a utilizagdo das redes sociais € como veem

esse mecanismo dentro do ambito politico.

2 DESENVOLVIMENTO

Carole Pateman em sua obra Participacao e Teoria Democratica cita a democracia
participacionista: “A justificativa para um sistema democratico em uma teoria da
democracia participativa reside primordialmente nos resultados humanos que decorrem
do processo participativo” (1992, p. 62)

Aborda ainda como a participagao popular provoca efeitos sobre aqueles que estao
participando diretamente das elei¢cdes, € como causa uma ligacdo de comunicacdo entre
eleitor e candidato. E as redes sociais possibilitam essa interacdo, que segundo essa teoria
deve ser ilimitada, onde todos devem participar criando um grupo de debates, logo,
aperfeigoando o Estado Democratico.

As redes sociais foram ganhando espago no meio politico, diante das mudangas
no financiamento partidario as eleicdes de 2016 foram as primeiras que o ciberespaco
predominou, frente a sua facil acessibilidade, e a gratuidade dos conteudos que ali sdo
disseminados, onde uma informacao colocada na rede alcanca milhares de pessoas em
uma curta fragdo de tempo, o que facilita seu uso.

A comunicagdo entre os polos nas elei¢cdes, candidato e eleitor, que ocorrem na
rede, demonstra que o didlogo se estreitou em relagdo aos periodos eleitorais anteriores,
consequentemente as campanhas vém abarcando um maior nimero de pessoas que
interagem em grupos para favorecer ou criticar. Por outro lado, a disseminacdo de
informagdes duvidosas e o atual cendrio politico, vem desestimulando a participagdo
efetiva no pleito.

A 11? edic¢ao da pesquisa TCI Domicilios realizada em 2015, que tem por objetivo
analisar o uso, habitos e acesso da populacdo diante das tecnologias da informagao e de
comunicagdo demonstra que 102 milhdes de brasileiros usam a internet,
proporcionalmente 58%. Entre os dispositivos mais utilizados estdo o telefone celular
com 89%, computador de mesa com 40% , notebook 39%, tablet 19%, televisao 13% e

videogame com apenas 08%.



No mesmo ano, o numero de individuos com dez anos de idade ou mais que
tinham telefone celular para uso pessoal era de 139,1 milhdes, sendo 78,3% da populagao
nessa faixa etaria. Ja as pessoas de 25 a 29 anos tem maior acesso ao celular, com 89,8%.
Entre 20 e 24 anos, sdo 89,6% com celular e, entre 30 e 34 anos, 89,4%, fato que torna
ainda mais eficaz a utilizacdo de midias sociais como meio de se disseminar conteudo.

A pesquisa realizada pelo Datafolha', em 2016, apontou que 68% dos
belorizontinos possuem acesso a internet (96% entre os mais jovens, 28% entre os mais
velhos), elencando as redes sociais como mais utilizadas sendo que 53% usam o
Facebook, 59% o Whatsapp, 19% Twitter e somente 05% da populacdo ndo possuem
cadastro em qualquer rede.

Aduziu ainda que cerca de 45% dos eleitores da capital mineira 1éem ou tomam
conhecimento de informacoes acerca das eleicoes, e de seus candidatos, nas mais diversas
redes sociais. Foi questionado se seguiram os candidatos em alguma rede social, 4%
alegaram que seguem Alexandre Kalil, 2 % seguem Jodo Leite, ja 55% ndo segue nenhum
e 2% seguem ambos.

Segundo dados apresentados pelo Tribunal Superior Eleitoral, os votos nulos
somaram 15,52% nas elei¢cdes de 2016 no segundo turno. Os brancos equivalem a 4,85%.
J& as abstencdes corresponderam 22,77% do eleitorado, ou seja, a soma dos eleitores € de
43,14%, totalizando 742,05 mil eleitores. Os votos validos em sua totalidade foram
1.185.406 milhoes.

A pesquisa do Datafolha demonstra que 42% do eleitorado afirmam ndo sofrer
qualquer tipo de influéncia pelas publica¢des dos candidatos e partidos nas redes sociais.
Em contrapartida, 10% alegaram que foram sim influenciados de forma incisiva na hora
de votar, e 10% sofreram pouca influéncia, ou seja, a rede social ndo foi determinante na

escolha do candidato.

3 CONCLUSAO

A 1ideia de participagcdo popular no ambito politico encontra no ciberespaco os

meios adequados para conduzir ao aperfeicoamento da administragdo da  maquina

1 0 Datafolha ouviu 1.119 eleitores de Belo Horizonte, com 16 anos ou mais, no dia 25 de outubro. A
pesquisa foi registrada no Tribunal Regional Eleitoral (TRE) sob o protocolo MG-05855/2016.



publica, construcao essa que surge de um didlogo sem intermedidrios entre os entes civis
e publicos.

As redes sociais, em uma sociedade globalizada como a atual, que ¢ um meio
importante de acesso a informacdes, deteve pouca influéncia nas elei¢des municipais de
Belo Horizonte, mesmo com os esfor¢os dos dois principais candidatos a ocupar o cargo
de prefeito da capital mineira, que usufruiram do longo alcance de suas publica¢gdes como
meio de, além de demonstrar seus projetos socioecondmicos para a cidade, buscar
denegrir a imagem de seus adversarios.

Tal fato, muitas vezes se deve a forte crise representativa vivenciada no pais, que
faz com que os candidatos busquem expor de uma forma negativa a imagem dos demais
candidatos frente aos eleitores.

Contudo, ¢ de suma importancia que o eleitorado tenha acesso as informagdes,
mas que sejam conteudos veridicos e confidveis, para que assim cada eleitor possa
elaborar sua opinido acerca dos candidatos, o que vai refletir posteriormente em seu voto,
eximidos de quaisquer manipulagdes.

A disputada ao cargo de prefeito de Belo Horizonte mostrou o forte poder das
midias digitais na sociedade atual, porém indicou que a populagdo local ndo se deixou
manipular pelos contetdos que ali eram disseminados, fato que, inclusive, demonstrou o
descontentamento da populacdo com as opg¢des de candidatos que lhes foram concedidas,
vez que uma parte consideravel do eleitorado deixou de votar em algum dos principais
concorrentes ao cargo de prefeito, seja no primeiro ou segundo turno.

Dessa forma, as redes sociais, e a Internet como um todo, seguem sendo um meio
eficaz de compartilhamento de dados e informagdes, porém tal ato deve se dar observando
os ditames legais, oferecendo ao internauta contetidos confiaveis acerca dos fatos que

acontecem na sociedade em que vivem.
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