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DIREITO EMPRESARIAL

Apresentacdo

Apresentacéo

O Grupo de Trabalho Direito Empresarial | teve seus trabalhos apresentados no dia 24 de de
Junho, ap6s as 13h30min, durante o VI Encontro Virtual do CONPEDI, realizado entre os
dias 20 a 24 de Junho de 2023.

Segue abaixo os principais elementos dos artigos apresentados.

A ALIENAQAO DOS BENS DO DEVEDOR NA FALENCIA: DO CONTRATO DE

UNIAO A REALIZAGAO DO ATIVO NA LEI N° 11.101/2005, de Alexandre Ferreira de
Assumpgao Alves , Jodo Pedro Werneck de Britto Pereira, O artigo tem por finalidade
estudar a fase da realizagdo do ativo no processo falimentar, etapa da liquidagdo, sob uma
perspectiva histérica, expondo a evolugdo do tratamento legislativo. a disciplina prevista no
Codigo Comercia e as inovagdes legislativas que |he seguiram até a promulgacdo do

Decreto-lei n° 7.661/45; na sequéncia, serdo analisadas as disposi¢des da legislacdo vigente,
ou sgja, alLe n°11.101/2005, em comparagdo com a legislagdo anterior, considerando-se,
ainda, a reforma de 2020 com a Lei n° 14.112. Como constatado ao final da pesquisa, a
realizacdo do ativo constitui uma fase importantissima do processo falimentar, cujo

tratamento legislativo adquiriu maior complexidade e maturidade com o decorrer do tempo, a
partir da edi¢do de cada diploma legal. Em contraste a timida disciplina do vetusto Cédigo
Comercia de 1850, atualmente a realizacéo do ativo dispde de regime detalhado, destacado
em secdo propria e consubstanciado em quase uma dezena de artigos.

A ATUAC}AO EXPANSIVA DO PODER JUDICIARIO FRENTE AO DIREITO

FALIMENTAR, de Pedro Duré&o , Nadson Costa Cerqueira. Tem a intencdo de abordar a
atuacdo do Poder Judiciario e de forma mais especifica, como esta € operacionalizada no
Direito Empresarial diante dos institutos da Recuperacdo Judicial e Faléncia. Apresentaremos
uma visdo panoramica desta atuac&o do Poder Judiciério, chamada de Ativismo Judicial e a
forma com a qual este fenGmeno reverbera diante da atualidade do Direito da Insolvéncia O
estudo em referéncia se propfe a promover uma analise acerca da dualidade existente entre a
expressa disposi¢do normativa e forma com a qual o Poder Judiciario vem implementando
elementos advindos da intepretacdo constitucional, tudo no sentido de dar a lei uma maior
efetividade. A partir de dados tedricos advindos de uma pesquisa bibliogréfica, doutrinéria e



jurisprudencial, o estudo ira demonstrar como esta participacdo mais ativa das decisdes
judiciais se conecta com os interesses dos particulares envolvidos no processo falimentar, e
ainda, como estas decisdes visam promover a garantia de direitos fundamentais.

A EVOLUGAO DO PRINCIPIO DA LIBERDADE ECONOMICA: UMA LIMITAGCAO
AO PODER INTERVENTOR DO ESTADO, de Estevao Grill Pontone , Keren da Silva
Alcantara , Adriano da Silva Ribeiro, busca analisar o seguinte tema-problema: Qual foi a
origem e evolucdo do principio da liberdade econdmica ? O presente artigo pretende trazer
andlise historica do principio da liberdade econémica, relembrando os diversos conceitos, nas
perspectivas liberais e socialistas, tal como seu desenvolvimento até o capitalismo neoliberal.
Diversas foram as tentativas de restringir a liberdade econémica, seja através da restricéo
daqueles que poderiam usar desta faculdade (periodo do direito comercia objetivo), ou na
criacdo de barreiras para limitacdo do compartilhamento de mercadorias e tecnologias
durante os impérios. O fato é que todos os impérios ruiram tecnol ogicamente e social mente
ao intentarem contra o livre mercado, o resultado foi a fome, miséria e estagnacdo. Desta
forma, a Liberdade Econdmica, mais do que um mero principio do direito, se tornou a génese
do desenvolvimento e atuacdo do Estado Moderno, que coloca em choque duas grandes
ideologias, que influenciaram 0 Séc XX e continuaram ainfluenciar o presente Século.

A LEI DO SUPERENDIVIDAMENTO E A EFETIVIDADE DOS DIREITOS
FUNDAMENTAIS: POLITICA PUBLICA DE FORTALECIMENTO DA CIDADANIA
OU IMPLEMENTACAO DA SUBCIDADANIA? De Alexandre Eli Alves, Marcos Roberto
Costa , Ricardo Augusto Bonotto Barboza. Diante do atual contexto, decorrente da crise
econdmica apés a decretacdo do estado de calamidade pela pandemia que assolou a nacéo,
foi criada aLei do Superendividamento, que busca permitir ao consumidor, pessoa natural,
exigiveis e vincendas, sem comprometer 0 seu minimo existencial, que garanta as suas
condicBes de subsisténcia basica. Nesse contexto, o presente trabalho tem por objetivo
principal analisar areferida legislacdo, sob o prisma dos direitos fundamentais e realizar uma
ponderacdo com o direito empresarial, refletindo em relacdo a dignidade da pessoa humana e
0S seus impactos na cidadania e do cidadd@o. Entender os dois primas desta questdo: deveres e
direitos do cidaddo, bem como o impacto sobre os demandantes financeiros, torna-se uma
diretriz mister para garantir a estabilidade da economia. Por fim, o artigo conclui que ha
avancos na cidadania pela coletividade e, a0 mesmo tempo, para o devedor, isso equivale a
implementacdo da subcidadania.

A LIBERDADE PARA DISPOR CONTRA A LEI: UMA PERSPECTIVA DA LEI N°
13.874/2019, de Estevao Grill Pontone , Keren da Silva Alcantara, Adriano da Silva Ribeiro,
busca analisar 0 seguinte tema-problema: E possivel que o pactuado em negdcios



empresariais tenham validade acima dalel ? O presente artigo pretende trazer provocactes e
guestionamentos acerca da liberdade econdmica, trazendo exemplos praticos e tedricos
acerca da sua aplicacdo, como direito que constitui a Liberdade Econdmica. Observa-se que
sem Liberdade Econémica ndo ha recolhimento de impostos e trabalho, sem estes dois
pressupostos ndo ha recursos para financiamento dos poderes constitucionais, das institui coes
estatais e desenvolvimento social dos individuos. A Liberdade Econdmica € mais que um
mero principio, é a garantia dos cidadaos de que os individuos poderdo alcancar a justica
social sem a necessidade de dependerem do Estado. Conclui-se no sentido de que é possivel,
nos termos do Art. 3, VIII da Lei n° 13.874/2019 que se pactue contra a lel, desde gque esta
ndo seja de ordem publica.

A RELACAO ENTRE O EQUILIBRIO DA PROTECAO DA PROPRIEDADE

INTELECTUAL E O BEM-ESTAR SOCIAL, de Flavio Maria Leite Pinheiro. presenta uma
discusséo sobre a protecéo da propriedade intelectual e sua relacdo com o bem-estar social.
Inicialmente, definiu-se 0 conceito de propriedade intelectual e sua importancia para a
inovacdo e desenvolvimento econdmico. Em seguida, discutiu-se os diferentes tipos de
protecdo de propriedade intelectual, bem como as criticas a protecéo excessiva e seus
impactos negativos na sociedade. Foi destacado a importancia de encontrar um equilibrio
entre a protecdo da propriedade intelectual e o bem-estar social, com exemplos de politicas
publicas que buscam promover essa equidade. Foi enfatizado o papel do Estado na promocéo
desse equilibrio, destacando a necessidade de reformas na legislacdo de propriedade
intelectual para garantir a acessibilidade e disponibilidade de informacdes e tecnologias. Por
fim, foram apresentadas perspectivas para o futuro da protecéo da propriedade intelectual e
suarelacdo com o bem-estar social, apontando para aimportancia de medidas que promovam
a inovacdo e a0 mesmo tempo protejam os direitos de acesso a informacéo e tecnologia.
Diante do exposto, conclui-se que é necessario buscar um equilibrio entre a protecéo da
propriedade intelectual e o bem-estar social, a fim de promover o desenvolvimento

econdmico e social sustentavel. A protecdo excessiva da propriedade intelectual pode levar a
efeitos negativos na sociedade, mas medidas que promovam o0 acesso a informacéo e
tecnologia podem contribuir paraainclusdo socia e o progresso.

CONSIDERACOES SOBRE A EXCECAO PREVISTA NO §4° DO ART. 202 DA LEI N°
6.404/76, de Fabio Garcia Leal Ferraz , Alvaro Lima Garcia , Kelly Cristina Canela,

Investigar o dispositivo legal contido no 84.° do artigo 202 da Lel n.° 6.404 de 15 de
dezembro de 1976, devido a auséncia de conceituacdo quanto ao termo situacdo financeira
incompativel e a divergéncia doutrinaria a respeito de sua competéncia. O problema resumiu-
se em saber: 0 que seria uma situacdo financeira incompativel e a quem compete reconhecé-
la. propBe-se a examinar o texto legal juntamente com os institutos que circundam sua



aplicacdo, a fim de demonstrar qual a correta aplicacdo da normano universo daLei n.° 6.404
/1976. Faz-se uma andlise sobre os principais aspectos de uma sociedade andnima,
juntamente com seus elementos essenciais e sobre o instituto do dividendo e sua
obrigatoriedade, até que seja alcancado o dispositivo a ser analisado. Através da pesquisa
exploratoria, por meio da bibliografia e documentagdo pertinentes, trata-se os dados
gualitativamente pelo método dedutivo, que se mostrou o mais adequado a pesquisa. Em
suma, a situagdo financeira incompativel ndo possui conceituacdo justamente pelo incontavel
numero de situaces que poderdo ensejar sua alegacdo, e ainda, restard sempre a assembleia
geral decidir se acata ou ndo sua alegacao.

DIREITO DIGITAL E A FORMACAO DOS NEGOCIOS JURIDICOS ELETRONICOS
APLICADOS AO AGRONEGOCIO, de Jodo L uis Severo Da Cunha Lopes , Débora Bervig
, Cleide Calgaro, Visa analisar as novas tecnologias e 0s aspectos relacionados ao mundo
digital na economia que surgiram para colaborar com as negociacdes e apresentar
instrumentos que facilitam o dia a dia empresarial. A eliminagdo dos arquivos em papel, o
ganho de tempo e seguranca, bem como a diminuicéo de burocracias para a formalizacdo dos
negdécios juridicos sdo algumas das vantagens da digitalizacdo do processo. Os negocios
juridicos eletrénicos aplicados a seara do agronegdcio, com a analise da validade e estrutura
desses negocios juridicos el etronicos, além do uso das assinaturas eletrénicas em interactes
inerentes a atividade agraria com o ente publico.

HA RESPALDO TEORICO PARA A RESPONSABILIZACAO CIVIL POR ATOS
LEGISLATIVOS DANOSOS A ATIVIDADE EMPRESARIAL?, de Daniel Stefani Ribas,
Danubia Patricia De Paiva, Anna Carolina Calzavara de Carvalho Machado, analisar se leis
passiveis de interferir na atividade empresarial, caso causem dano consideravel, podem, em
tese, dar azo a responsabilizacéo pelo Estado. Referido questionamento é relevante diante do
aumento da complexidade das relacdes sociais contemporaneas, o que faz com gue muitos
estudiosos do Direito reavaliem o ingtituto da Responsabilidade Civil. Ademais, a evolucéo
das relacdes juridicas privadas, sobretudo nas empresas de tecnologia, traz discussdes
importantes sobre a autonomia privada e a necessidade da interferéncia estatal na sua
regulamentacdo, pois sdo empresas de alta complexidade, exigindo do Estado maior
aprofundamento e estudos a fim de trazer legislacdo coerente com o0s principios
constitucionais do Direito Empresarial. A analise considerou o conceito auténomo do Direito
empresarial em relacdo aos demais ramos do Direito.

LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS:. E POSSIVEL MANIPULAR DADOS
PESSOAIS SEM ENQUADRA-LOS EM UMA DAS BASES LEGAIS DA
LEGISLACAO?, de Renata Capriolli Zocatelli Queiroz , Mariane Menezes Benicio ,



Anivaldo Rodrigues da Silva Filho, As bases legais de tratamento, mais especificamente na
possibilidade ou ndo darealizacdo de tratamento de dados sem prévio enquadramento desses
aluz das diretrizes tragadas pela Lei n° 13.709 de 2018, conhecida popularmente como Lei
Gera de Protecdo de Dados Pessoais ou LGPD. O trabalho aborda o contexto global da
popularizacdo das tecnologias e a sua influéncia no surgimento da atual sociedade da
informacdo. Utilizou-se 0 método dedutivo através de pesquisas bibliogréficas e
documentais. Analisaram-se 0s objetivos e fundamentos da lei. Apo6s o estudo dos preceitos
fundamentais da LGPD e das suas exigéncias legais para realizacdo de tratamento de dados,
conclui-se que é necessario que os agentes de tratamento analisem previamente as hipoteses
legais denominadas como bases legais antes de realizarem o tratamento de dados pessoais, a
fim de se adequarem as normas da LGPD e legitimarem as atividades que envolvem dados
pessoais.

O DIREITO (E DEVER) A INFORMACAO NAS COMPANHIAS ABERTAS,
CONFIDENCIALIDADE E A RESOLUCAO CVM 80/2022. Luccas Farias Santos ,
Eduardo Oliveira Agustinho. Apresentar a relacéo entre o direito a informac&o dos agentes
econdmicos gue atuam no mercado de capitais e 0 dever de informar das companhias,
relacionando-os com a propria natureza principioldgica do mercado de capitais e do sistema
capitalista, a0 mesmo tempo que rebate o aparente conflito com a confidencialidade,
especia mente aquela surgida de demandas arbitrais. Para tanto busca-se assentar os direitos e
deveres atinentes as sociedades anbnimas, especialmente aquelas de capital aberto, e, ao
mesmo tempo que se identifica o conceito de confidencialidade, especialmente como ele se
relaciona com a arbitragem, busca-se identificar os principais pontos da resolucéo CVM 80
12022, para, ao fim, exercitar a hermenéutica juridica para buscar responder se de fato existe
algum conflito entre os bens juridicos tutel ados.

O DIVIDENDO E SUA OBRIGATORIEDADE NAS SOCIEDADES ANONIMAS, de
Fabio Garcia Lea Ferraz , Alvaro Lima Garcia, Kelly Cristina Canela. Investigar o instituto
do dividendo obrigatério nas sociedades andnimas, elencando e definindo os sujeitos da
relacdo (a companhia e os acionistas), o direito que os acionistas tém de participacdo nos
lucros da empresa, a conceituacdo do dividendo, a origem de sua obrigatoriedade no Decreto-
Lel n.° 2.627 de 1940 e por fim, esmiucar suas regras a luz da Lei n.° 6.404 de 1976,
catalogando como e quando deve ser pago e em quais hipdteses estara desobrigado o seu
pagamento, constata-se que o legislador preocupou-se em ndo deixar 0s acionistas,
principalmente 0os que nao possuem interesse em dirigir 0 negécio, a mercé dos
administradores, garantindo que seu direito sgja satisfeito respeitando os designios da propria
companhia, de forma a ponderar ambos interesses.



O ECOSSISTEMA DE VIGILANCIA E O IMPACTO DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL
NAS EMPRESAS. de Pedro Durdo , Marluany Sales Guimardes Poderoso. O uso da a
Inteligéncia Artificial nas empresas e como a adocado desse método tecnol 6gico pode causar
impactos na ordem econdmica e juridica do Pais. Examinar os perigos da intitulada
“algocracia’ e sua influéncia direta na mudanca cultural da vida humana, principalmente no
gue tange ao comportamento, privacidade e democracia. Além disso, verificar como a coleta
de dados e 0 seu uso pelas grandes empresas impactam na autonomia do ser humano de
realizarem livremente escolhas “ndo vigiadas’. A metodologia utilizada, de abordagem
hi potético-dedutivo, com base em dados tedricos obtidos através de pesquisa bibliogréfica e
doutrinéria, propde-se a analisar as principais caracteristicas da Inteligéncia Artificial e do
uso de algoritmos pelas empresas; examinar a protegdo dos direitos e garantias fundamentais
sob a perspectiva do constitucionalismo digital, e, por fim, verificar o ecossistema de
vigilancia e o impacto da utilizacdo da inteligéncia artificial nas empresas, inclusive como
um ferramenta para proteger ndo apenas os dados em si, mas também os valores centrais,
como privacidade pessoal, autonomia e democracia.

O INIMIGO OCULTO NAS SOCIEDADES EMPRESARIAS E QUANDO A
CONCORRENCIA DESLEAL E PRATICADA DE QUEM MENOS SE ESPERA, de lago
santana de Jesus , Leonardo Da Silva Sant Anna. Discorre sobre a concorréncia deslea de
socio €/ou funcionario que, de forma oculta, em proveito préprio ou aheio, desvia clientela
ou conhecimento de sociedade empresaria com a qual ja manteve ou possui algum tipo de
vinculo. Justifica-se esta pesguisa pela importancia do tema de concorréncia desleal para as
sociedades empresarias, principalmente pelo fato do crime ora investigado ter como agente
pessoa sem qualquer tipo de suspeita. Investigar como ocorre o crime de concorréncia desleal
a partir das linguagens comercial, societéria e trabal hista e as repercussdes para a sociedade.
O estudo revela-se importante para o Direito e, em especial, para o Direito da Empresa, haja
vista que este tipo de concorréncia desleal advém de pessoa de confianca da sociedade
empresaria gue, por vezes, tem acesso a informacdo privilegiada e, até mesmo, ao segredo
industrial. aa pesquisa permitiu a unificagdo em um unico trabalho das diferentes abordagens
sobre o crime nas legislacdes societaria, comercial e trabal hista, demonstrando a importancia
do estudo do Direito de forma abrangente. pesquisa permitiu a unificacdo em um Unico
trabalho das diferentes abordagens sobre o crime nas legislacBes societéria, comercial e
trabal hista, demonstrando aimportancia do estudo do Direito de forma abrangente.

POR TRAS DOS STORIES: LIMBO JURIDICO DOS INFLUENCIADORES DIGITAIS
EM SUA CLASSIFICACAO PROFISSIONAL. De Pamela Boschetti , Alessandra Lignani
de Miranda Starling e Albuguerque. Os influenciadores digitais sdo profissionais que se
tornaram uma forma eficaz de publicidade e marketing para as empresas. No entanto, a



atividade desses profissionais também apresenta desafios legais que precisam ser enfrentados
para garantir a protecdo dos consumidores e dos proprios influenciadores digitais. O

desenvolvimento das redes sociais e seu desenvolvimento em plataformas de vendas

impulsionou o crescimento dos influenciadores digitais. As redes sociais oferecem um

ambiente em que as pessoas podem compartilhar informagdes e se conectar com outras
pessoas, 0s influenciadores se aproveitam dessas conexdes para promover produtos e

servigos, com o objetivo de influenciar a opinido dos consumidores os incentivando a realizar
compras e adquirir bens. O direito do consumidor € uma érea importante a ser considerada,
uma vez que os influenciadores digitais tém o poder de influenciar a opinido dos

consumidores sobre produtos e servicos. E fundamental que esses profissionais divulguem
claramente a natureza publicitéria de sua atividade e evitem qualquer prética que possa ser
considerada enganosa ou fraudulenta. Caracteriza-se como uma nova atividade profissional,
ainda carecem de regulamentacdo, para tanto, as &reas do direito, civil, direito consumidor e
direito empresarial, foram analisadas, para definir melhor a classificacéo profissional dessas
pessoas. Muitos influenciadores digitais so empreendedores que trabalham por conta prépria
e geram renda a partir de seus proprios esforgos e habilidades. No entanto, é importante que
esses profissionais estejam cientes dos desafios legais envolvidos na atividade e busquem
orientacdo legal para garantir alegalidade de sua profisséo.

RECUPERACAO JUDICIAL: ALTERACOES NO TRATAMENTO DE CREDITOS

TRIBUTARIOS E EFEITOS NA ATUACAO DO JUiZO UNIVERSAL, de Helena Beatriz
de MouraBelle, Amanda Moreira Silva, discorrer sobre um recorte temético para envolver a
pertinéncia da aplicacédo do procedimento viabilizador do soerguimento da situacéo de crise
econdmico-financeira de devedor empresario, tendo como foco o crédito tributario e a
atuacéo do juizo competente. Em situacdo de insolvéncia, recuperavel ou nado, varios
institutos podem ser aplicaveis; ha possibilidades de a cance do sucesso a depender da acdo
dos stakeholders, dentre eles, o proprio devedor, os credores e outros agentes importantes que
interveem nas fases de estruturacdo e concretizagdo do plano de recuperacéo. O estudo
permitiu concluir que as alteracfes promovidas nalel de recuperacdo e faléncia, em 2020, no
gue diz respeito a aplicabilidade em determinados procedimentos, ja estavam em utilizacéo,
embora por ativismo do judiciario, pois, no direito empresarial, 0S USOS € 0S costumes
norteiam o surgimento de novas normativas legais, bem como, as manifestacbes de

doutrinadores e julgados recentes envolvendo as Fazendas Publicas, culminando com

parcelamentos de créditos tributérios e reconhecimento da competéncia do juizo universal,
confirmando a pertinéncia na adoc¢do do instituto de recuperacéo judicial.

SOCIEDADE LIMITADA UNIPESSOAL: DA LIMITACAO DE RESPONSABILIDADE
DO EMPRESARIO INDIVIDUAL AS PERSPECTIVAS DE DESENVOLVIMENTO



SOCIAL E ECONOMICO NO ESTADO DO PARA, de Luciana Neves Gluck Paul ,
Gladson Pereira Américo Filho, Analisar de que maneira de que maneira a Sociedade
Limitada Unipessoal pode contribuir para o desenvolvimento social e econémico no Estado
do Pard Para alcancar esse objetivo, contempla, na primeira se¢éo, contextualizacdo da
discussdo juridico/doutrinaria da limitacdo de responsabilidade da figura empresarial

concretizada sem multiplicidade de socios. Em um segundo momento, investiga-se a forma
de aplicacdo dessa discussdo no Ordenamento Juridico Brasileiro, em especial com a Lel n°
12.441/2011, que ingtituiu a EIRELI e a Lei n° 13.874/2019, que viabilizou o surgimento das
Sociedades Limitadas Unipessoais. Em seguida serd apresentado o dialogo entre o debate
estritamente juridico e as razdes que conduziram a sua aceitacdo, para, por fim, indicar a
relevancia do recente permissivo legal para o estado do Pard, representativo dentro da
realidade amazonica, com potencial repercussao na estruturacéo de negocios e produtividade
no setor privado local, a ser apurado nos proximos anos, também enquanto fomento da
Responsabilidade Social Empresarial e dos fatores Ambientais, Sociais e de Governanca.

TITULOS DE CREDITO ELETRONICOS: UMA PERSPECTIVA HISTORICA E

EVOLUTIVA DA DUPLICATA VIRTUAL. De Alexandre Ferreira de Assumpgado Alves ,
Raul Gongalves Baptista, Apresentar ao leitor um resgate evolutivo da duplicata, como meio
de constituicdo de obrigaces cambiais e importante mecanismo de circulacdo de crédito no
pais, e a influéncia dos meios digitais sobre o instituto. Constatou-se gue, iniciamente e
antes da criac8o da duplicata, as segundas vias da fatura eram suficientes para a cobranca do
crédito por meio de execucdo, passando para possibilidade de emissdo da duplicata até o
estagio atual de desmaterializacdo do titulo, de modo a confirmar a relevancia do instrumento
na circulacdo de crédito no Brasil. Nesse contexto, evidenciou-se que a consolidacdo da
duplicata enquanto titulo de crédito foi tormentosa. Alvo de criticas e de interesses fiscais, a
duplicata experimentou diversos tratamentos legislativos. Todavia, a partir do avanco dos
meios eletrbnicos de constituicdo de obrigacbes, a prética bancaria passou a operar com
boletos bancérios, instruidos do respectivo instrumento de protesto e da comprovacéo da
entrega das mercadorias e/ou prestacéo de servicos, como se duplicata fossem, o que se
convencionou denominar de duplicatavirtual.

Convidamos a todos e todas para a leitura dos textos que seguem como forma de
contribuicdo para o repensar de um Direito imerso em realidade que se transforma a olhos
vistos em sociedade, agora, altamente influenciada pelas novas tecnol ogias.
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Jodo Marcelo de Lima Assafim. Universidade Federado do Rio de Janeiro.
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POR TRASDOS STORIES: LIMBO JURIDI CO DOSINFLUENCIADORES
DIGITAISEM SUA CLASSIFICACAO PROFISSIONAL

BEHIND THE STORIES: THE LEGAL LIMBO OF DIGITAL INFLUENCERSIN
THEIR PROFESSIONAL CLASSIFICATION

Pamela Boschetti 1
Alessandra Lignani de Miranda Starling e Albuquerque 2

Resumo

Os influenciadores digitais sdo profissionais que se tornaram uma forma eficaz de

publicidade e marketing para as empresas. No entanto, a atividade desses profissionais
também apresenta desafios legais que precisam ser enfrentados para garantir a protecdo dos
consumidores e dos proprios influenciadores digitais. O desenvolvimento das redes sociais e
seu desenvolvimento em plataformas de vendas impulsionou o crescimento dos

influenciadores digitais. As redes sociais oferecem um ambiente em que as pessoas podem
compartilhar informagdes e se conectar com outras pessoas, 0s influenciadores se aproveitam
dessas conexdes para promover produtos e servicos, com o objetivo de influenciar a opiniéo
dos consumidores os incentivando a realizar compras e adquirir bens. O direito do

consumidor é uma area importante a ser considerada, uma vez que os influenciadores digitais
tém o poder de influenciar a opinido dos consumidores sobre produtos e servigos. E

fundamental que esses profissionais divulguem claramente a natureza publicitéria de sua
atividade e evitem qualquer prética que possa ser considerada enganosa ou fraudulenta.

Caracteriza-se como uma hova atividade profissional, ainda carecem de regulamentacéo, para
tanto, as éreas do direito, civil, direito consumidor e direito empresarial, foram analisadas,
para definir melhor a classificagdo profissional dessas pessoas. Muitos influenciadores
digitais sdo empreendedores que trabalham por conta propria e geram renda a partir de seus
proprios esforcos e habilidades. No entanto, € importante que esses profissionais estejam
cientes dos desafios legais envolvidos na atividade e busgquem orientacéo legal para garantir a
legalidade de sua profissio.

Palavras-chave: Direito empresarial, Influenciador digital, Internet, Redes sociais, Novas
profissdes

Abstract/Resumen/Résumé
Digital influencers are professionals who have become an effective form of advertising and

marketing for companies. However, the activity of these professionals also presents legal
challenges that need to be faced to ensure the protection of consumers and digital influencers

1 Graduanda em Direito pela Faculdade de Direito de Vitoria- FDV.

2 Mestre em Direito Empresarial pela Faculdade de Direito Milton Campos - FDMC. Professora de Direito
Empresarial da Faculdade de Direito de Vitoria- FDV.
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themselves. The development of social networks and their development into sales platforms
has driven the growth of digital influencers. Social networks offer an environment where
people can share information and connect with others, influencers take advantage of these
connections to promote products and services, with the aim of influencing consumer opinion
by encouraging them to make purchases and purchase goods. Consumer rights are an
important area to consider, as digital influencers have the power to influence consumers
opinions about products and services. It is essential that these professionals clearly disclose
the advertising nature of their activity and avoid any practice that could be considered
misleading or fraudulent. It is characterized as a new professional activity, still lacking
regulation, therefore, the areas of law, civil, consumer law and business law, were analyzed,
to better define the professional classification of these people. Many digital influencers are
self-employed entrepreneurs who generate income from their own efforts and skills.
However, it isimportant that these professionals are aware of the legal challengesinvolved in
the activity and seek legal guidance to ensure the legality of their profession.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Corporate law, Digital influencer, Internet, Social
networks, New professions
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1  INTRODUCAO

O presente artigo busca esclarecer quais as possiveis definicbes empresariais em que
a atividade exercida pelos influenciadores digitais possa se encaixar, no ambito do direito.
Esses profissionais desenvolvem suas atividades laborais no ambiente digital, utilizando
plataformas digitais, como por exemplo, redes sociais, YouTube e blogs.

Essa atividade é exercida com a producdo de contetdo para suas plataformas digitais,
com a criacdo de materiais audiovisuais, como, posts, videos, fotos, podcasts, entre outros
contetidos que aproximem o usuario da plataforma ao influenciador.

Tais elementos digitais fazem com que o influenciador consiga exercer as seguintes
atividades laborais em seus perfis: divulgacdo de produtos e servicos com a parceria entre
marcas por meio de posts patrocinados e publicidade, criacdo de eventos e produtos que
agradem seu publico fortalecendo a comunidade que o cerca juntamente com o
desenvolvimento de sua marca pessoal gerando engajamento e mais conexdes. Oliveira e
Martins (2020, p. 94) esclarecem a forma como os influenciadores utilizam de sua

comunicacdo para a promocéo de marcas:

O marketing de influéncia permite que as marcas se conectem com os consumidores
de maneira mais auténtica e direta, sem a interrup¢do tipica da publicidade
tradicional. Além disso, os influenciadores digitais tém a capacidade de criar um
senso de comunidade em torno de uma marca, aumentando a fidelidade dos
consumidores e, consequentemente, as vendas.

A colaboracdo de empresas ja consagradas no mercado mostra-se essencial para o
sucesso de um influenciador no ramo empresarial digital, para que estratégias de marketing
sejam desenvolvidas com mais eficicia e alcance. Os influenciadores devem sempre
permanecer atualizados, acompanhando e lancando tendéncias para possuirem destaque e
autoridade em seu meio de trabalho.

O aprofundamento do tema possui relevancia académica, profissional e social, visto
que ainda ndo existem estudos suficientes para que se possa considerar 0 tema exaurido. A
realizacdo de pesquisa pode contribuir com novos pontos de vista, interpretacdes e sugestdes.
A definicdo profissional dos influenciadores digitais tem como intuito a profissionalizagéo,
promovendo a seguranca juridica desses profissionais. Observa-se que a atividade exercida
pelos influenciadores € a préatica de publicidade nas redes sociais. Portanto, a forma como se
realiza a atividade profissional tem impacto direto sobre os consumidores finais, 0s

seguidores.
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O tema ainda ndo é consolidado pela doutrina nem pela jurisprudéncia, de modo que
este artigo busca responder tais questfes com vistas a contribuir para solucionar o problema
que permeia os direitos e a posicao juridica ocupada pelos influenciadores digitais.

A presente pesquisa adota o método hipotético-dedutivo, diante de posicOes
divergentes na atualidade ao seu respeito, na medida em que podem ser verificadas hipGteses
de cabimento, podendo ter sua ineficicia constatada devido a grande quantidade de lacunas
que permeiam o assunto. Primeiramente, sera analisado o fato de as plataformas digitais
serem utilizadas para vendas online, assim definindo a atividade do influenciador digital; sera
necessaria a analise das areas do direito, como o direito civil, direito do consumidor e o
direito empresarial, que devem impor limites e classifica-los, apontando a auséncia de
controle estatal e insuficiéncia normativa como resolucdo do problema enfrentado. Por fim,
serdo analisadas as novas formas de trabalho da modernidade. Essa metodologia também
contempla a pesquisa documental bibliogréfica, a partir de publicacbes académicas, doutrinas,

textos, entre outros meios de informagéo.

2 DESENVOLVIMENTO DAS REDES SOCIAIS E APLATAFORMIZACAO DE
VENDAS ONLINE

O surgimento e a popularizacdo das redes sociais se deram por volta dos anos 90, até
os anos 2000, época em que havia computadores e equipamentos que permitiam 0 acesso a
internet. O principal objetivo era conectar pessoas e facilitar a comunicacdo entre elas,
desenvolvendo-se como um meio de comunicacgdo instantaneo e de facil acesso.

A facilidade e a rapidez oferecidas pelas redes sociais ocasionaram um grande
nimero de adeptos ao uso da ferramenta, facilitando a comunicagdo interpessoal e a
realizacdo de tarefas do dia a dia, vindo a se tornar um instrumento de grande importancia
para divulgacdo de empresas e produtos, por estar presente no cotidiano de seus usuarios e
possuir entrega rapida e instantanea de conteudos.

As plataformas digitais tém como caracteristica a inovagdo constante para agradar
seus usuarios e manté-los engajados no ambiente digital. Fidelizam os internautas por meio de
atualizacbes que trazem melhoras de acordo com o desenvolvimento da plataforma. Tais
inovacOes trouxeram o status de ferramenta de vendas de produtos e servigos, sendo as redes

sociais utilizadas como vitrines virtuais para a comercializacdo direta entre empresas e
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usuarios, bem como afirma Biolcati (2022), ao interligar o liberalismo econdmico com

empreendedorismo individual.

A partir da década de 1990, a despeito, por exemplo, da declaragdo acima transcrita
reafirmando a ideia original, muitos daqueles que apoiavam a liberdade dos
primeiros tempos da Internet, diante do aumento do interesse do setor empresarial
pela rede, passaram a defender, também, o processo de privatizagdo da Internet,
abragando o liberalismo econdmico lastreado no empreendedorismo individual, mas
que redundaria nos oligopdlios atuais que controlam os mercados de informatica. A
utopia da equidade e de uma sociedade justa cedia espaco aos ganhos econdémicos
que se apresentavam aqueles tecnicamente capazes de se engajar efetivamente no
processo de elaboracdo e desenvolvimento dos sistemas que potencializariam a
Internet como instrumento de circulagdo massiva de bens, servicos, dinheiro e poder
(BIOLCATI, p. 36, 2022).

Dessa forma, diversos mecanismos facilitadores de compra e venda foram criados
para este fim, como anuncios, publicidades, inclusdo de sistema de pagamento integrado
dentro da plataforma, ferramentas que possibilitam contato direto entre consumidor final e
fornecedor, lojas virtuais integradas as redes sociais; todas essas inovacgdes contribuiram para
o desenvolvimento das redes sociais como plataforma de vendas online. O desenvolvimento
das redes sociais se deu por necessidades dos usuarios, sendo realizadas por pessoas que
também utilizam a plataforma, fazendo com que as redes possuam elementos e
individualidades bem definidas e essenciais para sua perpetuacdo, como afirma claramente
Gongcalves (2017, p. 38):

A natureza da internet é uma série de protocolos e procedimentos que foram e estao
sendo criados por estudiosos, usuarios, empresas e governos. Ou seja, por seres
humanos. N&o ha lei fisica, quimica ou biolégica que determinam os rumos do que é
ou sera a internet. Tudo é dado e construido pelos humanos. Entdo, nesse ponto, a
natureza da internet se confunde com préticas sociais, culturais, econémicas e
historicas dos seres humanos. Assim, diferentemente das regras imutaveis da
Natureza, a qual ndo podemos evitar a lei da gravidade, a forca centrifuga, as leis de
acdo e reacdo, a internet possui protocolos e procedimentos que se alteram
constantemente, ao sabor das rela¢fes de poder existentes nas redes da internet.

Destaca-se a demanda de usuarios consumidores em possuir eficiéncia na compra de
produtos online, com anuncios e produtos direcionados e personalizados aos seus gostos,
podendo realizar a compra a qualquer momento e em qualquer lugar, com muita facilidade e
rapidez.

As plataformas digitais ainda permitem que o alcance seja medido por métricas de
engajamento, possibilitando o acompanhamento detalhado da entrega de contetdo aos
consumidores, além de permitir as empresas e aos profissionais analisarem suas estratégias de

publicidade e inovarem no marketing digital, de acordo com as demandas dos usuarios.
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Portanto, o desenvolvimento das redes sociais como plataforma de vendas se deu
pela facilidade das redes sociais em se adequarem rapidamente a evolucdo natural do mercado
digital, possibilitando a entrega eficiente e oportuna aos usuarios consumidores, por meio das

inovacOes no sistema operacional digital.

2.1 ATIVIDADES DESENVOLVIDAS PELOS INFLUENCIADORES DIGITAIS E SUA
CLASSIFICACAO EMPRESARIAL

Os influenciadores digitais podem ser classificados, no contexto do direito
empresarial, como pessoa fisica ou pessoa juridica. Sua classificacdo vai depender do modo
como realiza a atividade nas plataformas, como ocorre sua remuneracdo, bem como o valor
capital de seu servigo e de sua grandeza e influéncia nas redes sociais. Lee (2020) classifica os
influenciadores digitais de acordo com o tamanho de sua influencia digital, calculando

seguidores, curtidas e engajamento.

Propomos um modelo de classificagdo de influenciadores de midia social que
categoriza os influenciadores de acordo com seu tamanho de publico e nivel de
engajamento. Os influenciadores sdo classificados em quatro categorias: mega,
macro, micro e nano, com base no nimero de seguidores que possuem. Além disso,
cada categoria é dividida em subcategorias de acordo com o nivel de engajamento,
medido pelo nimero de curtidas, comentarios e compartilhamentos que recebem em
suas postagens. Essa classificacdo permite que as empresas identifiquem facilmente
0 tipo certo de influenciador para suas necessidades de marketing e aloquem

recursos de forma mais eficiente! (LEE, 2020, p. 9).

A classificacdo dos influenciadores digitais pode ser medida por meio de seu publico
e nivel de engajamento de acordo com seu numero de seguidores, levando em consideragéo as
curtidas, comentarios, compartilhamentos e visualizagfes. Os microinfluenciadores possuem
menor publico, com poucos seguidores (entre 1.000 e 10.000); ja os macroinfluenciadores

possuem grande quantidade de seguidores, ultrapassando os 100.000 seguidores.

! Tradugdo nossa, do original: “We propose a classification model of social media influencers that categorizes
influencers according to their audience size and engagement level. Influencers are classified into four
categories: mega, macro, micro, and nano based on the number of followers they possess. Additionally, each
category is divided into subcategories according to engagement level, measured by the number of likes,
comments, and shares they receive on their posts. This classification allows companies to easily identify the right
type of influencer for their marketing needs and allocate resources more efficiently”.
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Entre essas classificagdes, existem os influenciadores especialistas, que possuem um
nicho bem definido de especialidade, como futebol, moda, comida, dentre outras &reas. Outra
divisdo de influenciadores sdo as celebridades, pessoas que ja possuem fama por exercer outro
segmento (artistas, cantores, atletas, musicos), que também possuem grande numero de
seguidores e realizam a atividade publicitaria nas redes (LEE, 2020).

Os influenciadores digitais utilizam a publicidade indireta para promover seus perfis
como ambiente de andncios e vendas de produtos. Por se classificarem, muitas vezes, como
um perfil na rede social, as propagandas devem assumir papel sutil. As antigas formas de
propaganda e slogans tradicionais da televiséo e radio ndo possuem tanta eficacia nas redes
sociais, quanto o marketing de influéncia, com produtos inseridos no cotidiano do
influenciador (SUXBERGER, 2018, p. 445).

Poderé ser considerado pessoa fisica, autbnomo ou empreendedor individual, quando
a atividade laboral do influenciador digital resultar em uma remuneracdo direta dos
anunciantes, comerciantes e parceiros comerciais, por exercer sua atividade de forma
autbnoma. Tal classificacdo alcanca os microinfluenciadores que ndo possuem muitos
seguidores e cujo alcance de influéncia ndo é tdo abrangente. Dessa forma, o influenciador
tera que se enquadrar no regime tributario e fiscal aplicavel ao tipo de atividade que exerce.

Nos casos em que o influenciador possui um perfil com inGmeros seguidores, de
largo alcance, podendo influenciar centenas de pessoas, realizando a divulgacéao e publicidade
de produtos e servicos em seu perfil, este podera constituir uma empresa, sendo considerado
uma pessoa juridica de direito privado, estando sujeito as regras e regulamentacdes que sdo
aplicaveis ao tipo empresarial assumido, bem como as normas fiscais, tributarias e
trabalhistas.

Atheniense (2019, p. 139) define os influenciadores como ferramenta essencial no

marketing online:

Em termos empresariais, o influenciador digital é visto como uma ferramenta de
marketing. Na pratica, os influenciadores, ao se colocarem em contato com sua
audiéncia, tornam-se ferramentas capazes de influenciar diretamente em
comportamentos de compra, e os investimentos em acfes de marketing com a
utilizacdo de influenciadores tém se mostrado cada vez mais eficazes e lucrativos.

Por se tratar de publicidade nas redes, o influenciador deve sinalizar e esclarecer
quais publicagdes séo propagandas e todas as informacdes do produto apresentando, conforme
afirma Barbosa e Souza (2019, p. 210-211):
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Torna-se essencial que os influenciadores deixem claro que se trata de uma
publicidade e que, mesmo sendo remunerados, sua opinido ndo foi afetada pela
remuneracado. (...) O Cddigo de Defesa do Consumidor é claro ao determinar que
todas as informagdes relevantes sobre o produto ou servico devem ser
disponibilizadas ao consumidor, o que inclui informacdes sobre o fato de se tratar de
publicidade e a remuneracéo recebida pelo influenciador.

Ao assumir papel de influenciado digital e usar a rede social como plataforma de
vendas e divulgacgdo, o influenciador estad automaticamente sujeito a todas as regras impostas
pelos 6rgdos de controle e regulamentacdo das atividades profissionais exercidas, como, por
exemplo, as regras do Conar (Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria) e da

Anvisa (Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria), de acordo com o setor de atuacao.

3 AUNIAO DAS DIVERSAS AREAS DO DIREITO: CONSUMIDOR, CIVEL E
EMPRESARIAL

As atividades exercidas pelos influenciadores digitais séo realizadas nas plataformas
digitais, redes sociais e blogs, com o objetivo claro de criar contetdo que promova a
influéncia sobre seus seguidores. A regulamentacdo e as leis que estes devem seguir
dependem do nicho e da atividade que exercem em rede, estando sujeitos, principalmente, as
areas do direito do consumidor, direito civil, direito do trabalho e direito empresarial.

Na area do direito do consumidor, os influenciadores digitais estdo sujeitos as
normas de protecdo do consumidor, previstas no Codigo de Defesa do Consumidor (CDC),
por praticarem atividades ligadas a publicidade, propaganda e comercializacdo de produtos e
servicos. Devem cumprir com todas as leis e recomendacBes dos 6rgdos competentes na
legislacdo consumerista, promovendo a transparéncia de suas divulgacOes, para evitar as
consequéncias advindas de atividades fraudulentas, uma vez que podem ser responsabilizados
pelos danos causados aos consumidores, pois participam ativamente da cadeia de consumo.

No direito civil, estdo sujeitos as normas de responsabilidade civil, em relacdo aos
danos causados a terceiros, em razdo da atividade profissional. Os influenciadores devem ter
discernimento e checar todas as informacGes, garantindo a veracidade das publicidades e
divulgacdes realizadas em perfil, respeitando direitos autorais de terceiros, evitando prejuizos
materiais aos seguidores e prevenindo a disseminacio de informacdes falsas. E imprescindivel
que os influenciadores e empresas se atentem a todas as clausulas contratuais, obrigacdes,
direitos e deveres, a fim de evitar possiveis conflitos na relacdo (FURTADO, CAIRES, 2020).
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O direito empresarial, juntamente com o direito civil, além de reger toda a parte
contratual com as empresas solicitantes do servico de divulgagéo, define o tipo juridico que o
influenciador digital pode assumir: pessoa fisica, juridica, autbnomo ou empreendedor
individual. Apesar de ndo possuir regulamentacdo especifica, a atividade exercida pelos
influenciadores digitais esta sujeita a uma série de normas e leis, que devem ser seguidas para
evitar danos a terceiros. Os influenciadores devem ter ciéncia de todas as obrigagfes ao
assumir o papel de divulgador, com propagandas, para que possam exercer seu trabalho de
forma responsavel, pautados na legalidade e na ética profissional.

Dessa forma, ao exercer atividade considerada como empresarial, realizar a
circulacdo de bens e servicos, adquirindo capital por sua atividade, o influenciador deve
seguir as regras da categoria empresarial que ocupa, como bem elucida Sacramone (2022, p.
93):

A pessoa fisica que exerce profissionalmente atividade econémica organizada para a
producéo ou para a circulagdo de bens ou de servicos, ainda que com o auxilio de
empregados, é considerada empresério individual. O referido empresario é titular da
empresa individual e, apesar de inscrito no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
do Ministério da Fazenda (CNPJ/MF), para que possa se beneficiar de aliquotas
diferenciadas em relagdo ao recolhimento de tributos, ndo é pessoa juridica, mas sim
pessoa fisica, que atua em nome proprio e sem qualquer diferenciacdo com a pessoa
natural. Caso venha a admitir sécios, o empresario individual podera solicitar ao
Registro Piblico de Empresas Mercantis que transforme seu registro de empresario
para sociedade empreséria. Como empresario individual, ndo h& distingdo do
patrimbnio pessoal em relacdo ao desenvolvimento de sua atividade. A
responsabilidade do empresario individual é ilimitada as obrigagdes contraidas.
Ainda que tenha que se inscrever obrigatoriamente no Registro Publico de Empresas
Mercantis, ndo ha separacdo patrimonial. As obriga¢des contraidas como empresério
individual vinculardo seu patrimdnio pessoal ao adimplemento das obriga¢des
contraidas.

Ao exercer atividade empresarial, o influenciador esta sujeito ao registro para exercer
sua atividade profissional legalmente, ponto amplamente discutido por Sacramone (2022) e

Mamede (2022), conforme se colaciona abaixo:

A sociedade que tiver por objeto o exercicio de atividade propria de empresario
sujeito a registro é considerada sociedade empresaria e deve ter seus atos inscritos
no Registro Publico de Empresas Mercantis. Como visto, independentemente de seu
objeto, contudo, as sociedades andnimas sdo consideradas sempre sociedades
empresariais, enquanto as sociedades cooperativas sdo consideradas sempre nao
empresarias ou simples (art. 982, paragrafo Unico, do Caédigo Civil). O estudo das
sociedades, diante de suas peculiaridades, serd feito em capitulo proéprio
(SACRAMONE, p. 95, 2022).

Mamede (2022, p. 52) acrescenta que:
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O registro é um pressuposto para o0 desempenho da atividade empresaria,
individualmente ou por meio de uma sociedade empresaria; nesta Ultima hipotese,
ademais, o registro dos atos constitutivos (contrato ou estatuto social) é elemento
essencial para a criacdo da pessoa juridica, como se afere do artigo 45 do Codigo
Civil, segundo o qual comega a existéncia legal das pessoas juridicas de direito
privado com a inscricdo do ato constitutivo no respectivo registro. As sociedades
serdo estudadas no Capitulo 3, cabendo, por ora, explorar a figura do empresario,
também chamado de empresa unipessoal, empresa individual e, mesmo, de firma
individual, ou seja, a pessoa natural (pessoa fisica) que exerce profissionalmente a
atividade econdmica organizada, nos termos ha pouco estudados, embora nada
impeca que, simultaneamente, exerca outras atividades ou profissfes. Friso: é a
pessoa fisica que titulariza a empresa; ndo ha dupla personalidade, ainda que haja
multiplicidades de cadastros tributarios (CPF e CNPJ), o que se justifica
exclusivamente pelos tratamentos fiscais diversos para as operagdes mercantis.

Portanto, apesar de os influenciadores digitais exercerem sua influéncia em
plataformas de internet e redes sociais, isso nao significa estar alheio ou fora das regras do
ordenamento juridico. Ao exercer atividade empresarial, em que ha a circulacdo de bens e
servigos, bem como o retorno em ganho de capital, esses profissionais devem ser
classificados, para que ndo haja conflito no ambiente juridico. Com sua devida nomeacao
empresarial, com contratos devidamente escritos com empresas que necessitam dos servicos
de divulgacdo, com o compromisso com seu publico, que também é seu consumidor. A
auséncia de legislagdo especifica faz com que algumas exigéncias sejam postergadas ou nunca

realizadas, ocasionando um ambiente digital de incertezas juridicas.

Art. 966. Considera-se empresario quem exerce profissionalmente atividade
econdmica organizada para a produgdo ou a circulagdo de bens ou de servicos.
Paragrafo Gnico. Ndo se considera empresario quem exerce profissdo intelectual, de
natureza cientifica, literdria ou artistica, ainda com o concurso de auxiliares ou
colaboradores, salvo se o exercicio da profissdo constituir elemento de empresa
(BRASIL, 2002).

O paréagrafo unico do artigo mencionado acima contempla uma excecdo a regra, em
que a definicdo de empresario ndo alcanca aqueles que exercem atividade profissional de
natureza intelectual, literaria ou artistica, com a exce¢é@o do caso de constituirem elemento de
empresa. Ao tratar de influenciadores digitais, ha um grande limbo juridico na definicéo e
categorizacdo: a davida persiste sobre qual profisséo eles de fato exercem. Ao se considerar a
natureza artistica, estes fazem parte da excecéo do codigo.

Deve ser levado em consideragdo o desenvolvimento social quanto as novas
profissdes do meio digital, de modo que os individuos podem assumir diversas formas de
realizar o seu labor, de acordo com as demandas e necessidades da sociedade, como bem
explica Mamede (2022, p. 34 - 35):
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Existem diversas formas pela qual o ser humano pode atuar economicamente,
realizando, com sucesso, as suas metas. Pode trabalhar, sozinho ou em grupo, em
atividades autbnomas; é o que comumente fazem os profissionais liberais e os
artesdos, como exemplo, sendo remunerados por cada servi¢o que prestam ou cada
bem que vendem. Também ¢é possivel trabalhar para alguém, estabelecendo uma
relacdo de emprego e sendo remunerado por meio de saldrio. Por fim, pode-se
estruturar uma empresa para otimizar as relagdes com o mercado, potencializando a
concretizacdo de vantagens econdmicas; é este Gltimo o plano especifico do Direito
Empresarial.

Apesar de ndo haver uma legislacéo especifica para definicdo da atividade exercida
pelos influenciadores digitais, o direito brasileiro movimenta-se, aos poucos, para acompanhar
o desenvolvimento dos novos meios de producao social. Como é o caso do reconhecimento da
atividade de influenciador digital como uma profissdo, sendo registrada na Classificacdo

Brasileira de Ocupacdes (CBO). Nesse sentido, Marchesine (2022) explica:

Isto porque, no final de fevereiro do corrente ano, o Brasil passou a reconhecer a
atividade do "influenciador digital" como uma profissao, devidamente registrada na
Classificacdo Brasileira de Ocupacdes (CBO) sob 0 n° 2.534-10. A iniciativa se deu
apos a realizacdo de estudo técnico sobre as atividades e o perfil da categoria,
trazendo como sinénimos os termos criador, gerador ou produtor de conteldo
digital, e influencer. Importa destacar que, apesar do reconhecimento da ocupacéo
ndo se confundir com a regulamentagdo da profissdo — que se da por lei, apds
tramitacdo no Congresso Nacional e sancéo presidencial — tal fato, por si s6, ndo é
um limitador, uma vez que a CBO tem por filosofia classificar "as diversas
atividades profissionais existentes em todo o pais, sem diferenciacdo entre as
profissdes regulamentadas e as de livre exercicio profissional”, conforme consta do
préprio sitio eletrénico da pasta ministerial.

Dessa forma, a resposta da doutrina quanto a classificacdo desses profissionais esta
no registro como microempresario individual (MEI), como bem elucida Sacramone (2022, p.
101):

O MEI é espécie de microempresa. Caracteriza-se, nos termos do art. 18-A da LC n.
123/2006, como Microempreendedor Individual — MEI o empresério individual de
responsabilidade ilimitada ou o produtor rural, os quais tenham auferido receita
bruta no ano calendério anterior de até R$ 81.000,00, que seja optante pelo Simples
Nacional e que ndo esteja impedido. Seu tratamento como MEI lhe permite optar
pelo recolhimento dos impostos e contribuigdes abrangidos pelo Simples Nacional
em valores fixos mensais, independentemente da receita bruta por ele auferida no
més, na forma prevista neste artigo.

Ocorre que, para a obtencdo do cadastro de MEI, é necessario pertencer a alguma das
atividades econémicas definidas pelo CNAE (Classificagdo Nacional de Atividades
Econdmicas), sendo que compete a Administracdo Publica a identificacdo dessas atividades,

para que seja permitido o cadastro de pessoa juridica (IBGE, 2023).
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Apesar do reconhecimento da profisséo de influenciador digital registrado pela CBO,
ndo ha cadastro da atividade exercida pelos influenciadores no CNAE, ndo podendo ser
abrangida pelo MEI como, especificamente, influenciador digital. A saida para a auséncia de
definicdo e lacuna no direito empresarial esta em assumir outra definicdo para a atividade
exercida, como a atividade de Promoc¢édo de Vendas (CNAE 7319-0/02), classificacdo a qual

mais se aproxima da atividade que o influenciador digital exerce nas redes.

31 A METAMORFOSE DO TRABALHO E O INCENTIVO  AO
EMPREENDEDORISMO E A AUTONOMIA FINANCEIRA

Com o desenvolvimento acelerado das tecnologias e sua vasta globalizacdo, ha a
tendéncia do surgimento de novas figuras profissionais e de novos meios de trabalhos
possibilitados pelo ambiente digital, que permite mais flexibilidade e autonomia para os
trabalhadores.

Essas novas formas de trabalho, caracterizadas pela criacdo de empresas proprias e
desenvolvimento de atividades de forma autdbnoma € consequéncia direta da tecnologia
inserida no cotidiano popular. Com a tecnologia, ocorreu a ampliacdo do mercado, fazendo
com que o meio eletrdnico ganhasse grande destaque nas operacdes de compra e venda dos
usuarios. A metamorfose do trabalho é definida como uma passagem do trabalho manual e
burocrético para o trabalho informatizado (RIFKIN, 1995).

A realidade mercadoldgica faz com que os modelos tradicionais de labor pecam o
protagonismo com o surgimento de novas formas de trabalho, possibilitada principalmente

pelo meio digital, como afirmam Almeida, Gurgel, Damasceno (2017, p. 2):

O trabalho assalariado com carteira assinada, que até pouco tempo foi considerado
como 0 modelo de emprego estavel e de qualidade, jA ndo é a Unica alternativa
existente. (...) A tendéncia é de que sejam desenvolvidos novos modelos de
negdcios, novas profissdes e formas de trabalho, que poderdo ser mais flexiveis,
mais personalizadas, menos burocraticas e mais adequadas as expectativas dos
trabalhadores.

Diante da transformagdo e do desenvolvimento desses espagos online como
plataforma de venda de produtos, aqueles que a usam s&o incentivados a assumir postura
empreendedora, desenvolvendo habilidades e conhecimentos proprios para conseguir mais
alcance. Precisam buscar formas de se diferenciar no mercado de trabalho, traduzido como as

redes sociais para os influenciadores digitais.
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Nesse contexto, é importante que os trabalhadores estejam preparados para enfrentar
esses desafios, buscando capacitagdo e desenvolvendo habilidades empreendedoras. Além
disso, é fundamental que haja politicas publicas que apoiem o desenvolvimento de novos
negocios e o empreendedorismo, mantendo as especificidades de cada grupo de profissionais,
prevenindo a excluséo e ultrapassagem dos trabalhos comuns que sempre existiram, ndo deve
haver substituicdo, mas sim a integracdo do novo digital com o laboral ja existente, criando
um ambiente favoravel para o crescimento econémico e o desenvolvimento humano.

A remodelacdo do trabalho na sociedade em desenvolvimento tem como
consequéncia o surgimento de profissionais liberais que atuam em &reas ainda desconhecidas
pelo direito do trabalho, como é o caso dos influenciadores digitais, ndo ha posicdo unificada

sobre essa categoria. Nesse sentido, Santos (2020, p. 7) destaca que:

O trabalho, entdo, se aperfeicoa, remodela o pensamento desse novo obreiro e este
se coaduna ao pensamento regente de nossa sociedade. O trabalhador é ao mesmo
tempo o preso e o vigia. Ao construir as paredes de sua prdpria prisdo, o trabalho
passa a refletir a necessidade do trabalhador de gerar uma auto exposicdo e de
desenvolver uma nova condigdo para o consumo. Comercializa-se a si proprio.
Expde-se como uma verdadeira mercadoria. Seu valor quantifica-se tanto pelo que
produz, como por entregar ao outro aquilo que se espera para ser consumido,
saboreado e espetacularizado. Mais do que a regéncia do préprio individuo como um
sujeito de auto vigilancia, observamos igualmente um sentimento de propoésitos
incutido a ideia desse novo ser laboral.

A metamorfose do direito do trabalho, decorrente dos novos meios de producéo, traz
a necessidade de adaptacdo e acompanhamento do ordenamento juridico, evitando, assim,
completa desordem, aplicando limites éticos e viaveis as novas profissdes. Pardmetros
minimos de controle e assisténcia as novas modalidades de prestacdo laboral. Nota-se que
deve ser levado em consideracdo o nivel de rigidez desses parametros, para que nao
desfavoreca a rentabilidade econémica da atividade.

Em muito se aproxima a atividade exercida pelos influenciadores digitais com a
definicdo de trabalhador autbnomo. Seja liberdade em criar seu conteudo da forma que quiser,
seja pelo tempo que levara a producdo desse contetdo. O profissional autbnomo, muitas das
vezes, assume as responsabilidades inerentes a sua profissdo, nas palavras de Delgado (2019,
p. 402):

De maneira geral, no contrato autdnomo, o risco da prestagdo em desenvolvimento é
do préprio prestador (no trabalho assalariado, ao contrério, o risco é exclusivo do
empregador - art. 2°, CLT). Ou seja, 0 prestador tende a assumir os riscos da prépria
prestacdo laborativa. Esse dado ndo surge, porém, como pressuposto ou elemento
constitutivo da relacdo juridica: é simples consequéncia juridica a ela inerente
(consequéncia, a propdsito, que pode, validamente, ser afastada pelas partes, ainda
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que preservado o carater autbnomo do contrato, registre-se). Sendo mero efeito
contratual, e ndo elemento constitutivo da relagdo, a clausula concernente ao risco
ndo é, por isso, decisiva para a definicdo da natureza juridica do pacto celebrado
entre as partes. Isto é: a afericdo da distribuicdo do risco ndo contribui, de modo
decisivo, para que o intérprete identifique, no caso concreto, a natureza da relagdo
juridica estabelecida entre as partes. E que pode o prestador de servicos estar
assumindo os riscos, em uma determinada relacdo sociojuridica, até o instante em
que, juridicamente, é-lhe reconhecida a natureza de empregado, invalidando a
clausula de risco anteriormente pactuada.

A relagdo existente entre influenciador digital e empresa privada, atualmente,
acontece por meio de contratos, conforme é estabelecido por um Guia do Conar e uma
recomendacdo da Abradi (Associacdo Brasileira de Agéncias Digitais). O direito civil
conceitua tal relacdo contratual como um contrato de prestacdo de servico com natureza
personalissima, em que pode haver clausulas resolutivas que prejudicam o influenciador
digital, parte fragil na relagéo.

Aprofundando na questdo do profissional autbnomo, este assume o risco da prestacao
que exerce. Dessa forma, relembra-se a responsabilidade de o influenciador digital participar
da cadeia de consumo, por praticar atividade ligada diretamente a publicidade em meio de
comunicacgdo, em que os seguidores assumem o papel de consumidores.

O ordenamento juridico e o direito do trabalho devem tentar acompanhar as novas
profissbes advindas da era digital. Para ser considerada como relacdo empregaticia,
necessariamente deve possuir os cinco elementos faticos-juridicos: prestacdo realizada por
pessoa fisica, pessoalidade, ndo eventualidade, subordinacdo e onerosidade. Caso presentes, 0

influenciador digital sera empregado.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Os influenciadores digitais sdo profissionais que se destacam no mundo do marketing
digital e se tornaram uma forma eficaz de publicidade e marketing para as empresas. No
entanto, a atividade desses profissionais também apresenta desafios legais que precisam ser
enfrentados para garantir a protecdo dos consumidores e dos proprios influenciadores digitais.

O direito do consumidor é uma area importante a ser considerada, uma vez que 0s
influenciadores digitais tém o poder de influenciar a opinido dos consumidores sobre produtos
e servicos. E fundamental que esses profissionais divulguem claramente a natureza
publicitaria de sua atividade e evitem qualquer pratica que possa ser considerada enganosa ou

fraudulenta.
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O direito civil também é uma area importante a ser considerada pelos influenciadores
digitais. Como eles tém o poder de influenciar a opinido dos consumidores sobre produtos e
servicos, é fundamental que evitem qualquer pratica que possa resultar em danos ou prejuizos
aos consumidores. Caso ocorra algum dano, o influenciador digital pode ser responsabilizado
civilmente pelos prejuizos causados.

Bem como o direito empresarial esta presente no cotidiano desses profissionais, para
adquirir estabilidade e garantias, recorrem aos tipos empresariais pessoais, definidos pela
atividade empresarial exercida.

Em suma, a atividade dos influenciadores digitais apresenta desafios legais que
precisam ser enfrentados para garantir a protecdo dos consumidores e dos proprios
influenciadores digitais. O conhecimento e o cumprimento das leis relacionadas ao direito do
consumidor, empresarial e civil sdo fundamentais para garantir o sucesso e a legalidade
atividades dos influenciadores digitais. A conscientizacdo e 0 acompanhamento das mudancas
legislativas e tecnoldgicas sdo fundamentais para garantir um ambiente de trabalho justo e
legal para todos os profissionais envolvidos.

Em suma, por meio da responsabilidade social aplicada no ambito empresarial,
levando em consideragdo o comportamento ético, em que 0s anseios empresariais em busca
do capital estdo sendo observados sob a 6tica social, qual seja, através da universalizacdo dos
beneficios decorrentes da atividade produtiva, externada através dos contratos.

Por todo o exposto, o objetivo principal deste artigo foi demonstrar esta nova
realidade, em que o ambiente digital se tornou referéncia como plataforma de venda de bens e
servigos e as principais figuras desse ambiente sdo representadas por influenciadores digitais,
que, por meio de sua influéncia sobre seus seguidores, publico e comunidade, exerce papel de
divulgador de produtos online.

O marketing digital mostra-se como uma realidade que necessita de regulamentacéo
e especificidade no ordenamento juridico, a fim de proporcionar maior seguranga para 0S
influenciadores digitais que exercem sua atividade laboral, para a garantia contratual de
empresas e, principalmente, para evitar lesbes ao polo mais fragil, o consumidor final, isto &,

0s seguidores e usuarios das plataformas.
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