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VI ENCONTRO VIRTUAL DO CONPEDI
DIREITO, GOVERNANCA E NOVASTECNOLOGIASIII

Apresentacdo

O VI Encontro Virtual do CONPEDI, realizado em parceria com a Faculdade de Direito de
Franca (FDF) e da Faculdades Londrina, entre os dias 20 e 24 de junho de 2023, apresentou
como tematica central “Direito e Politicas Plblicas na Era Digital”. Esta questdo suscitou
intensos debates desde o inicio e, no decorrer do evento, com a apresentacdo dos trabalhos
previamente selecionados, foruns e painéis que ocorreram virtual mente.

Os trabalhos contidos nesta publicacdo foram apresentados como artigos no Grupo de

Trabalho “DIREITO, GOVERNANCA E NOVAS TECNOLOGIASII1”, realizado no dia 23
de junho de 2023, que passaram previamente por no minimo dupla avaliagdo cega por pares.

Encontram-se os resultados de pesquisas desenvolvidas em diversos Programas de Pos-
Graduagdo em Direito, que retratam parcela relevante dos estudos que tém sido produzidos
natemética central do Grupo de Trabalho.

As temaéticas abordadas decorrem de intensas e numerosas discussfes que acontecem, com
temas que reforcam a diversidade cultural brasileira e as preocupagdes que abrangem
problemas relevantes e interessantes, 0s grupos tematicos para organizagdo dos trabalhos
ficou organizado da seguinte maneira:

1 —Inteligéncia Artificial, Marco Civil da Internet e Regulagéo

1A EVOLUC;AO TECNOLOGICA E O IMPACTO DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL
NO PODER JUDICIARIO: UMA ANALISE DO DIREITO NA ERA DIGITAL - José
Laurindo De Souza Netto , Higor Oliveira Fagundes , Amanda Antonelo

2. INTELIGENCIA ARTIFICIAL E O SISTEMA DE PRECEDENTES: PROJETO
VICTOR DO SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL - José Laurindo De Souza Netto , Higor
Oliveira Fagundes , Amanda Antonelo

3. A INTELIGENCIA ARTIFICIAL NAS RELAQOES DE TRABALHO: A
SUBORDINAC}AO ALGORITMICA DOS MOTORISTAS DE APLICATIVO - Carlos
Alberto Rohrmann , Alefe Lucas Gonzaga Camilo



4. CONSIDERACOES ACERCA DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL NA
ARRECADACAO DO ITBI NO MUNICIPIO DE GAROPABA/SC: A(I)LEGALIDADE
NA APURACAO DA BASE DE CALCULO. - Agatha Gongalves Santana , Ana Carolina
Ledo De OliveiraSilvaElias

5. OS CHATBOTS EM DESENVOLVIMENTO PELAS GRANDES EMPRESAS DE
TECNOLOGIA: VANTAGENS, DESVANTAGENS E PRECAUCOES - Jamile Sabbad
Carecho Cavalcante

6. DESAFIOS DA LEGISLACAO DO CIBERESPACO NO BRASIL: UMA ANALISE
SOB A PERSPECTIVA DA PROTECAO DOS DIREITOS FUNDAMENTAIS E DA
AMPLIACAO DA REGULAMENTACAO - Marcelo Barros Mendes , Eduardo Augusto do
Rosario Contani

7. O DIREITO DIGITAL, ARQUITETURA DA INTERNET E OS DESAFIOS NA
REGULAMENTACAO DO CIBERESPACO - Alex Sandro Alves , Eduardo Augusto do
Rosario Contani

8. MARCO CIVIL DA INTERNET E A RESPONSABILIDADE DOS PROVEDORES DE
APLICACAO DE INTERNET: ANALISE DE DECISOES JUDICIAIS SOBRE O ARTIGO
19 - Yuri Nathan da Costa Lannes , Jéssica Amanda Fachin , Stella Regina Zulian Balbo

Siméo
2 — Protecdo de Dados

9. LESAO MORAL CAUSADA PELA INTERNET E O DEVER DE PROTECAO
INTEGRAL: TUTELA DAS CRIANCAS E ADOLESCENTES NO MEIO DIGITAL -
Antonio Jorge Pereira Janior, Patricia Moura Monteiro Cruz

10. APLICACAO DA LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS (LGPD) NAS CLINICAS
MEDICAS - Fébio Da Silva Santos, Saulo José Casali Bahia , Mario Jorge Philocreon De
Castro Lima

11. LGPD E A DOUTRINA DA PROTECAO INTEGRAL: UM OLHAR CRITICO PARA
OS DADOS PESSOAIS DE CRIANCAS E ADOLESCENTES NO BRASIL - Clara
Cardoso Machado Jaborandy , Leticia Feliciana dos Santos Cruz , Lorenzo Menezes
Machado Souza



12. DADOS PESSOAIS VERSUS DADOS SENSIVEIS: QUANDO O VAZAMENTO DE
DADOS PODE LEVAR AO DANO PRESUMIDO? ANALISE DA DECISAO DO
SUPERIOR TRIBUNAL DE JUSTICA A LUZ DOS DIREITOS DA PERSONALIDADE -
Tatiana Manna Bellasalma e Silva, Ivan Dias da Motta

13. BASES LEGAIS PARA A TRANSFERENCIA INTERNACIONAL DE DADOS
PESSOAIS NA LEGISLACAO ARGENTINA E URUGUAIA - Alexandre Weihrauch Pedro

14. A PUBLICIDADE COMO PRINCIPIO CONSTITUCIONAL DA ADMINISTRACAO
PUBLICA EM CONSONANCIA COM A PROTECAO DE DADOS NOS CONTRATOS
ADMINISTRATIVOS. - Sérgio Assis de Almeida, Zulmar Antonio Fachin

15. NO CONTROLE EFETIVO DO FLUXO INFORMACIONAL: OPERACAO DE
COMPENSACAO COM A FAZENDA PUBLICA POR CORRETORES DE DADOS NA
VENDA DOS DADOS PESSOAIS PELO TITULAR - Valéria Fernandes de Medeiros, Ana
Paula Basso

3 — Informac&o, Democracia, Negdcios e Tecnologia

16. FAKE NEWS E DEEP FAKE - SEU EVENTUAL IMPACTO NO PROCESSO
ELEITORAL DEMOCRATICO - Giullia Cordeiro Rebua , Bruna Guesso Scarmagnan
Pavelski , Mario Furlaneto Neto

17. OS GRUPOS DE INTERESSE NAO PERSONALIZADOS E O COMBATE A
DESINFORMACAO NA ERA DA TECNOLOGIA PERMEADA PELAS FAKE NEWS: A
PERSPECTIVA DE ATUACAO DESSES ATORES NO AGRONEGOCIO BRASILEIRO -
Fabiane Velasquez Marafiga

18. A CRISE DA DEMOCRACIA NO REGIME DAS TECNOLOGIAS DE
INFORMAGCAO - Caroline Bianchi Cunha, Marina Witter Puss, Filipe Bianchi Cunha

19. O POLICENTRISMO (ESTADO E CIDADAOS ATIVOS E RESPONSIVOS) E
RADICALIZACAO DEMOCRATICA - Cesar Marcio, Clovis Reis

20. GOVERNANCA COMO INSTRUMENTO DE CONVERGENCIA DA RELACAO
ESTADO-SOCIEDADE - Vladimir Brega Filho, José Ricardo da Silva Baron, Ronaldo De
Almeida Barretos



21. QUALIFICACAO PROFISSIONAL NA ERA DIGITAL: A RESPONSABILIDADE
SOCIAL DA EMPRESA COMO MEIO AUXILIAR NA TUTELA DE DIREITOS
FUNDAMENTAIS - Nicole Schultz Della Giustina

22. SEGREDOS DE NEGOCIO E ENGENHARIA REVERSA DE TESTES DO NOVO
CORONAVIRUS DURANTE A PANDEMIA DA COVID-19: UMA ANALISE SOB A
OTICA DO DIREITO COMPARADO - Carlos Alberto Rohrmann , lvan Luduvice Cunha,,
Sérgio Rubens Salema De Almeida Campos

4 — Salde, Processo e Visua Law ante atecnologia

23. NANOMEDICAMENTOS, SAUDE HUMANA E RISCOS DO DESENVOLVIMENTO
- Versalhes Enos Nunes Ferreira, Pastora Do Socorro Teixeira Led

24. TUTELA DA TECNOLOGIA BLOCKCHAIN AS PESSOAS COM DUPLA
DEFICIENCIA - Fabio Fernandes Neves Benfatti (Artigo integrante do Projeto contemplado
pelo Edital 06/2021 - PROGRAMA DE BOLSAS DE PRODUTIVIDADE EM PESQUISA -
PQ /UEMG, desenvolvido durante o ano de 2022)

25. O PRINCIPIO DA INTEROPERABILIDADE E AS REPERCUSSOES NO DIREITO
PROCESSUAL BRASILEIRO - Solange Teresinha Carvalho Pissolato , Rogerio Mollica

26. VISUAL LAW: UMA ANALISE DA NECESSIDADE DE SIMPLIFICACAO DA
LINGUAGEM JURIDICA DO MAGISTRADO ATRAVES DA NOCAO DE AUDITORIO
DE CHAIM PERELMAN - Priscila VVasconcelos Areal Cabral Farias Patriota, Samuel Meira
Brasil Jr

Espera-se, entdo, que o leitor possa vivenciar parcela destas discussdes por meio da leitura
dos textos. Agradecemos a todos os pesquisadores, colaboradores e pessoas envolvidas nos
debates e organizagdo do evento pela sua inestimavel contribuicdo e desejamos uma
proveitosa leitural

Profa. Dr. Jonathan Barros Vita— UNIMAR

Prof. Dr. Yuri Nathan da Costa Lannes -FDF/ Mackenzie/Unicap



OS GRUPOS DE INTERESSE NAO PERSONALIZADOSE O COMBATE A
DESINFORMACAO NA ERA DA TECNOLOGIA PERMEADA PELASFAKE
NEWS: A PERSPECTIVA DE ATUACAO DESSESATORESNO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO

NON-PERSONALIZED INTEREST GROUPSAND THE FIGHT AGAINST
DISINFORMATION IN THE ERA OF TECHNOLOGY PERMEDATED BY FAKE
NEWS: THE PERSPECTIVE OF THESE ACTORSIN BRAZILIAN AGRIBUSINESS

Fabiane Velasquez Mar afiga 1

Resumo

A presente pesquisa propde a andlise critica no que se refere as constantes alteractes no
seguimento do agronegocio, considerando as modificacBes na diplomacia econdémica que
acarretou a insercdo e participagdo de multiplos atores no setor, sobretudo de Grupos de
Interesses N&o Personalizados. Essa conformagdo ganhou maior relevo com a ampliagdo da
participagcdo feminina no setor, impulsionada pela era tecnologica, da ampla e facilitada
divulgacéo de informagdes, noticias e dados. Ocorre que esse cenario também propicia a
propagacdo de noticias falsas, que afetam negativamente o agronegocio. Diante desse
contexto, indaga-se, como problema de pesquisa, quais seriam 0s atributos necessarios para
gue Grupos de Interesse N&o Personalizados, importantes atores da cena do agronegocio
nacional, atuem efetivamente no combate a desinformacéo. O objetivo geral € identificar o
papel desses grupos e sua atuacdo no combate as fake news. Como hipotese, afirma-se que o
enfrentamento das fake news é necessério para a garantia do adequado acesso a informagéo,
essencial ao setor do agronegocio, o que exige o impulso dos Grupos de Interesse Nao
Personalizados em atuagcdo mais ampla possivel. Como resultado, a pesquisa apontou que o
desenvolvimento de estratégias e servicos de verificagdo de noticias fal sas, especificos para o
agronegocio, pode ser o caminho no combate a desinformac&o e difusdo de noticias falsas.

Palavras-chave: Agronegocio, Diplomacia econdémica, Grupos de interesse ndo
personalizados, Tecnologia, Noticias falsas

Abstract/Resumen/Résumé

This research proposes a critical analysis regarding the constant changes in the agribusiness
segment, considering the changes in economic diplomacy that led to the insertion and
participation of multiple actors in the sector, especially Non-Personalized Interest Groups.
This conformation gained greater prominence with the expansion of female participation in
the sector, driven by the technological era, the wide and easy dissemination of information,
news and data. It turns out that this scenario also favors the spread of false news, which
negatively affects agribusiness. In view of this context, the research question is what are the

1 Mestrado Profissional de Direito da Empresa e dos Negécios
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necessary attributes for non-personalized interest groups, important actors in the national
agribusiness scene, to effectively act in the fight against disinformation. The general
objective is to identify the role of these groups in and their actions in the fight against fake
news. As a hypothesis, it is stated that tackling fake news is necessary to guarantee adequate
access to information, essential to the agribusiness sector, which requires the impulse of non-
personalized interest groups to act as broadly as possible. As a result, the research pointed
out that the development of strategies and services to verify false news, specific to
agribusiness, can be the way to combat misinformation and the dissemination of false news.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Agribusiness, Economic diplomacy, Non-
personalized interest groups, Technology, Fake news
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1 INTRODUCAO

Ao considerar como marco histérico e temporal a Guerra Fria (1945-1990), € possivel
identificar que mudancas ocorreram no cenario internacional com o avanco do processo de
globalizagdo em quase todos os paises inseridos sob o regime democratico.

No Brasil, considerando o lapso p6s-1988, com a redemocratizacdo e a abertura
econbmica, ocorreram alteracdes em indmeros setores, com a participacdo de novos atores,
inclusive no agronegdcio. Todas as tensdes que permearam os referidos cenarios impactaram,
também, na diplomacia econémica nacional.

Nessa perspectiva, a expansdo do agronegdcio no mercado, inclusive em nivel mundial,
por meio do aumento da producdo, foi acompanhada pela crescente participacdo dos atores
privados nas discussdes politicas, com destaque para o crescimento da participacdo feminina
no seguimento.

Essa conformagéo contextual, permeada pelo alargamento dos meios de comunicacgéo,
pela digitalizacdo do comeércio e das praticas negociais, no entanto, é, consequentemente,
tensionada por fendmenos negativos como, por exemplo, a propagacdo das denominadas
noticias falsas, mais conhecidas como fake news. Em razdo disso, agrava-se a atribuicdo ao
agronegocio da adjetivacdo de setor elitista e refratario as dinamicas atuais.

Diante desse complexo cenario, indaga-se, como problema de pesquisa: quais seriam 0s
atributos necessarios para que Grupos de Interesse Nao Personalizados, importantes atores da
cena do agronegocio nacional, atuem efetivamente no combate a desinformacao?

Como hipétese, afirma-se que o enfrentamento das fake news é necessario para a
garantia do adequado acesso a informacdo, essencial ao setor do agronegdcio, 0 que exige o
impulso dos Grupos de Interesse Ndo Personalizados em atuacdo mais ampla possivel.

O objetivo geral do artigo é identificar o papel dos Grupos de Interesse N&ao
Personalizados no cendrio do agronegdcio brasileiro e sua atuacdo no combate as fake news,
para o estabelecimento da seguranca da divulgacéo de informagdes, dados e noticias adequados
ao maior nimero de pessoas.

Ja os objetivos especificos refletem a estrutura do desenvolvimento da pesquisa, que é
elaborada em trés topicos. No tépico dois serdo analisados quem séo os atores publicos e
privados e a diplomacia econdmica, sobretudo no ambito do agronegdcio brasileiro. O topico
trés, dedica-se a apresentar 0s aspectos da comunicacao na era da tecnologia e a configuragéo
das fake news. Por fim, o tdpico quatro propGe alternativas de como os Grupos de Interesse Ndo

Personalizados podem contribuir efetivamente no combate as fake news e a desinformacao no
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agronegocio. Essa postura envolve o reforco na propagacdo da informacdo verdadeira, entre
outras estratégias.

A presente pesquisa sustenta-se no modelo argumentativo e foi elaborada a partir do
método dedutivo por meio de pesquisa bibliografica, e é de perspectiva transdisciplinar, pois

conjuga o Direito do Comércio Internacional, o Direito do Agronegdcio, a Ciéncia Politica.

2 DIPLOMACIA DO AGRONEGOCIO E O PAPEL DOS ATORES PUBLICOS E
PRIVADOS

Ap0s a Guerra Fria, em 1991, com ampla abertura comercial, as economias se tornaram
mais complexas e passou a envolver, em multiplos setores, um maior nimero de assuntos e de
atores (GASPAR, 2015). Essa perspectiva modificou, inclusive, o cenario da diplomacia
econdmica, conceito que ndo equivale aquele geral destinado a definicdo de diplomacia.

A diplomacia pode ser conceituada como a atividade restrita as relagGes entre os Estados
e conduzida por agentes dos Ministérios de Relacbes Exteriores, os diplomatas
(MAGALHAES, 1996). Contudo, as definicbes mais atuais do termo ampliam o seu ambito, e
incorporam outros protagonistas.

Nesse sentido, considera-se a diplomacia como mecanismo de representacao,
comunicacdo e negociacdo, por meio do qual os Estados e outros atores internacionais
conduzem seus negécios (SANER; YIU, 2001). Nenhum desses, porém, se relaciona com a
diplomacia econdmica, em razéo do seu propésito especifico (BAYNE; WOOLCOCK, 2007),
0 que envolve diversos setores de interagdes nacionais e internacionais, como, por exemplo, o
do agronegocio.

No Brasil, diversos agentes tém destaque no ramo do agronegdécio, pois sdo verdadeiros
provedores de informacGes. Destaque-se, nessa linha, os Grupos de Interesse Na&o
Personalizados, que fazem circular a informacdo de modo &gil e estratégico, buscando
influenciar os atores governamentais. Além disso, por trabalharem como categorias articuladas,

também influenciam politicas em favor de suas demandas.

2.1 O agronegocio brasileiro e os Grupos de Interesse Nao Personalizados
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Para melhor esclarecer a atuagdo dos Grupos de Interesses N&o Personalizados no
agronegocio é necessario contextualizar o historico evolutivo do setor, tanto na perspectiva
interna quanto internacional.

No periodo posterior a Segunda Guerra, verificou-se o0 processo de expansdo do
comércio agricola mundial, impulsionado pelos Estados Unidos, que foi acompanhado pela
aceleracdo da industrializagdo da agricultura, bem como pela disseminagédo internacional do
sistema de producao denominado agronegécio (MENDONCA, 2015).

Na mesma época, os padrdes de producdo foram novamente intensificados devido ao
aumento da demanda por alimentacdo. A superproducdo, advinda do processo de
aperfeicoamento industrial e caracterizada por aumentos nos custos da manufatura e tempo de
trabalho, criou uma tendéncia a crise (MENDONCA, 2015).

A partir de 1960, com o comeco desse soerguimento, o Brasil deu inicio a modificacao
de sua posicdo de importador e pequeno exportador para atingir 0 posto de maior exportador
liquido de alimentos em nivel mundial. No ano de 1970, a agricultura brasileira passou por
processo de modernizacéo, o que proporcionou significativo aumento da produtividade no setor
(TRAJETORIA..., [20177]). A abertura econémica e a liberalizacdo comercial fizeram com que
0 governo brasileiro adotasse estratégias de estimulo a producéo agricola, o reforcou a posicao
do pais no cenério internacional do agronegécio.

No entanto, apesar do impulso do desenvolvimento ter ocorrido na década de 1960, o
auge dessa escalada ocorreu apenas recentemente, pois até meados do século XX o Brasil
detinha economia agricola tradicional, fazendo uso de tecnologias simples, sem maquinarios e
com a explora sucessiva de solos virgens como principal estopim para agricultura (KLEIN;
LUNA, 2020).

Ao analisar o itinerario evolutivo, verificam-se a modificacdo e desenvolvimento na

diplomacia negocial. Sobre a questdo, Silvana Aline Soares Simon esclarece que:

A redemocratizag8o, processo iniciado em 1985, e a posterior abertura da economia
na década de 1990, durante o Governo Fernando Collor de Mello, introduziram
mudancas na economia e na politica domésticas. Essas mudancas, além de gerar mais
espaco de atuacdo para a sociedade civil, fizeram com que o Brasil passasse a
diversificar sua diplomacia, incorporando novos atores e desenvolvendo estratégias
mais efetivas no mundo dos negdcios. (SIMON, 2012, p. 6).

Ao conjugar o referido contexto e o decurso do tempo com o agronegacio, identifica-se
gue a escalada do setor teve um momento de desvio ap6s a queda do valor do real, em 1999.
Observou-se, desde entdo, o afluxo na ampliagdo do segmento, com mudanga positiva, por

exemplo, na quantidade de gréos produzidos. Também evidenciou-se 0 crescimento no
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consumo de paises asiaticos, que ingressaram no mercado importando grandes quantidades de
alimentos (JANK; NASSAR; TACHINARDI, 2005).

Em continuidade, no periodo entre 1995 e 2003, incluindo os anos sob a vigéncia do
plano real, verificou-se que o crescimento do agronegdécio foi equivalente ou melhor que 3%.
Foi precisamente a tenra melhoria na performance do agronegécio brasileiro que rendeu a
ampliacdo do Brasil na participagdo do PIB mundial. O melhor desempenho se deu
especialmente devido a expansao da cultura da soja (BENETTI, 2004).

O comportamento favoravel do campo no periodo de 1995 até 2002, evidenciado na
ampliacdo do PIB anual, ocorreu de maneira simultinea ao aumento expressivo nas
participacdes globais dos valores relacionados a exportagdo brasileira do agronegdcio, o que
aumentou de 2,67% para 3,34%, e representou o0 acréscimo de 25%. Esses numeros apontaram
o0 crescimento da insercao das producdes agricolas brasileiras no comércio global de produtos
do setor (BENETTI, 2004).

No que se refere ao agronegdécio e ao PIB, nos 10 anos anteriores, a agropecuaria foi o
setor com maior crescimento médio anual, isso se comparado a industria e aos servicos
(WEDEKIN, 2019). O desempenho das atividades agropecuarias ndo significa que elas sejam
a locomotiva de crescimento nacional. Ha evidéncias de que, apesar dos avancos, o setor ndo
possui forga para conduzir uma economia com dimensfes como a brasileira (WEDEKIN,
2019). Isso ocorre também em paises mais desenvolvidos e nos grandes emergentes. As
explicacdes sdo a limitada participacdo da agricultura no PIB e ao menor efeito multiplicador
das cadeias agroindustriais (WEDEKIN, 2019).

Ainda assim, apesar disso, 0 agronegdcio tem sido identificado como portador essencial
do crescimento econémico brasileiro. Em 2019, a somatoria dos servicos e bens gerados no
segmento chegou a R$ 1,55 trilhdo ou 21,4% do PIB do pais (PANORAMA..., 2020).

Outro efeito positivo do cultivo no pais foi o progresso urbano dos Municipios
relacionados a lavoura do gréo e, consequentemente, o crescimento desses entes federados. Os
gréos geram milhdes de postos de trabalho de forma direta e indireta, no campo e na cidade, e
contribui para desenvolver o interior do Brasil, melhorando a qualidade de vida das pessoas.
Municipios que produzem a soja tém melhor indice de Desenvolvimento Humano (A SOJA...,
2018). Estados produtores de soja, por exemplo, tém arrecadacao superior & média nacional (A
SOJA..., 2018).

Desse modo, e considerando todo o construto evolutivo exposto, enfatiza-se que esse
desenvolvimento e destaque do agronegdcio brasileiro ndo é em vdo. Nas engrenagens do seu

funcionamento existem importantes atores com dinamica de atuacdo diplomatica.
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No grupo dos atores ndo estatais estdo as Organizagdes N&o Governamentais, as
empresas transnacionais e os Grupos de Interesse, que vém conquistando espago no campo da
diplomacia (SHIMA, 2015). Esses atores canalizam reivindicagdes por meio da midia, do
engajamento politico e da participacdo direta junto aos formuladores de politica, evidenciando-
se por meio da atuacdo e da organizacao baseadas na expertise técnica superior em relacdo aos
representantes dos governos que, muitas vezes, ndo acompanham as profundas e répidas
transformac6es ocorridas no cenario internacional (SHIMA, 2015).

Ainda, os Grupos de Interesse, de modo geral, organizam-se por meio de confederacdes,
associacOes, entes empresariais e conglomerados, construindo posi¢des compostas por
preferéncias dos atores (MILNER, 1997). Representam, entdo, interesses especificos, como os
agricolas, que atuam por meio de lobbies junto ao governo, com o objetivo de promover
demandas no processo de formulacédo da politica externa econémica (MILNER, 1997).

As confederacbes, como exemplo de Grupos de Interesses, traduzem as propensdes
gerais de determinado segmento da economia, tal como o Sistema CNA!, composto pela
Confederacdo da Agricultura e Pecuéaria do Brasil (CNA), que representa os produtores rurais
brasileiros de pequeno, médio e grande portes, o Servico Nacional de Aprendizagem Rural
(SENAR), que atua na formagé&o profissional rural e promogéo social e na qualidade de vida de
homens e mulheres do campo, e, ainda, o Instituto CNA, que desenvolve estudos e pesquisas
na area social e no agronegécio (NAIDIN; VEIGA; RIOS, 2020, p. 104).

Como entidade de clpula do setor agricola, a CNA defende os interesses dos produtores
junto ao Governo Federal, ao Congresso Nacional e aos tribunais superiores e, embora nao
facam parte de seu sistema formal, a CNA congrega associacgdes e liderancas politicas e rurais
em todo o pais (NAIDIN; VEIGA; RIOS, 2020, p. 104). A CNA desenvolve, portanto, intensa
atividade de articulacdo com érgdos do Poder Executivo e com o Poder Legislativo, buscando
influenciar as politicas publicas que afetam o agronegécio.

Ao contrario das confederagdes, as associacfes representam setores econdmicos com
interesses especificos e tém o objetivo de influenciar a formulagdo de politicas que o0s
favorecam, de modo que a atuacdo dessas entidades varia de acordo com o seu peso e nivel de

influéncia (SHIMA, 2015). Entre as associacdes, cita-se a Associacdo Brasileira do

1 O Sistema CNA, ligado a Confederacéo da Agricultura e Pecuéria do Brasil (CNA), vincula-se a administracdo
paraestatal. Segundo Diogo de Figueiredo Moreira Neto, a administragio paraestatal “caracteriza-se pela
instituicdo, por lei, de um ente privado criado para atuar ao lado do Estado, recebendo delegacdo legal para a
pratica de atividades administrativas publicas, mas sem vinculo de qualquer natureza com a hierarquia da
Administracdo Pablica. No direito positivo brasileiro, sdo exemplos de entidades tradicionais da administragao
associada paraestatal, 0s servigos sociais auténomos, expressamente excluidos da administragdo indireta.”
(MOREIRA NETO, 2014, grifo do autor).
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Agronegécio (ABAG), criada em 1993, que tem entre seus objetivos a contribuicdo para a
integracdo internacional da economia brasileira (SHIMA, 2015). Além dessa, existem diversas
associacOes setoriais empresariais no ambito do agronegdécio brasileiro, também atuantes na
defesa dos interesses de seus associados (SHIMA, 2015).

Essas entidades, consideradas atores ndo estatais, passaram a demandar maior
participagdo na formulagdo da politica externa nacional, principalmente pelos impactos das
negociacdes internacionais nos seus interesses (MACDONALD; WOOLCOCK, 2007).
Contextualmente, observa-se maior organizacdo e mobilizacdo dessas instituicbes, o que
influencia no processo de tomada de decisdo governamental nas politicas nacionais e, também,
nas negociagdes internacionais nos seguimentos de suas representatividades (MACDONALD;
WOOLCOCK, 2007).

Como fruto dessa mobilizacéo, aliada a intensificacdo das midias sociais, 0 modelo de
atuacdo de diversos Grupos de Interesses também foi alterado. Surgem, assim, o que se pode
denominar de Grupos de Interesse N&o Personalizados. Trata-se de agrupamentos cujo meio de
comunicacdo predominante € o digital, e que reinem pequenos espectros de determinado setor,
interessados na promocao do comércio internacional e, por conseguinte, na melhor articulacédo
da diplomacia econémica.

Um dos Grupos de Interesse N&o Personalizados de destaque no cenario do agronegocio
brasileiro é o Ndcleo Feminino do Agronegécio (NFA). Embora ndo dotado de personalidade
juridica, o NFA reune 31 produtoras rurais de diversos Estados brasileiros e busca compartilhar
experiéncias e informagdes, com o intuito de aprimorar os “[...] processos dentro das
propriedades” (AFINAL..., [2020?]). Ao realizar reunides mensais — mas com contato
permanente de suas membras —, 0 NFA também divulga o conhecimento ligado ao agronegdcio,
além de promover e estreitar tratativas comerciais e politicas.

Outro modelo de Grupos de Interesse Ndo Personalizados em expansdo no pais é o
Grupo Pecuaria Brasil Rosa (GPB Rosa). Com o escopo de amplificar a influéncia feminina no
cenario do agronegocio. O GPB Rosa é um grupo exclusivo de mulheres desse ramo que, por
meio de redes sociais, principalmente o WhatsApp, engaja as participantes nas mais diversas
questdes, principalmente técnicas, comerciais e politicas (GPB ROSA, [20167]).

Em necessario recorte, nesse aspecto, destaca-se que a participacdo feminina no

agronegocio vem ganhando cada vez mais espacgo € o que se extrai dos dados a seguir:

As mulheres desempenham um importante papel na agricultura em todo o mundo,
especialmente nos paises em desenvolvimento, onde 43% da forga de trabalho
agricola é feminina (Food and Agriculture Organization of the United Nations, 2018).
No Brasil, por sua vez, a participagdo das mulheres nas atividades agropecuarias
apresentou uma queda no periodo recente, passando de 24,5%, em 2004, para 19,6%,
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em 2015. Dentre as atividades que compdem a agropecuaria, notou-se que a maior
demanda pela méo de obra feminina, em 2015, se concentrou mais intensamente na
hortifruticultura (18,8%), na avicultura (12,2%), na produgdo de gréos (10,6%) e na
bovinocultura (9,7%), principalmente aquela destinada a producdo de leite.
(GARCIAS; KUENNING; SHIKIDA; VEDANA, 2023).

Cabe destacar, no entanto, que a relevancia e forca desses Grupos de Interesse independe
da auséncia ou complexidade de sua estrutura juridica; o papel desses atores no cenario da
diplomacia econémica do agronegodcio, por exemplo, estd conectado a relevancia das
informagdes que sdo reunidas, aliando conhecimento a analise estratégica, seja no campo
técnico, comercial ou politico. Muitas vezes, destaque-se, considerando a rapida veiculacdo das
noticias no meio digital, os Grupos de Interesse Nao Personalizados podem vir a ter mais forca
do que os Grupos de Interesse dotados de personalidade juridica, j& que unem os setores de
modo mais dindmico, com respostas e articulagdes ageis, inclusive no campo politico. Desse
modo, esses arranjos tém a capacidade de atravessar diversas esferas, inclusive em oposicao a

outros setores, até mesmo no plano internacional.

3 DESINFORMACAO NO AGRONEGOCIO

Para que seja possivel avaliar a atuacdo dos Grupos de Interesse N&o Personalizados e
a propagacao da informacdo no &mbito do agronegécio, bem como o combate as denominadas
noticias falsas, é necessario tecer algumas definicdes e avaliar a questdo no contexto da era
tecnoldgica.

A comunicacdo € algo inerente ao desenvolvimento da humanidade, que sempre buscou
0 seu aperfeicoamento ao longo do tempo (SANTOS, 2019). Com o desenvolvimento da
tecnologia, 0 que antes era impensavel tornou-se corriqueiro e habitual, desde o final do século
XX, sobretudo com o advento da internet (SANTQOS, 2019) e a propagacdo e livre circulacédo
de noticias no meio online.

E pelos meios de comunicag&o que as noticias se revestem de forma e de contetido, para
firmar e perpetuar determinado acontecimento (BAHIA, 2009). Na era digital, os meios de
comunicagdo se tornaram cada vez mais ageis e de acesso ainda mais disponivel. Desse modo,
os destinatarios das noticias, que também podem manifestar as suas opinides e expressdes sobre
ela, passam a ser passam a transmiti-la, conforme suas compreensdes.

Sobre essa questdo, considerando a existéncia das redes sociais, Juliana Marinho dos

Santos afirma que:

As redes sociais digitais abrem ainda mais a Internet para o usuario comum,
espectador, que passar a ter espago para suas opinides e publicacfes diversas. Dessa
maneira, a noticia ndo é mais trazida apenas pelos veiculos de comunicacao, embora
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eles tenham também participacdo intensa nas redes como forma de estender suas
possibilidades de atuacdo. Qualquer pessoa, de posse de ferramentas digitais e
Internet, diante de um acontecimento, tem a possibilidade de transmitir uma noticia
em primeira mdo. (SANTOS, 2019, p. 24).

Ainda no que se refere ao manejo das redes sociais, a mesma autora dispde que as
“Plataformas como o Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, WhatsApp, dentre outras,
agregam bilhdes de pessoas, que disseminam seus contetdos diariamente, de acordo com seus
valores, crencas, ideologias politicas e opiniées.” (SANTOS, 2019, p. 28).

De certo modo, portanto, é possivel compreender a facilitacdo do acesso a informacéo,
na era digital, como algo positivo, ainda mais simplificado e veloz pelo uso da internet e das
redes sociais.

No entanto, as mentiras séo tdo antigas quanto as formas de interacdo e comunicagao
(ESPECIALISTAS..., 2017). Essa mesma simplicidade, conjugada com 0S mecanismos
referenciados, apenas possibilitou a disseminacdo, cada vez mais rapida, de informacdes e
dados inveridicos (BORTOLOTT]I, 2018), que influenciam e impactam diversos setores, como
do proprio agroneg6cio, comprometendo sua credibilidade.

Toda essa conformacdo, que envolve as formas de comunicacdo, a propagacao das
informacdes e a era digital se relacionam com o desenvolvimento do conceito de pds-verdade,
se encontra estreitamente mais vinculada ao uso do apelo emocional para a formagao da opinido
individual e/ou coletiva, do que os préprios fatos objetivos. A interpretacdo é extraida do
dicionario, que define pds-verdade como sendo a que “[...] se relaciona ou denota circunstancias
nas quais fatos objetivos tém menos influéncia em moldar a opinido publica do que apelos a
emogé&o e crengas pessoais.” (PALAVRA..., [20167]).

Sobre a definicdo da pds-verdade, Rodrigo Seixas afirma que:

[...] a pos-verdade é o qualificativo das circunstancias em que fatos objetivos séo
menos influentes na opinido publica que os apelos emocionais e as crengas pessoais.
Assim posto, seria a pos-verdade ndo apenas um sinénimo de fake news, mas,
sobretudo, de conviccdo (ANGENOT), vez que, falsas ou verdadeiras, as informagGes
sdo divulgadas ou excluidas ndo pela sua veridicidade, mas pela sua adequagdo as
crencas/valores de cada sujeito. Tal indisponibilidade a verificacdo se daria, em tese,
por razdo do tipo de racionalidade instrumental, pragmatista e utilitarista (BOUDON),
que configura a cognicdo e a retorica dos sujeitos. (SEIXAS, 2019, p. 16).

Cria-se, portanto, uma aproximacdo entre os interlocutores e destinatarios, pela
afinidade entre as ideias divulgadas, sobretudo nas redes sociais (FERRARI, 2018), o que
facilita a divulgacdo de noticias falsas, nesse contexto apelativo. Sobre a questdo, Mathew
D’Ancona (2018, p. 57) afirma: “Essa € a caracteristica que define o mundo da pos-verdade. A
questdo néo é determinar a verdade por meio de um processo de avaliagao racional e conclusiva.

Vocé escolhe sua propria realidade como se escolhesse comida de um buf€.”. Na pos-verdade,
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os envolvidos literalmente escolhem suas préprias verdades de acordo com a conveniéncia e
possibilidade de auferir alguma vantagem, por simples desconhecimento ou pela falta de
discernimento (D’ANCONA, 2018).

De modo convergente, Patricia Campos Mello contextualiza o gigantismo dos nimeros

e 0 problema das informagdes falsas compartilhadas em redes sociais:

Essa avalanche de desinformacdo muitas vezes é impulsionada com recursos de
marketing que fazem sobressair determinados conteido. No Facebook e no
Instagram, por exemplo, é possivel pagar para que um conteldo atinja mais pessoas,
seja visto mais amitde ou alcance certos publicos (segmentados por idade, género,
localizacdo e outros pardmetros). No Twitter e Facebook, quanto mais engajamento
(cliques e curtidas) tem o conteudo, maior destaque ele recebe. No entanto, muitas
vezes usam-se sistemas automatizados, os robds ou bots, ou entdo pessoas
contratadas, os trolls, para forjar maior engajamento em certos contetdos e dar
visibilidade a certo tema, simulando uma popularidade que ele ndo tem. Outra maneira
de criar a impressao de que “todo mundo esta falando sobre determinado assunto” e,
assim, ofuscar outros temas é contratar agéncias que fazem disparos em massa no
WhatsApp memes, textos, audios ou videos que disseminam um ponto de vista. Uma
vez “impulsionada”, a narrativa ¢ entdo propagada naturalmente pelas redes
organicas, que sdo as pessoas de carne e 0sso que acreditam naquilo que esta sendo
veiculado. Os americanos chamam isso de firehosing, derivado de fire house,
mangueira de incéndio, trata-se da disseminagdo de uma informac&o, que pode ser
mentirosa, em um fluxo constante, repetitivo, rapido e em larga escala. As pessoas
sdo bombardeadas de todos os lados por ums noticia — sites de noticias, grupos de
WhatsApp, Facebook, Instagram — e essa repeticdo lhes confere a sensacdo de
familiaridade com determinada mensagem. A familiaridade, por sua vez, leva o
sujeito a aceitar certos contelldos como verdadeiros. Muitas vezes, esse serd o
primeiro contato que ele tera com determinada noticia — e essa primeira impressao é
muito dificil de desfazer. (MELLO, 2020, p. 23-25).

Ainda, ndo se pode negar que, na era das fake news, os algoritmos contribuem para o
espalhamento e endosso das noticias de forma instantanea e extremamente agil, pois exibem
com maior frequéncia os contetdos de interesse, que se relacionam com a noticia falsa ja
exposta, por exemplo (SANTOS, 2019). Sobre a dimensédo dos algoritmos e sua influéncia aos
individuos ou grupos de pessoas, Giuliano da Empoli complementa:

Para além da dimensdo fisica, é no terreno virtual que a adesdo aos movimentos
nacional-populistas encontra sua realizagdo mais completa. L&, os algoritmos
desenvolvidos e instaurados pelos engenheiros do caos ddo a cada individuo a
impressdo de estar no coragdo de um levante historico e de ser ator de uma histéria
que ele achava que estaria condenado a suportar passivamente [...] (EMPOLI, 2019,
p. 122).

Na tentativa de mitigarem a difusdo de noticias, dados e informacdes falsas, algumas
das redes, empreendem esforgos. o Facebook, por exemplo:

comecou a trabalhar com sessenta agéncias de checagem de fatos que verificam
conteddo em mais de cinquenta idiomas. Quando algo é considerado falso ou
enganoso, a plataforma reduz a distribuicdo do post ou insere um alerta, além de
derrubar as postagens que podem levar a danos a saide. O Twitter passou a remover
tuites de pessoas que duvidam ou refutam orientagdes” (MELO, 2020, p, 218). [...]
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Mas quem sdo os 6rgdos ou sujeitos julgadores (agéncias de checagem) do que é, ou
ndo, fake news? Qual legitimidade as possuem para essa atribuicdo? Sobre tensdo entre a

checagem de noticias falsas e o combate a desinformacéo, Patricia Campos Melo informa que:

Com isso, a discussdo sobre regulacdo das redes para coibir a epidemia de
desinformacédo acabava, mais uma vez, binéaria. De um lado, Facebook, Google e
Twitter resistindo a qualquer responsabilizacdo, sob o argumento de que toda
regulamentagdo vai resultar em perda de liberdade de expressdo. Para combaterem
fake news, essas plataformas sempre oferecem “educagdo midiatica” e checagem de
fatos. Achar que as pessoas vao sair do WhatsApp para checar em outras fontes a
veracidade da informacédo €, no minimo, fantasioso. Nao da para aceitar bovinamente
0 argumento de que qualquer regulamentacdo dos gigantes da internet vai acabar com
a internet livre. Por outro lado, acreditar que uma lei despética serd a bala de prata
para matar a desinformag#o também & ilusério. E preciso discutir com cuidado e ampla
participacao da sociedade civil como conceituar o que sdo noticias falsas e punir quem
as financia e as espalha. (MELO, 2020, p. 210).

Existem no Brasil algumas agéncias de checagem de fake news, mas o debate sobre a
legitimidade de sua atuacdo precisa ser levantado, ja que o cenario de crise, reforcado pelo
contexto pos-pandémico, por exemplo, atingiu os veiculos midiaticos j& debilitados
financeiramente (MELLO, 2020).

A partir dessa composi¢do argumentativa, compreende-se que, no contexto mundial,
permeado pela tecnologia e a rapida difusdo de dados e informagdes, tudo ou quase tudo se
transforma em jogo de poder politico. Com os grupos de interesse nédo é diferente. A busca pela
verdade deve ocorrer tanto dentro dos grupos como fora deles, nas midias digitais, no interior
de confederac@es, associacdes, entre outros, para dirimir os erros de percurso, provocados pela
divulgacdo aumentada das noticias falsas.

Retomando o objeto da presente pesquisa, nota-se que o agronegocio também é alvo das
fake news e seus impactos. Ainda que o seguimento tenha como trazer a tona dados mais exatos
e veridicos, de modo a minimizar a afetacdo da informacdo pela afericdo de resultados
mensuraveis (expostos em nimeros, percentuais, valores, hectares, entre outras medidas), a
multiplicidade de interpretacdes distorcidas de determinada informacéo, ainda que verdadeiras,
por ser parte do jogo politico, pode afetar negativamente o setor (SEIXAS, 2019, p. 16).

Nesse aspecto, a divulgacao de noticias falsas é grave, porque provoca o descrédito geral
no potencial de desenvolvimento do setor e sua interagdo com a populagdo e as cidades,
ampliando, assim, ainda mais, as dificuldades para o seu desenvolvimento.

A desinformacéo provocada pela circulacdo de noticias inveridicas ataca as principais
cadeias produtivas, focando em temas sensiveis, como alimento seguro, meio ambiente e salde
publica. Esses temas sdo primordiais nos grandes acordos comerciais entre paises. Sobre a
utilizacdo da fake news como estratégia de mercado, para aléem do nivel nacional, Daniel Vidal

Pérez descreve que:
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Nesse contexto, considerando o carater extremamente competitivo do comércio
global, existem, por diversas vezes, atitudes ndo convencionais de certos paises que
tendem a denegrir ou eliminar o seu concorrente. Nesse campo, se encontram a
disseminacdo proposital de doengas vegetais/animais ou, até mesmo, fake news
questionando a qualidade ou o compliance ambiental dos alimentos produzidos em
determinado pais. O Brasil tem sofrido bastante neste campo e apresentado, na
maioria das vezes, somente agdes reativas. (PEREZ, 2018, p. 48).

Apesar do uso das redes sociais e da internet na proliferacdo de mitos, preconceitos e
noticias distorcidas, alguns atores denunciam essas condutas e informam que a distancia entre
0s consumidores e as inddstrias, assim como entre 0 campo e a cidade, contribuem para as
tensdes provocadas pela desinformagdo (MITOS..., 2021). Nesse contexto, mitos como o de
que o agronegdcio se opBe a agricultura familiar, ou de que os fazendeiros e produtores visam
apenas o préprio lucro e sdo todos contrarios as pautas do veganismo, efeito estufa, do consumo
de 4gua e do desmatamento, apenas agravam a questdo (MITOS..., 2021).

No mesmo itinerario, e no empenho em combater o alargamento de noticias inveridicas,
0 pesquisador Décio Luiz Gazzoni, membro do Conselho Cientifico Agro Sustentavel (CCAS),
se manifestou a respeito de fake news, publicada na internet, que afirmava que no Parana cada
individuo consome 8,7 litros de agrotoxico por ano (FAKE..., 2018). O cientista rebateu a
afirmacdo com uma analise fundamentada e exemplificativa, e associou as por¢des de venenos
presentes nas plantas, como biodefensivos naturais, que sdo suas defesas contra pragas, além
de informar que se 0 organismo humano nao os metabolizasse e rapidamente os degradasse,
permitindo que a dose letal fosse atingida, todos estariam mortos (FAKE..., 2018).

O relatorio sobre noticias digitais 2018, realizado pelo Instituto Reuters, averiguou que,
de 37 paises pesquisados, o Brasil é o mais preocupado com a questdo das fake news. De acordo
com os dados, 85% dos entrevistados “concordam” ou ‘“concordam fortemente” que se
preocupam com o que é real e falso na internet (REUTERS INSTITUTE, 2018). Ainda assim,
0 cenario é preocupante, como ja relatado.

Diante desse panorama, € necessario o0 investimento em educagdo nessa area, como
ferramenta eficaz para a informacdo de qualidade (SANTOS, 2019). Entre as principais
recomendacdes de contetdo que bombardeiam os milhdes de usuarios da internet, entende-se
que é fundamental a verificacdo do conteudo se se trata de reportagem jornalistica ou um artigo
de opinido. O leitor e/ou ouvinte deve averiguar se o conteddo advém de fonte dotada de
credibilidade e de grande alcance. No setor do agronegdcio, orienta-se a confirmacdo das
informagdes junto as entidades e aos 0Orgdos competentes de abrangéncia nacional, ou
instituicdes de pesquisa, como a Embrapa, Ministério da Agricultura Pecuéria e Abastecimento,

Confederacdo Nacional da Agricultura, entre outros.
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Tendo-se em vista esse contexto permeado pelas tensdes negativas provocadas pelas
fake news, compreende-se que o0 setor do agronegdcio deve investir cada vez mais na
propagacdo da veracidade das informacoes, deve-se trabalhar entre si e na interacdo com toda
a sociedade e 6rgdos publicos, além da adaptacao da linguagem, de modo que atinja 0 maior
namero de pessoas possiveis. Essa funcdo de conectar ideias, dados, informacdes e pessoas
também perpassa pela relevante interagdo dos Grupos de Interesse N&o Personalizados, que

deve buscar uma atuacdo democratica, como sera demonstrado no tépico a seguir.

4 A ATUACAO DOS GRUPOS DE INTERESSE NAO PERSONALIZADOS NO
COMABTE A DESINFORMACAO

A unido dos grupos de interesse no agronegdécio se deve, na era digital, ao uso facilitado
da tecnologia e das redes sociais, principalmente com o surgimento do WhatsApp. Trata-se de
aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas (ARAUJO; PAULA; SOUZA, 2015) e
chamadas de voz e video que se tornou um canal de comunicacdo agil e facilitada.

A afirmacéo pode ser corroborada pelo numero de pessoas que utilizam a plataforma. A
referida rede social apresentou, em 2014, média de 500 milhGes de usuérios, considerando o
contexto mundial, sendo uma das mais usadas atualmente (ARAUJO; PAULA; SOUZA, 2015).

Os produtores rurais ndo mantinham contato direto e frequente entre si e com o mercado
antes da facilitacdo da comunicacéo pelas tecnologias de comunicacao.

Com o desenvolvimento das ferramentas digitais e a utilizacdo das tecnologias
disponiveis, tornou-se mais facilitada a comunicacéo e 0 acesso a informacéo pelos produtores
rurais (PESQUISA..., 2020).

O cenério permeado pela tecnologia propiciou a formacdo de grupos de interesse que,
atualmente, trabalham em nivel nacional para o crescimento e expansao do setor, facilitando o
intercambio de informag0es técnicas, noticias e experiéncias, com o intuito de difundir mais
conhecimento.

Esses grupos cresceram, principalmente, entre as mulheres, que ja atuavam no
seguimento e que também queriam ser reconhecidas como atores desse processo, pois dele
sempre fizeram parte. A titulo de exemplo dessa configuracdo, a analista técnica do sistema
Famasul explica que o crescimento da atuagéo das mulheres no &mbito agricola esta relacionado
ao aumento da producdo e de tecnoldgicas no agronegocio e que a atuagdo da mulher é
ascendente, ja que essas possuem nivel de escolaridade superior aos homens, por buscarem
maior capacitacdo profissional (TECNOLOGIAS..., 2022).
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O crescimento desses grupos entre mulheres deveu-se ao fato de que elas ofereceram
menos resisténcia a aderir as novas tecnologias digitais, tanto que as incorporaram ao seu
cotidiano, utilizando-as em seus negocios, 0 que acabou transformando o agronegdcio,
conferindo-lhes maior empoderamento. Além disso, tais grupos integraram também mulheres
de todas as regides do Brasil, inseridas nas mais diversas culturas que, por meio da troca de
experiéncias, perceberam dificuldades comuns no trabalho que realizam.

Assim como em outros setores, a agropecudria €, tradicionalmente, permeada pela
presenca e atuacdo masculinas, no entanto esse contexto vem sendo alterado (GARCIAS;
KUENNING, SHIKIDA; VEDANA, 2023). Foram elaborados, entdo, grupos de trocas, de
apoio técnico e pessoal, de crescimento profissional, que, também, promovem a consciéncia da
real importancia do posicionamento criado para o setor e para o pais, a fim de que, somando
forcas, as mulheres lutem por um agronegocio mais justo, competitivo e sustentavel, sempre
atentas as demandas do comércio internacional — o objetivo primordial do desenvolvimento do
agronegocio.

Inicialmente o objetivo principal desses grupos era o de unir as mulheres, a fim de
fortalecer a classe. Em um segundo momento, tiveram também o propdsito de levar
informacdes técnicas e veridicas para outras mulheres com pouca menos experiéncia no
seguimento.

O Congresso Nacional das Mulheres do Agronegdcio, realizado anualmente no més de
outubro, tem o intuito de esclarecer a importancia da diplomacia do agronegdécio para toda a
cadeia produtiva do setor, valorizando e incentivando a participacdo de diversos atores. A
discussdo ampla e clara da temética ndo sé é indispensavel, mas também permite a adocao de
novas posturas do Brasil no comércio internacional.

O Nucleo Feminino do Agronegocio (NFA), criado por agropecuaristas, faz parte de
amplo movimento nas posi¢des de comando das companhias em todos os setores da economia
e tem por objetivo unir forcas entre mulheres do agronegécio. O NFA, sendo um Grupo de
Interesse Nao Personalizado, trata de temas como infraestrutura de producdo, demandas de
mercado, nutricdo animal, pastagens, opera¢des na bolsa de mercado, linhas de crédito, entre
outros assuntos. Tem como foco a experiéncia de cada uma das integrantes tanto que hoje se
tornou referéncia no assunto.

Com o crescimento dos referidos grupos, surgiu, também, a necessidade dessas
informagdes serem repassadas as pessoas da sociedade civil, aumentando o engajamento social

desses atores.
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Isso se deve ao advento das novas tecnologias de comunicagéo e informagéo, bem como
a criacao das redes sociais, 0 que aproximou os grupos de interesse da coletividade, propiciando
a troca de experiéncias. Esse desenvolvimento também acarretou a divulgacao, em larga escala,
de informacdes falsas. Nesse cenario, ja relatado no tdpico anterior, a preocupacdo que se
manifesta é a de que esses Grupos de Interesse Nao Personalizados, materializados em midias
como o WhatsApp, por exemplo, ndo funcionem como propagadores de desinformacao.

Nesse sentido, cabe questionar: como proceder a checagem dessas informacdes?
Compreende-se, portanto, que esses grupos de interesse tém o papel de auxiliar na
desmistificacdo de noticias falsas e difundir, de forma simples, e para 0 maior nimero de
destinatérios possivel, informacdes verdadeiras, com base cientifica e em analise de dados,
combatendo, com qualidade técnica, as denominadas fake news.

Entende-se, desse modo, que a principal estratégia a ser adotada € a divulgacao de
informacdes para 0 maior numero de pessoas possivel, sem atacar ou desrespeitar a opinido de
outros grupos e sem qualquer reacdo apelativa ou indecorosa.

Os Grupos de Interesse Ndo Personalizados podem criar servi¢os de checagem de fatos,
os fact cheking, que sdo instrumentos poderosos para checagem de noticias falsas,
confrontando-as com dados, pesquisas e registros. Trata-se de instrumento que qualifica o
debate publico, por meio de uma apuracdo para checar qual é o grau de verdade das
informagdes.

No Brasil, existem alguns verificadores de fatos independentes, como Agéncia Lupa
(LUPA..., 2020), Aos Fatos (QUEM..., 2021), Fato ou Fake, Comprova e FactChaeck.org, entre
outros. No entanto, além de ndo serem robustos, é necessario ressaltar que esses servicos de
checagem ndo sdo especificos para o agronegacio.

Desse modo, entende-se que o melhor antidoto para as fake news é o plano da construcéo
da comunicagéo, com foco nas especificidades do agronegocio, o que deve ser aprimorado por

todos os atores que integram o referido seguimento.

5 CONCLUSAO

Com o avanco da globalizacéo, inserido no contexto de redemocratizacdo, mudancas
relevantes se destacaram em diversos seguimentos, em nivel internacional e doméstico, na
diplomacia econémica, o que afeta, entre outros, o agronegécio.

Associando-se essa conformagdo com a expansdo dos meios de comunicagéo,

permeados pela tecnologia, identificou-se a crescente participacdo de mdltiplos atores no
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seguimento, inclusive com a ampliacdo da insercdo das mulheres, o que propiciou a formagéo
de Grupos de Interesses ndo Personalizados.

No entanto, destacou-se que todo esse cenario, além dos avangcos no agronegocio,
também facilitou a propagacdo de dados, noticias e informacdes falsas nesse meio, o que €
prejudicial e impacta negativamente o seguimento.

Apontou-se, entdo, que os atores privados que integram 0s Grupos de Interesse Nao
Personalizados desempenham papel fundamental para a tomada de decisdo politica, quer
contribuindo com a sua experiéncia, quer expondo informacdes técnicas, as quais, muitas vezes,
0 poder publico ndo tem conhecimento. Notou-se, assim, a relevancia do trabalho dos grupos
de interesse, ndo s para o aperfeicoamento das atividades do agronegdcio em nivel nacional,
mas também para atuar no combate as fake news.

A despeito da existéncia de ferramentas que servem ao combate a desinformacéo, e da
expressiva participagdo dos Grupos de Interesse N&o Personalizados nesse contexto, verificou-
se que ndo existem, no setor do agronegocio, mecanismos especificos para tal operacgéo.

Para que isso se aperfeicoe é imprescindivel que 0s grupos de interesse avaliem
constantemente a prépria atuacdo em relacdo a desinformacao, além esclarecerem a sociedade
civil o real papel do agronegécio (e suas limitacdes), fornecendo-lhes informagdes confiaveis,
0 que pode contribuir para 0 combate as fake news.

Ao final, confirmou-se a hipdtese de pesquisa, qual seja, a de que os Grupos de
Interesses N&o Personalizados do agronegocio sdao essenciais no combate a desinformacéo no
seguimento do agronegocio e devem sempre buscar a amplia¢do de sua atuacdo. Ainda, como
resultado, apontou-se que o desenvolvimento de estratégias e servigos de verificacdo de noticias
falsas especificos para o setor pode ser o caminho no permanente combate as fake news.
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