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V ENCONTRO VIRTUAL DO CONPEDI

DIREITO, ECONOMIA E DESENVOLVIMENTO ECONOMICO
SUSTENTAVEL 11

Apresentacdo

DIREITO, ECONOMIA E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL Il

Eis que alcancamos esta alvissareira data de 15/06/2022 em que realizamos os trabalhos do
GT de Direito, Economia e Desenvolvimento Sustentével no contexto do V Encontro Virtual
do CONPEDI o que, por si sO, ja seria compensador; ndo fosse considerada a grande
oportunidade do reencontro dos pesquisadores de téo relevantes temas apds dois anos e 3
meses de Pandemia da COVID-19. Comegamos a sentir a possibilidade de retomar a “vida
normal” e *“plenamente presencial” ; ainda que pairem noticias da resisténcia do fatidico virus.

Em gue pese o contexto da COVID-19, nossas Universidades nunca pararam e a pesquisa, 0
ensino e a extensdo continuaram; seja pelas atividades sincronas e assincronas nas
plataformas de ensino a distancia; seja, agora, pela volta dos alunos aos bancos universitarios.

Nesse més de junho de 2022, ainda reunimos nossos esforgos tédo duramente conquistados no
manuseio das plataformas virtuais (RNP, Moodle, ...) para, mais uma vez, demarcarmos
nossa contribuicdo na pesquisa juridica. O Grupo de Pesquisas do CONPEDI, Direito,
Economia e Desenvolvimento Sustentavel demarca sua trgjetéria, mais uma vez, com dois
GTS, dias 14 e 15 de junho de 2022. Abrilhantaram essas tardes de discussdes, nos GT's,
determinados e questionadores investigadores que; apds sofrerem o crivo do double-blind
peer review, tiveram seus artigos devidamente aprovados para apresentacao.

Destacou-se, durante os GT’s que, para além da teoria, os artigos defendidos publicamente
tém o sagrado mister de apresentarem solucBes e sugestbes pragméticas para o
estabelecimento de politicas econdmicas devidamente estruturadas pelo nosso Direito
Econbmico, mormente, sustentavel. Para tanto, os 13 artigos apresentados foram divididos
em trés grupos a saber: DIREITO ECONOMICOE SUSTENTABILIDADE, DIREITO
ECONOMICO E EMPRESA e DIREITO ECONOMICO E SOCIEDADE.

Destarte, sucintamente, passa-se a sugerir aleitura e “degustacdo” dos trabalhos que seguem:

DIREITO ECONOMICO E SUSTENTABILIDADE:



POLITICA ECONOMICA, MUDANCAS CLIMATICAS E PLANEJAMENTO URBANO
SUSTENTAVEL; de autoria de Edson Ricardo Saleme, Renata Soares Bonavides e Silvia
Elena Barreto Saborita destacando a necessidade de efetivos e, socialmente inclusores,

Planos Diretores para 0s Municipios mormente considerando a questédo humanitéria de perda
de vidas em funcdo da moradia em areas propensas a desabamentos e deslizamentos,

sobretudo diante do agravamento do aquecimento global e das mudancas climéticas.

NUDGES AMBIENTAIS: UMA TECNICA PARA A ELABORACAO DE POLITICAS
PUBLICAS DE PROTECAO AMBIENTAL; apresentado por Marcelo Toffano e Rafaela
Rigoldi Vidal Fabiana e, ainda sendo coautora Maria Martins Gomes de Castro analisando as
contribuicBes dos estudos da Economia Comportamental e o nudge com enfoque na
aplicacdo de novas técnicas de preservacdo ambiental.

AGRONEGOCIO, FUNCAO SOCIAL E MEIO AMBIENTE. EM BUSCA DA
COMPATIBILIDADE DE OXiMOROS: DESENVOLVIMENTO E
SUSTENTABILIDADE; elaborado por José Ricardo Alvarez Vianna e Jose Roberto Balan
Nassif destacando que Progresso e Desenvolvimento ndo se confundem e; assim, o
agronegocio deve focar no Desenvolvimento; no Desenvolvimento Sustentavel e nos valores
e fundamentos que orientam a Ordem Econdmica e Financeira Pétria.

DIAGNOSTICO INTEGRADO COMO FORMULA SUSTENTAVEL DE ATIVIDADES
IMPACTANTES; apresentado por Edson Ricardo Saleme, Marcelo José Grimone e Silvia
Elena Barreto Saborita; destacando que as avaliacdes de impacto sdo fundamentais para o
futuro sustentavel do Planeta ainda propondo a analise dos métodos empregados para a
emissdo dos respectivos estudos de impacto ambiental (EIA) como formulas sustentaveis
adequadas para melhor aquilatar o real nivel de desenvolvimento.

O CONTRATO DE SEGURO E SUA EXIGENCIA COMO INSTRUMENTO
CONDICIONANTE DO LICENCIAMENTO AMBIENTAL; defendido por Jaime Augusto
Freire de Carvalho Margues e com coautoria de Heron José de Santana Gordilho tratando, de
forma dogmatica, o estudo e a andlise do Ordenamento Juridico quanto aos principios
estruturantes do Direito Ambiental e a exigéncia da contrataco de seguro ambiental como
condicdo para o deferimento do processo de licenciamento ambiental.

DA PRINCIPIOLOGIA DO DIREITO AMBIENTAL: RELACOES ENTRE
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, SUSTENTABILIDADE E TECNOLOGIA;



elaborado por Murilo Teixeira Rainho e Eduardo Augusto do Rosario Contani abordando a
principiologia do Direito Ambiental e os aspectos econdmicos e tecnol gicos na busca da
sustentabilidade ambiental .

DIREITO ECONOMICO E EMPRESA:

A ILEGITIMIDADADE DOS ARGUMENTOS CONSEQUENCIALISTAS DA DECISAO
NO RECURSO ESPECIAL 1.733.103-PR (2018/0074061-5) QUE DEFINIU COMO
TAXATIVA A NATUREZA JURIDICA DO ROL DA ANS; elaborado por Sandro Mansur
Gibran e Andrea Fabiane Groth Busato destacando a natureza juridica do rol de
procedimentos da ANS no Superior Tribunal de Justica e concluindo pela imperatividade da
cientificidade do argumento juridico e a dificuldade de se legitimar a fundamentacéo baseada
exclusivamente no consequencialismo.

O CASO GOOGLE SHOPPING: ANALISE COMPARATIVA ENTRE AS RECENTES
DECISOES PROFERIDAS NA EUROPA E NO BRASIL; elaborado por Lis Arrais
Oliveira, Suzy Elizabeth Cavalcante Koury e Ana Elizabeth Neirdo Reymao tratando das
guestdes relativas ao Antitruste, em especifico no que concerne ao Caso “Google Shopping”.

HOLDING FAMILIAR E SUA IMPORTANCIA PARA O PLANEJAMENTO

SUCESSORIO; defendido por Thales De Oliveira Machado e escrito em coautoria com
Helaine Magalhdes Medeiros Ibiapina e Manuella Campos Perdigdo e Andrade Atalanio
discutindo sobre a baixa eficacia no processo sucessorio, dado aos impactos resultantes de
problemas familiares e; ainda, ocasionando problemas de governanca corporativa e
dificuldade de relagbes com steakhol ders.

DIREITOS HUMANOS E EMPRESA: UMA REFLEXAO SOBRE O CENARIO

TRANSNACIONAL; elaborado por Marcelo Benacchio e Queila Rocha Carmona tratando
da temética dos Direitos Humanos e a empresa e sua responsabilidade ambiental, social e
econémicaaluz do cenério transnacional .

ASPECTOS IMPORTANTES DA FUNCAO SOCIAL E SOLIDARIA DA EMPRESA

FRENTE A OBSOLESCENCIA PROGRAMADA; apresentado por Joasey Pollyanna

Andrade da Silva, Clara Kelliany Rodrigues de Brito e Valter Moura do Carmo analisando a
funcdo social e solidaria da empresa no ambito Constitucional, a sociedade de consumo e as
estratégias de obsolescéncia.

DIREITO ECONOMICO E SOCIEDADE:



A FUNCAO INDUTORA DA TRIBUTACAO COMO FERRAMENTA VIABILIZADORA
DA INSTALACAO DE UMA MONTADORA DE VEICULOS ELETRICOS NO

NORDESTE BRASILEIRO; confeccionado por Gilson Luiz Da Silva, Yanko Marcius de
Alencar Xavier e Josikleia Micharly do Nascimento Silva Bezerra tratando da inducéo da
tributacdo em solo Péatrio para estimular o desenvolvimento da eletromobilidade no Nordeste
brasileiro.

AS ALTERACOES LEGAIS PARA DIMINUIR O SUPERENDIVIDAMENTO DO
BRASILEIRO E SEU INEVITAVEL FRACASSO SEGUNDO NIETZSCHE da lavra de
Pedro Lucas de Amorim Loménaco e Alexandre Antonio Bruno Da Silva estudando as
inovacoes legais da Lei Federal n. 14.181/2021 que alterou o Codigo de Defesa do
Consumidor e trouxe medidas para sanar e prevenir o superendividamento. Ainda com
abordagem em Friedrich Nietzsche

Pela qualidade do que foi apresentado e discutido nos GT's de Direito, Economia e
Desenvolvimento Sustentavel, convida-se a comunidade académica e pablico em geral para
somarem suas opinides sobre o0s temas que se demonstram necessarios e Uteis como
contribuicdes, para aém de académicas, pragmaticas e adequadas para o cenario juridico-
econdmico Pétrio.

Floriandpolis, SC, 15/06/2022.

Everton das Neves Goncalves

Ilton Garcia da Costa

Liton Lanes Pilau Sobrinho



ASPECTOSIMPORTANTES DA FUNCAQ SOCIAL E SOLIDARIA DA EMPRESA
FRENTE A OBSOLESCENCIA PROGRAMADA

IMPORTANT ASPECTSOF THE SOCIAL AND SOLIDARITY FUNCTION OF
THE COMPANY BEFORE PROGRAMMED OBSOLESCENCE

Joasey Pollyanna Andrade da Silva 1
ClaraKelliany Rodriguesde Brito 2
Valter Mourado Carmo 3

Resumo

O presente trabalho tem a finalidade de analisar os aspectos importantes da fun¢éo social e
solidéaria da empresa no ambito constitucional, bem como a sociedade de consumo e as
estratégias de obsolescéncia. O método de abordagem adotado foi o dialético, combinado
com a pesquisa bibliografica. O resultado do presente artigo pretende trazer a conscientizacdo
da obsolescéncia como forma positiva nos impactos ambientais. Em conclusdo, a empresa
devera produzir meios que possam estimular 0 consumo responsavel, com préticas que
garantam a construcao de uma sociedade justa e solidaria.

Palavras-chave: Consumismo, Consumo, Funcgéo socia e solidaria, Obsolescéncia

Abstract/Resumen/Résumé

The purpose of the present work is to analyze important aspects of the social and solidary
function of the company within the constitutional framework, as well as the consumer society
and the strategies of obsolescence. The metodology adopted was the dialectic, combined with
the bibliographical research. The result of this article ams to bring about awareness of
obsolescence as a positive aspect of environmental impacts. In conclusion, the company shall
develop mechanisms that may stimulate responsible consumption, with practices that ensure
the development of afair and solidary society.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Consumerism, Consumption, Social and solidary
function, Obsolescence

1 Mestranda em Direito pela Universidade de Marilia (UNIMAR), sendo bolsista da CAPES. Graduada em
Direito e Pos-graduada L ato Sensu em Gestdo em Direito e Processo do trabal ho.

2 Mestranda em Direito pela Universidade de Marilia- UNIMAR; Mestranda em Ciéncias Juridico-Politicas
pela Universidade Portucalense Infante D. Henrique - UPT.

3 Doutor em Direito pela Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC. Professor colaborador do mestrado
em Prestacgo Jurisdicional e Direitos Humanos da UFT em parceriacom a ESMAT.
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1. INTRODUCAO

Na sociedade pds-moderna, a empresa exerce um papel amplo no desenvolvimento
social e econdmico. A fungao social e solidaria da empresa transcende o direito de propriedade,
em que as atividades empresarias devem atender aos principios constitucionais, inclusive a
defesa do meio ambiente, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel.

A pesquisa tem como finalidade analisar os principais aspectos da funcgdo social e
solidaria dentro da sociedade de consumo, e os impactos ambientais decorrentes da
obsolescéncia programada.

A questdo que sobreveio foi: Quais os impactos ambientais provenientes da sociedade
de consumo e como a empresa pode intervir? Para responder a esse questionamento, foi
utilizada a pesquisa bibliogréfica, partindo-se da andlise doutrinaria: leis, artigos cientificos,
livros, entre outros recursos. O método de abordagem adotado foi o dialético, separando os
fatos, dividindo as ideias, possibilitando de forma simultanea obter o resultado a partir do
confronto entre os dois.

Na visdo de Hegel, o método dialético refere-se as contradigdes que transcendem,
dando origem a novas contradi¢des que passam a exigir solu¢des. De acordo o autor, o processo
dialético, a contradi¢do ndo sdo considerados como “ildgicos” paradoxais, mas como o fiel
motor do pensamento e da historia, pois a histéria € sem divida o pensamento que se realiza.
(GADOTTI, 1995, p. 18). Assim, a pesquisa abordou os aspectos da obsolescéncia encontrando
a solucdo através da educagdo, que tem o poder de transformar as condutas humanas.

No topico primeiro, foi abordado o advento da fungdo social desde a constitui¢ao de
1946 até a atual, demonstrando que mesmo com a presenga do principio da liberdade de
inciativa no desenvolvimento das atividades empresarias, a empresa devera cumprir com a sua
fun¢do social, pois a lei reprimira praticas abusivas que desrespeitem preceitos constitucionais.

No segundo tdpico, foram analisadas as transformacdes nas relagdes de consumo apods
a Revolugao Industrial, a origem da sociedade de consumidores e o poder que o consumo, esse
sobre a vida dos individuos.

Ja no tdpico terceiro, expde o contexto historico da obsolescéncia, seus tipos, impactos
e algumas formas de solu¢des que visam mitigar a degradagdo ambiental em decorréncia do
consumismo exacerbado.

A pesquisa se justifica pelo impacto causado ao ambiente gerado pelo consumismo
exacerbado, em que os recursos naturais cada vez mais tornam-se escassos, comprometendo a
vida do planeta. Por outro lado, as estratégias de obsolescéncia para aumentar o consumo geram

prejuizo para toda a sociedade, inclusive para o meio ambiente.
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2. ASPECTOS RELEVANTES DA FUNCAO SOCIAL E SOLIDARIA DA EMPRESA

No Brasil, vigora o sistema capitalista consagrado pela Constituicao Federal de 1988
no Titulo VII da ordem econdmica e financeira, no seu artigo 170 e inciso IV, assegura a livre
iniciativa e a livre concorréncia as empresas, restringindo o abuso do poder econdémico com o
intuito de dominar o mercado. Assim, refere José Afonso da Silva que a livre concorréncia “¢
uma manifestacao da liberdade de iniciativa e, para garanti-la, a Constituicao estatui que a lei
reprimira o abuso de poder econdomico que vise a dominacao dos mercados, a eliminacao da
concorréncia e ao aumento arbitrario dos lucros” (SILVA, 1998, p. 876).

A ordem econdmica esta alicer¢ada também na valorizagao do trabalho humano com
o0 objetivo de garantir a todos uma existéncia digna, de acordo com os ditames da justica social,
em conformidade com os principios da soberania nacional, propriedade privada, funcao social
da propriedade, defesa do consumidor, defesa do meio ambiente, reducdo das desigualdades
regionais e sociais, busca do pleno emprego e tratamento favorecido para as empresas
brasileiras de capital nacional de pequeno porte (BRASIL, 1988).

Na sociedade pds-moderna, ¢ inegdvel a importancia da empresa, pois sdo instituigdes
econdmicas que possuem um amplo papel, ndo apenas de obter lucros, mas de gerar bens e
servigos que satisfazem as necessidades dos consumidores no mercado, produzindo riquezas
que serdo distribuidas entre acionistas, colaboradores, fornecedores, comunidade, além de
proporcionar uma parcela consideravel de suas receitas ao Estado (ARNOLDI; MICHELAN,
2002, p. 244). A empresa também desempenha um papel civico, em que os lucros sdo
destinados no desenvolvimento de atividades ou em beneficio da sociedade, ou seja, o objetivo
final ndo ¢ maximizacao de lucros ou os desejos dos acionistas, € sim a “maximizagdo do bem-
estar de grupos mais vulneraveis e da sociedade como um todo, permitindo manter o status quo
social” (IPEA, 2009, p. 43).

Segundo o principio da livre inciativa, as empresas podem atuar com liberdade, desde
que ndo transgridam a lei. Isso significa que podem empregar todos os recursos licitos possiveis
para o desenvolvimento da sua atividade econdmica. Ja o Estado pode intervir de duas formas
na economia: uma como agente normativo e regulador que possibilita o crescimento econdmico
e social, pois define e estabelece regras com maior efetividade dos processos econdomicos,
regulando a economia através de um conjunto de medidas administrativas, legislativas e
convencionadas, que por si ou por delegacao influencia, determina e controla as condutas dos
agentes econdmicos; e outra maneira de atuacdo ¢ explorando de forma direta a atividade

econdmica (HENZE, 2013, p. 26).
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Conforme Eros Grau, a livre inciativa advém a liberdade e se desdobra em liberdade
politica, econdmica, intelectual, artistica, de ensino, de palavra, de acdo, a0 mencionar:

Livre iniciativa advém a liberdade, considerada desde a perspectiva de
resisténcia ao poder, quanto como reivindicagao por melhores condigdes de
vida (liberdade individual e liberdade social e economica). A liberdade se
decompde em inimeras espécies: liberdade politica, econdmica, intelectual,
artistica, de ensino, de palavra, de agdo etc. Portanto, ndo se pode visualizar
no principio tdo somente uma afirmagdo do capitalismo, pois a ordem
econdmica constitucional deve assegurar a todos existéncia digna, nos ditames
da justica social (GRAU, 2015, p. 199-200).

Desse modo, a livre inciativa deve ter um valor social, em que liberdade da atividade
econdmica ndo pode ser mais expressada sem uma finalidade social, de maneira que essa
atividade organizada para a produgao e circula¢ao de bens e servigos devera ser exercida sob a
égide da justica social. E a justi¢a social que garante a solidariedade social por intermédio das
empresas, que possibilita uma existéncia mais digna de todos os agentes envolvidos quer sejam
empregados, produtores, consumidores, meio ambiente e a sociedade em geral (SANTOS;
MENDES, 2020, p. 1726-1727).

No Brasil, a fungdo social foi acrescida pela Constituicdo Federal de 1946, que foi a
pioneira a determinar que a propriedade terd que cumprir com a sua funcao social em seu artigo
147 ao mencionar: “O uso da propriedade sera condicionado ao bem-estar social. A lei podera,
com observancia do disposto no art. 141, § 16, promover a justa distribuicdo da propriedade,
com igual oportunidade para todos” (BRASIL, 1946). Ja no artigo 141§ 16 trouxe a
possibilidade de desapropriagao por necessidade, utilidade publica ou interesse social quando
diz: “E garantido o direito de propriedade, salvo o caso de desapropriagdo por necessidade ou
utilidade publica, ou por interesse social, mediante prévia e justa indeniza¢do em dinheiro [...].”.
(BRASIL, 1946).

No entanto, somente apds a redagao trazida pela Emenda Constitucional n.° 1, de 1969,
a Carta de 1967, que incluiu a fungdo social da propriedade como principio basilar da ordem
econdmica e social, a0 mencionar no artigo157, inciso III: “A ordem econdmica tem por fim
realizar a justica social, com base nos seguintes principios: [...] III - funcdo social da
propriedade” (BRASIL, 1967).

Logo, o direito da propriedade, mesmo sendo individual, deverd cumprir com a sua
fun¢do social, assegurando os individuos, as familias, de serem proprietarios de bens que sejam
para sua subsisténcia, salvaguardando uma existéncia digna. Portanto, sera necessario que a
empresa como propriedade do empresario desempenhe as suas atividades em conformidade

com os ditames constitucionais.
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Na Constituicao Federal de 1988, houve uma previsao mais abrangente da fungao
social, de acordo os dispositivos 5°, caput e inciso XXII e o artigo 170, inciso II e III:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a
inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a
propriedade, nos termos seguintes:

[...]

XXII - é garantido o direito de propriedade;

Art. 170. A ordem economica, fundada na valorizagdo do trabalho humano e
na livre iniciativa, tem por fim assegurar a todos existéncia digna, conforme
os ditames da justica social, observados os seguintes principios:

[...]

II - propriedade privada;

IIT - fungdo social da propriedade;
[...] (BRASIL, 1988).

Em decorréncia desses preceitos constitucionais, todo o ordenamento juridico buscou
adequar-se a nova proposta trazida pela fungado social. Citando como exemplo o artigo 1228, §
1°, do Codigo Civil (CC) de 2002, dispos que a propriedade devera estar em consonancia com
a finalidade social, bem como, no que se refere aos contratos e no artigo 421 do CC, materializa
o principio da fung¢ao social.

Assim, o artigo 421 do CC traz que a “A liberdade contratual sera exercida nos limites
da func¢do social do contrato” (BRASIL, 2002). Logo, os proprietarios da empresa tém a
liberdade de contratar o que melhor satisfaga os seus interesses em prol do sucesso no negocio
juridico. Isso significa que os contratantes podem discutir e fixar as clausulas contratuais, como
também possuem a liberdade de explorar a atividade economica do seu interesse, desde que
essa autonomia privada ndo entre em divergéncia com as normas da ordem publica e que
defendam e protejam os interesses da sociedade.

Desse modo, a empresa ¢ cumpridora da fun¢do social quando implementa uma
politica de geracdo de empregos, aumentando a renda da comunidade, favorecendo o
desenvolvimento econdmico, social e cultural da coletividade em que atua, de sua regido ou do
pais, aplicando praticas empresariais sustentaveis, garantindo a protecao ambiental e o respeito
aos direitos dos consumidores. Se a atuagdo da empresa ¢ compativel com esses objetivos € se
desenvolve em conformidade com as leis, fica claro que essa empresa estd cumprindo sua
funcao social (COELHO, 2012, p. 81).

A defini¢ao da funcao social da empresa € referida por Maria Helena Diniz como: “O
exercicio pelo administrador da sociedade por agdes das atribuicdes legais e estatutarias para a
consecucao dos fins e do interesse da companhia, usando do seu poder de modo a atingir a

satisfacdo das exigéncias do bem comum” (DINIZ, 1998, p. 613).
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Dessa forma, fica claro que a fungdo social do direito individual de propriedade se
amolda ao interesse de toda a coletividade, afastando a ideia de propriedade individual “como
corolario da liberdade individual e absoluta” (SZANIAWSKI, 2000, p. 133), impondo ao
proprietario que disponha da sua propriedade de maneira a unir o seu interesse individual ao
interesse coletivo.

Para o jurista francés Ledn Duguit, a propriedade sé deverd existir se for em
detrimento da solidariedade social, ao referir:

O homem vive em sociedade e s6 pode assim viver; a sociedade mantém-se
apenas pela solidariedade que une seus individuos. Assim uma regra de
conduta impoe-se ao homem social pelas proprias contingéncias contextuais,
e esta regra pode formular-se do seguinte modo: ndo praticar nada que possa
atentar contra a solidariedade social sob qualquer das suas formas e, a par com
isso, realizar toda atividade propicia a desenvolvé-la organicamente.
(DUGUIT, 2003, p. 19).

Ja para Ana Frazao, a fungdo social da empesa como propriedade traz que: “nao pode
ter outra finalidade sendo a de estabelecer o compromisso da propriedade e da empresa com a
dignidade, ressaltando os deveres que resultam para o proprietdrio ¢ para o empresario”
(FRAZAO, 2011, p. 190).

Assim, a fun¢do social da empresa demonstra um conjunto de agdes que envolvem o
poder-dever da institui¢do, ou seja, tem o poder de liberdade para empreender suas atividades
e ser um influente agente socioecondmico no local do seu exercicio, a0 mesmo tempo em razao
desse poder que lhe ¢ atribuido tem o dever de solidariedade social perante a comunidade
(ARNOLDI; MICHELAN, 2002, p. 247).

Em consonancia, o artigo 3°, inciso I, da Constituicdo Federal estabelece os objetivos
da Republica Federativa do Brasil, dentre os quais: “construir uma sociedade livre, justa e
solidaria” (BRASIL 1988). Sendo a fungdo social género e a responsabilidade social ou
solidaria uma das suas espécies, que geram deveres bem definidos como aludem Manoel de
Queiroz Pereira Calgas e Simone Bento ao referir:

Fung@o social da empresa nao se confunde com a responsabilidade social ou
solidaria da empresa. Isto porque a responsabilidade solidaria advém de
comportamento voluntdrio dos administradores da empresa, enquanto a
funcdo social é prevista e exigida pelo ordenamento positivo estando
conectada com o objeto social. Em suma: a responsabilidade solidéria resulta
de agdo voluntaria da empresa em relagdo as preocupagdes sociais € a0 meio
ambiente, agindo de forma cooperativa com o Estado na promogdo da justi¢a
social. (CALCAS; BENTO, 2012, p. 28).
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Ja Alexandre Husni difere um pouco desse entendimento, trazendo o género fungdo
social como uma das espécies a responsabilidade social, sendo que esta relacionada a obrigagao
de desenvolver a funcao solidaria ao mencionar:

No género fung¢do social, a espécie da empresa socialmente responsavel que
vai além dos ditames legais e contratuais, na busca de ideais comunitarios e
sociais, implementando programas mais sofisticados de governanga
corporativa, preocupando-se ativamente com o meio ambiente, inclusive o de
trabalho, participando de atividades que se relacionam ao social,
desenvolvendo politicas de relacionamentos com stakeholders através de
codigos de melhores praticas e colaborando ativamente no que lhe concerne
para um desenvolvimento sustentavel, para a inclusdo social, digital ou outra
de qualquer natureza. (HUSNI, 2007, p. 175-176).

Dessa forma, pode-se dizer que a solidariedade se origina de agdes e condutas
voluntarias que buscam uma solugao mais justa, proporcionando a existéncia de uma vida digna
aos cidadaos, assegurando garantias a liberdade de forma pacifica, preservando a colaboracao
entre os individuos. No cenario empresarial, a solidariedade deve estar atrelada a preocupagao
com a sustentabilidade social, nas relagdes interindividuais, como colabora¢do e respeito,
objetivando a manutencao saudavel das relagdes entre os colaboradores e os fornecedores, bem
como entre a sociedade em geral (BODNAR; LANZARINI, 2020, p. 136).

Outro ponto importante ¢ a confusdo que se faz da responsabilidade social ou solidaria

da empresa quando se relaciona com agdes filantropicas, assim afirma Beatriz Zancaner Costa:

Agodes filantropicas sdo acdes sociais voluntarias a serem realizadas pela
empresa em beneficio de qualquer comunidade ou pessoas com cuja causa a
empresa simpatize. Tais a¢des ndo estdo relacionadas com a atividade da
empresa e podem ser dirigidas a qualquer pessoa, independente de ela estar ou
ndo relacionada, de alguma forma, & empresa. A responsabilidade social, por
sua vez, enseja acdes que beneficiem os stakeholders da empresa, as quais
visam a entender as demandas de certos grupos e atendé-las, ou verificar uma
forma de concilia-las com as atividades da empresa. (COSTA, 2008, p. 93).

\

Dessarte, a filantropia estava relacionada a caridade, limitando-se as doacdes
realizadas por empresarios e por fundacdes criadas por eles. J4 a responsabilidade social
empresarial viabiliza processos de avaliagdo, controle e monitorizagdo dos investimentos
sociais privados na empresa e na coletividade, ampliando suas atividades empresariais para o
desenvolvimento da comunidade, auxiliando os individuos de forma benéfica, inclusive sob a
optica das futuras geragdes. Logo, a fungdo solidaria da empresa ¢ aquela que contribui de
maneira valorosa para o crescimento e desenvolvimento social e ambiental do pais (COSTA,
2005, p. 74).

Portanto, para que uma empresa desenvolva as suas atividades com autonomia, ¢

imprescindivel adotar o principio da solidariedade social, visto que o homem ¢ o epicentro dos
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interesses empresariais, ndo sendo apenas objeto ou um valor econdmico-financeiro, pois
inexiste empresa que produza algo que ndo seja direcionado direta ou indiretamente a sociedade

de consumo, ou seja, aos homens como consumidores (BAUMAN, 2008, p. 47).
3. SOCIEDADE DE CONSUMO: CONSUMO X CONSUMISMO

Atualmente, com o crescimento do capitalismo em decorréncia do processo de
globalizacdo, observam-se varias mudancas no comportamento dos seres humanos quanto a
forma de consumo. Dado que o consumo pode ser visto como uma pratica de sobrevivéncia
humana, a principio ndo demonstra nenhum tipo de ameacas significativas ao meio ambiente,
pois se considera uma das fases do ciclo natural do ecossistema terrestre (BALDISSERA;
PILAU SOBRINHO, 2017, p. 19).

A partir do século XVIII, com o advento da revolu¢do industrial, surgiu uma postura
consumista devido ao aumento da producao; inovacao de mercadorias levaram os individuos a
comprar mais produtos, em que os nobres consumiam os produtos por luxo e os pobres para a
sua sobrevivéncia. Esse periodo foi marcado pela mudanga de comportamentos, onde o ato de
consumir passou a ter prioridade na vida dos individuos, dando origem ao consumismo que ¢
ato exagerado de comprar produtos e servigos, caraterizado pelo consumo excessivo
(BAUMAN, 2008, p. 38).

Para Bauman, existe uma distingdo entre consumo e consumismo ao referir:

Aparentemente o consumo é algo banal, até mesmo trivial. E uma atividade
que fazemos todos os dias. Se reduzido a forma arquetipica do ciclo
metabolico de ingestao, digestdo e excrecdo, o consumo € uma condicao, e um
aspecto, permanente e irremovivel, sem limites temporais ou histdricos; um
elemento inseparavel da sobrevivéncia biologica que ndés humanos
compartilhamos com todos os outros organismos vivos. [...] Ja o consumismo,
em aguda oposicdo as formas de vida precedentes, associa a felicidade nao
tanto a satisfacdo de necessidades (como suas “versdes oficiais” tendem a
deixar implicito), mas a um volume e uma intensidade de desejo sempre
crescentes, o que por sua vez implica o uso imediato e a rdpida substituicao
dos objetos destinados a satisfazé-la. (BAUMAN, 2008, p. 37).

Logo apos a revolucdo do consumo, a sociedade comecou a criar habitos de compra,
com o intuito de obter cada vez mais bens materiais, tornando-se mero objeto, elevando-se a
uma condi¢do que potencializa as sensacdes efémeras de felicidade (BAUMAN, 2008, p. 60).

Nessa conjuntura, Bauman argumenta que:

O valor mais caracteristico da sociedade de consumidores, na verdade seu
valor supremo, em relagdo ao qual todos os outros sdo instados a justificar seu
mérito, € uma vida feliz. A sociedade de consumidores talvez seja a tinica na
historia humana a prometer felicidade na vida terrena, aqui e agora ¢ a cada
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“agora” sucessivo. Em suma, uma felicidade instantinea e perpétua [...].
(BAUMAN, 2008, p. 60).

Dessa forma, fica evidente que o consumo ndo ¢ considerado apenas uma pratica
desenvolvida para suprir as necessidades basicas do individuo, em muitos casos ele funciona
como uma “valvula de escape”, devido a sensacdo de prazer ¢ felicidade ao adquirir um
langamento de um produto inovador ou de uma nova compra, que resulta em um sentimento
momentaneo de bem-estar, contribuindo para a mitigagcdo das angtstias humanas (BAUMAN,
2008, p. 35).

Porém, mesmo adquirindo um novo produto, as emocdes ndo deixam de existir por tal
ato de consumir, por isso hd uma elevada e constante demanda por novos bens materiais, pois
o desejo de consumir aponta uma relacao entre as dificuldades enfrentadas pelo individuo da
sociedade contemporanea e o desejo de superar as suas afligdes, angustias e ansiedades
(BAUMAN, 2011, p. 162).

A sociedade moderna era caracterizada pela solidez, ou seja, pela perenidade dos
produtos, das relagdes sociais e de trabalho, trazia segurancga e estabilidade, com o tempo essa
estrutura solida foi derretendo dando origem a sociedade poés-moderna, emergindo o
individualismo, a fluidez e a efemeridade das relagdes e dos lagos humanos, com a liquidez os
produtos perderam a sua durabilidade, tornado descartaveis, intensificando uma sociedade
extremante consumista ou “sociedade de consumidores” baseada na criacdo constante de
desejos, na liquidez das relagdes e no consumo. Isso significa que o modelo de sociedade atual
determina através do consumo a produgao da identidade do individuo e a sua aceitagdo no meio
social. Dessa forma, a sociedade de consumidores esta embasada pelos pilares do interesse
social e em uma gama de acessibilidade a produtos inovadores de consumo (BAUMAN, 1998,
p. 8-9).

Logo, torna-se explicito que o proprio individuo esta controlado por esse ciclo vicioso,
em que as empresas em curto periodo lancam novos produtos para agugar e/ou satisfazer os
desejos humanos ou como forma de aceitacdo social e reconhecimento de um individuo como
membro integrante da coletividade (BAUMAN, 2008, p. 44). Assim, Bauman menciona que a
sociedade de consumidores “representa o tipo de sociedade que promove, encoraja ou reforga
a escolha de um estilo de vida e uma estratégia existencial consumistas, e rejeita todas as opcoes
culturais alternativas” (BAUMAN, 2008, p. 71).

Por isso, na sociedade contemporanea, o consumidor exemplar € o que cumpre o seu
papel social, e s3o constantemente avaliados por sua capacidade de consumir como sinal de

reconhecimento do seu valor no interior desta escala social. Dessa forma, a sua posi¢ao so estara
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garantida enquanto estiver exercendo a sua func¢ao de consumidor de maneira voraz e continua,
sem pausas. Sendo excluidos da sociedade de consumidores os individuos que se satisfazem
com a sua compra € nao saem em busca de consumir os produtos inovadores do momento
(BAUMAN, 2008, p. 48).

A modernidade liquida estabelece uma cultura consumista em que o consumo nao ¢
apenas uma tendéncia, mas sim um direito ¢ um dever humano universal. Desde a infincia, as
criancas sao induzidas por a¢des publicitarias ou pelo proprio meio social ao consumo, € através
de seus pais os seus desejos sao satisfeitos ao comprar aquele produto inovador para ver a sua
prole feliz, assim, a sensagao de prazer ¢ associada ao consumo (BAUMAN, 2008, p. 52).

Diante disso, Milton Santos afirma que o consumo ¢ que direciona a vida das pessoas
dentro da sociedade quando menciona: “O poder do consumo ¢ contagiante, e sua capacidade
de alienagdo ¢ tao forte que sua exclusdo atribui as pessoas a condi¢ao de alienados. Dai sua
forca e o seu papel perversamente motor na sociedade atual” (SANTOS, 2007, p. 48). Entdo, o
consumo ¢ visto como um processo de glorificagdo, em que a individualidade apresenta a
carateristica essencial para o individuo e a cidadania perde ou muda os seus aspectos ao se
referir: “O consumo contribui ao aniquilamento da personalidade, sem a qual o homem nao se
reconhece como distinto, a partir da igualdade de todos” (SANTOS, 2007, p. 49).

Desse modo, a maquina de consumo produz constantemente consumidores ansiosos,
habilitados e sem chance de fuga. Uma vez que essa identificagdo esta ligada ao ato de consumir
sem limites, geram-se individuos com insatisfagdo permanente, pois as inovagdes nao se
exaurem, e a todo momento surgem produtos atrativos: os eletronicos, eletroportateis e veiculos
de ultima gerag¢do, a moda atual das blogueiras, entre outros. O individuo € incessantemente
bombardeado pela sociedade de consumo, que dita as regras do jogo, em que todos precisam
participar de tudo, ninguém pode ficar de fora, pois todos precisam ter os seus objetos de desejos
satisfeitos, ou seja, sua identidade depende do exercicio desse direito (BAUMAN, 2008, p. 57).

Outro aspecto importante defendido pelo autor Zygmunt Bauman ¢ a ideia do
individuo ser considerado um produto de consumo, uma mercadoria desejada e desejavel, em
que as postagens de um novo produto nas redes sociais, os Clicks e as curtidas influenciam
outros individuos a consumir determinado produto para que haja a aceitacdo da sociedade.
Assim afirma Bauman:

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro
virar mercadoria, ¢ ninguém pode manter segura sua subjetividade sem
reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas
e exigidas de uma mercadoria vendavel. A “subjetividade” do “sujeito”, e a
maior parte daquilo que essa subjetividade possibilita ao sujeito atingir,

137



concentra-se num esforgo sem fim para ela propria se tornar, e permanecer, uma
mercadoria vendavel. (BAUMAN, 2008, p. 20).

Em sintese, a visdo interpretada por Bauman ¢ que, na sociedade de consumidores,
existe uma dinamica de mascaramento através da subjetividade, transformando os individuos
em mercadorias. Ja Karl Marx aborda o consumo em outra perspectiva, através do fetichismo
da mercadoria, isto €, o cardter misterioso que o produto do trabalho apresenta no capitalismo
(BAUMAN, 2008, p. 89).

Na visao de Marx, quando ocorre o desejo de comprar uma determinada mercadoria,
a pessoa comeca a agregar algum status ou caracteristica que lhe concedera uma satisfacao
social, esse encanto ¢ deslumbre que o consumo causa no individuo ¢ chamado fetiche da
mercadoria (MARX, 1996, p. 81).

As mercadorias, para o autor, t€m o seu valor maior através da troca do que do uso e
esse carater mistico da mercadoria nao decorre do seu valor de uso. Assevera Max que “o
fetichismo do mundo das mercadorias decorre do carater social proprio do trabalho que produz
a mercadoria” (MARX, 1996, p. 81). E “a mercadoria ¢ misteriosa por encobrir [“ocultar”]
caracteristicas sociais do proprio trabalho dos homens” (MARX, 1996, p. 81).

Para Marx, o modo de produgdo capitalista faz com que as mercadorias ganhem vida,
¢ como se os objetivos produzidos tivessem vida propria e agisse sobre nos. Por exemplo: Um
individuo admira tanto o seu carro novo de tal forma, que o carro exerce uma espécie de feitico
sobre a pessoa, todas as relagdes sociais de trabalho que envolvem a fabricacdo do veiculo sdo
desconsideradas pelo consumidor, ndo se preocupando se o trabalhador teve uma jornada
exaustiva, ou trabalhou de forma analoga a escravidao com condi¢des desumanas e degradantes
ou em ambiente inadequado (MARX, 1996, p. 82-85).

Enfim, os trabalhadores que fabricaram o veiculo sdo transformados em apenas coisas,
pois o fetichismo da mercadoria exerce o poder de sedugdo sobre os individuos, chegando a
ocupar o lugar do trabalhador. Ocorre uma inversao de papéis devido a valoragao da mercadoria
pelo consumidor, fazendo com que o trabalhador ndo seja reconhecido pela fabricagao do
produto, tornando-se apenas coisa. A esse evento Marx chamou de coisificacdo, quando a
cria¢do substitui o lugar do criador (MARX, 1996, p. 304).

Entdo, essa busca incansavel do individuo em satisfazer as suas necessidades através
do consumo e a liquidez com que sdo produzidos os bens e servicos geram uma forma de
“obsolescéncia embutida”, “cultura apressada”, “cultura agorista” que desvaloriza a
durabilidade e a solidez dos produtos, igualando-o ao “velho” e “defasado”, tornando-o

improprio para o consumo, sendo descartado como lixo. Na visdo de Bauman “a economia
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consumista se alimenta do movimento das mercadorias ¢ ¢ considerada em alta quando o
dinheiro mais muda de maos; e sempre que isso acontece, alguns produtos de consumo estao

viajando para o deposito de lixo” (BAUMAN, 2008, p. 51).

4. OBSQLESCENCIA PROGRAMADA: BREVES ASPECTOS HISTORICOS E
SOLUCOES

Na sociedade pos-moderna, o consumismo impera, tornando os individuos cada vez
mais alienados e endividados. A aquisi¢do de um produto novo, em pouco espaco de tempo
serd considerado démodé', em razio da necessidade irresistivel de trocar frequentemente a
mercadoria por outras inovadoras (MARX, 1996, p. 62).

Com o advento da Revolucgdo industrial, a forma de vida capitalista ultrapassou a
importancia do ser e passou a valorizar o ter. Logo, ser consumista era uma maneira de se
estabelecer socialmente. O consumismo tornou-se importante para a formacao do capitalismo
contemporaneo (BAUMAN, 2008, p. 12).

Entretanto, foi a partir de 1928 que o consumismo teve a sua repercussao, quando
a Printer’s Ink, uma revista influente dos EUA, publicou a frase: “Um item que ndo se desgasta
¢ uma tragédia para os negocios”, dai em diante houve uma transformacao do perfil de toda a
sociedade. Os objetos que eram durdveis comegaram a ser produzidos para ndo continuar
perenes, solidos, e sim liquidos, descartaveis, reduzindo cada vez mais a sua vida util,
programando o tempo de duracdo do produto, fazendo com que o consumidor descartasse a
mercadoria e adquirisse um novo produto em curto espago de tempo (SLADE, 2007, p. 153).

Essa estratégia também incitava a compra de produtos novos, atualizados, mais
eficientes e inovadores, com o objetivo de substituir o pensamento antigo de usar o produto até
o fim da vida util, isto ¢, até o seu desgaste. Com isso, tentou suavizar os aspectos negativos da
obsolescéncia de forma positiva ao aplicar o conceito “progressivo” ao de progresso (SLADE,
2007, p. 58).

Com a crise de 1929, as industrias comecaram a adotar a pratica da obsolescéncia
programada como solucdo para fomentar a economia em época de recessao, pois o mercado de
consumidor se encontrava inoperante, e, em consequéncia, varios produtos estavam estocados,
e os lucros das empresas foram reduzidos. Diante disso, os empresarios constataram que oS
produtos durdveis sdo desfavoraveis para os negbcios, pois reduzem significativamente o

consumo e consequentemente o lucro, elevando o desemprego e a crise. A solugdo para a crise

! Significa o que saiu de moda; que j4 ndo estd mais na moda.
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foi reduzir propositalmente a vida 0til dos produtos, com a finalidade de aumentar a venda e o
lucro (BELLANDI; AUGUSTIN, 2015, p. 513-514).

O termo obsoleto ¢ definido no “Vocabulario juridico”, de De Placido e Silva como:
do latim obsoletus (velho, usado, estragado pelo tempo)”, ressaltando que na linguagem juridica
“¢ aplicado para expressar o que esta fora de uso, ou que caiu em desuso, e foi esquecido ou
desprezado” (DE PLACIDO E SILVA, 2010, p. 28).

De forma mais ampla, a definicdo da obsolescéncia, segundo William Cornetta, ¢é:

1) reducdo da vida util do produto mediante o uso de artificios ou uso de
materiais de menor durabilidade;

2) redugdo da vida util do produto pela impossibilidade de realizacdo de
manutencdo, seja pela auséncia de pecas para reposi¢cdo ou assisténcia técnica,
seja pela incompatibilidade entre componentes antigos ¢ novos, incluindo
softwares e suas atualizagdes, ou pela auséncia de consumiveis, acessorios,
produtos associados ou relacionados com o produto principal;

3) introducdo de produtos ou outras condi¢des no mercado, como fatores
psicologicos, mercadologicos, tecnoldgicos, funcionais ou outra forma de
persuasao, fazendo com que o produto funcional em posse do consumidor seja
menos desejavel;

4) redugdo do prazo de validade ou do nimero de vezes de uso do produto
sem qualquer razdo cientifica. (CORNETTA, 2017, p. 50-51).

A lampada foi o primeiro produto a sofrer essa estratégia, pois a principio os seus
filamentos foram criados para possuir uma vida util de 2.500 a 3.000 horas. Porém, houve a
formagdo do primeiro “cartel” denominado Phoebus, em que as empresas se uniam, tanto os
fabricantes da Europa quanto os dos Estados Unidos, para reduzir a durabilidade das lampadas
para 1.000 horas, aumentando o consumo em menor espago de tempo (ROSSINI; NASPOLINI,
2017, p. 54).

Trata-se de uma “armadilha” do capitalismo, uma mercadoria duravel, ndo fomentava
a economia, ndo gerava lucros e riquezas, pois o consumidor demorava para descartar o produto
e adquirir um novo, com isso, estagnava a circulagdo de mercadorias e, em consequéncia, o
capitalismo. Desse modo, a dinamicidade lenta constituia prejuizo financeiro para os negocios.
Houve, entdo, a diminui¢do do tempo util do produto, obrigando o consumidor a realizar a sua
troca frequentemente, elevando a dindmica do capital (PACKARD, 1960, p. 53).

Vance Packard, jornalista e critico social americano, foi o primeiro autor a tipificar a
obsolescéncia em 3 formas: a primeira como obsolescéncia de qualidade (obsolescence of
quality), quando se utiliza material inferior para que o produto tenha a sua vida util reduzida,
com a finalidade de o consumidor adquirir um novo; a segunda obsolescéncia ¢ a da fun¢ao
(obsolescence of function), determinada pela organizacdo no mercado, que traz produtos

inovadores, atualizados, alterando a tecnologia do produto anterior para que seja incompativel
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com as atuais tendéncias tecnologicas; e a terceira seria a obsolescéncia de desejo (obsolescence
of desirability), que se apresenta como estratégia de marketing, com o intuito de que o produto
ofertado no mercado seja objeto de desejo dos consumidores, isso significa que, mesmo que os
produtos antigos estejam em perfeitas condi¢des de funcionamento, os consumidores sao
induzidos, instigados a trocar o velho pelo novo produto (PACKARD, 1960, p. 55).

Nesse segmento, Serge Latouche ressalta que, para se ter éxito na sociedade de
consumidores, € necessario contar com 3 elementos essenciais: “a publicidade, que cria o desejo
de consumir; o crédito, que fornece os meios e a obsolescéncia acelerada e programada dos
produtos, que renova a necessidade” (LATOUCHE, 2009, p. 18).

A publicidade foi observada como obsolescéncia psicologica (desejavel) desde a época
de 1932, quando a General Motors decidiu langar um modelo de veiculo todos os anos, assim
aumentou as margens de lucro a partir do desejo dos americanos em trocar os seus veiculos a
cada trés anos (LATOUCHE, 2009, p. 62).

Atualmente, o mercado apresenta esse tipo de obsolescéncia no desenvolvimento da
moda e da propaganda, como ¢ o caso da empresa Apple, que lan¢a iPhones quase que
anualmente, ¢ os consumidores que adotam o uso dessa marca de smartphones sao induzidos
pelo desejo de adquirir o novo modelo, realizando a troca do aparelho ainda em perfeitas
condig¢des de funcionamento pelo modelo atual, para ficar na “moda” (GARCIA, 2018, p. 57).

Alguns empresarios oferecem crediarios, parcelamentos para os clientes efetuarem a
troca de seus produtos por outros que apresentam melhor aperfeicoamento técnico e tecnologico
nos aparelhos, eletrodomésticos, eletroportateis, como, por exemplo, a troca de um tanquinho
pela maquina de lavar roupas ou aquele televisor antigo pela Smart TV de 60 polegadas, entre
outros. Essa pratica denomina-se de obsolescéncia técnica (GARCIA, 2018, p. 55-56).

J& na obsolescéncia acelerada e programada, ocorre um defeito artificial, que ¢
propositalmente criado pelo fabricante, com o objetivo de reduzir a vida util do produto,
deixando de funcionar, obrigando o consumidor comprar um novo produto. Essa estratégia,
imposta nos anos vinte, ja vista anteriormente como solug¢do para a crise de 1929, em que
intencionalmente reduziriam a durabilidade dos produtos, programando um prazo de vida 1til
a eles, que em curto espaco de tempo se tornariam obsoletos, imprestdveis e, assim, 0s
consumidores eram obrigados a comprar um novo, de tal modo que aqueceria a economia € 0s
EUA sairiam da recessao (GARCIA, 2018, p. 57).

Nos anos 50, a obsolescéncia foi evidenciada como estratégia de reduzir a durabilidade
dos produtos, e foi bastante divulgada pela midia por meio da indugdo do desejo em adquirir o

novo, conduzindo o consumidor a comprar por habito e ndo por necessidade.
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Os cursos de engenharia ha bastante tempo tém instruido os novos profissionais para
a forma de fabricar os produtos para que esses tenham prazo de validade. Dessa maneira, torna-
se habitual os individuos realizarem as trocas dos produtos ao longo da vida, pois aquele
refrigerador nao durard mais vinte anos (GARCIA, 2018, p. 58).

Outro artificio confeccionado pelos fabricantes sdo as modificagdes nos modelos das
pecas, caso algum produto apresente defeitos durante o uso ou deixe de funcionar corretamente,
nao podera ser substituida, pois ndo existe mais a peca. E se caso encontrem a pega, o valor do
conserto sera mais dispendioso do que comprar o produto novo (GARCIA, 2018, p. 58).

Assim aborda Serge Latouche:

Com a obsolescéncia programada a sociedade de crescimento possui uma
arma absoluta do consumismo. Em prazos cada vez mais curtos, os aparelhos
e equipamentos, das lampadas elétricas aos pares de dculos, entram em pane
devido a falha intencional de um elemento. Impossivel encontrar uma pega de
reposi¢do ou alguém que conserte. Se conseguissemos por mao na ave rara,
custaria mais caro consertd-la do que comprar uma nova (sendo esta hoje
fabricada a preco de banana pelo trabalho escravo do sudeste asiatico).
(LATOUCHE, 20009, p. 22).

Esse tipo de obsolescéncia ¢ uma criagao americana que se alastrou mundialmente pelo
processo de globalizagdo, em que esse fendmeno marcou uma transformagdo na economia
como um todo, constituindo uma aliada para o crescimento e desenvolvimento do pais
(GARCIA, 2018, p. 58).

No entanto, a obsolescéncia programada agride diretamente o meio ambiente em
pontos essenciais: no mau uso € no esgotamento dos recursos naturais € nos depdsitos de
residuos solidos, como o lixo (GARCIA, 2015, p. 90-91).

Segundo o Fundo Mundial para a Natureza (WWF), desde o dia 29 de julho de 2019,
a terra entrou no alerta vermelho, pois os individuos comecaram a consumir recursos nao
renovaveis, o principal motivo ¢ o consumismo, que exige cada vez mais a exploracdo de
recursos bem maior do que a natureza pode oferecer. De acordo as Nac¢des Unidas o aumento
populacional e do consumo informa que até 2030 serdo necessarias duas capacidades da terra
para suportar o nivel de demanda que exploram os recursos naturais (WWF, 2019).

A cada ano sdo extraidos em média 20% a mais de recursos naturais, porém, a natureza
nao consegue acompanhar essa exploracao, criando assim um déficit bastante relevante no meio
ambiente. De acordo com o relatorio Planeta Vivo, de 2016, esse ritmo em 2050 serdo
necessarios 2,5 planetas. O relatorio ainda alerta que:

As atividades humanas e o uso dos recursos cresceram de forma tdo dramatica,
principalmente desde meados do século 20, que colocamos em perigo varios
sistemas ambientais. Esses sistemas interagem uns com os outros, de forma
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que precisamos manter todos eles para sustentar o bem-estar dos seres
humanos. Os impactos globais e os riscos associados aos seres humanos ja sdo
evidentes no que tange as mudancas climaticas, a integridade da biosfera, aos
fluxos bioquimicos e as mudangas no sistema terrestre. (WWF, 2016, p. 14).

Ja em relacao aos depositos de residuos solidos, o Panorama de Residuos So6lidos no
Brasil, de 2020, realizado pela Associacdo Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e
Residuos Especiais (ABRELPE) demonstrou que houve no pais um aumento significativo da
quantidade de residuos solidos urbanos depositados nos aterros sanitarios e lixdes:

No Brasil, a maior parte dos Residuos Solidos Urbanos (RSU) coletados segue
para disposicdo em aterros sanitarios, tendo registrado um aumento de 10
milhdes de toneladas em uma década, passando de 33 milhdes de toneladas
por ano para 43 milhdes de toneladas. Por outro lado, a quantidade de residuos
que segue para unidades inadequadas (lixdes e aterros controlados) também
cresceu, passando de 25 milhdes de toneladas por ano para pouco mais 29
milhdes de toneladas por ano. (ABRELPE, 2020, p. 20).

Esse acimulo de residuos que estdo sendo depositados nos aterros sanitarios e/ou
lixdes, acaba liberando substancias toxicas degradantes ao meio ambiente, como, por exemplo,
o chorume que penetra nos lengdis freaticos e mananciais causando a contaminagao do solo e
consequentemente da agua, favorecendo o aparecimento de inimeros problemas ambientais e
de saude.

A atividade econdmica de nenhum modo pode ser realizada em desrespeito com os
preceitos da protecdo ambiental. A seguranca ambiental ndo pode ser prejudicada por interesses
econdmicos, individuais e egoistas dos empresarios, tampouco ficar submissa as motivagdes
exclusivamente econdmicas, pois a Constituicdo Federal defende o meio ambiente em seu
artigo 170, inciso VI, e deve ser obedecida, pois esta ¢ norma maxima do nosso ordenamento
juridico (BRASIL, 2015).

Nesse contexto de desenvolvimento sustentavel e defesa ambiental, em 02 de agosto
de 2010 foi criada Lei n® 12.305 que instituiu a Politica Nacional de Residuos Solidos (PNRS),
normalizada pelo Decreto n° 7404, de 23 de dezembro de 2010 como uma forma de amenizar
para os impactos sofridos pelo meio ambiente devido aos aterros sanitarios e lixdes. Essa lei
trouxe grandes avangos e um deles foi a implementacdo da Logistica Reversa, que consiste no
processo de inversdo do caminho da logistica empresarial, ou seja, aquele produto que foi
descartado pelo consumidor retorna a cadeia produtiva para ser comercializado, quer seja por
meio da reciclagem, substituicdo, retso de materiais e descarte adequado (MIGUEZ, 2010, p.
5).

Um dos meios eficazes para desenvolver esse processo ¢ a conscientizacdo da

populacdo a fazer o descarte correto dos produtos, para que a partir dos canais de coleta reversa
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possibilitem a recolocacdo desses produtos descartados ou em desuso novamente ao ciclo
produtivo, readquirindo o seu valor através do reaproveitamento dos seus componentes e
materiais. Para que isso ocorra com maior efetividade, seria necessario recorrer ao principio da
solidariedade empresarial, por meio de parcerias com outras empresas que tivesse disposta a
trabalhar conjuntamente para garantir uma educag@o ambiental ao méximo de individuos junto
as instituicdes de ensino, acdes publicitarias de incentivos, em que cada produto de descarte
receberia um crédito ou desconto para comprar um novo produto. Dessa maneira, todos
adotariam condutas e comportamentos para a promogao do consumo sustentavel; logo, haveria
uma reducao bastante relevante dos depdsitos de lixos e dos aterros sanitarios, o que garantiria

uma maior eficdcia a sustentabilidade e a prote¢ao ambiental.
5. CONSIDERACOES FINAIS

As empresas tém um papel fundamental no desenvolvimento nacional, pois através do
seu exercicio geram servigos, produzem bens, asseguram o sustento das familias e movimentam
a economia. A funcdo social da empresa vai além de promover uma sociedade justa, livre e
solidaria, pois constitui em assegurar condig¢des para o consumo saudavel, como implementacao
de logistica reversa, praticas sociais que assegurem um meio ambiente ecologicamente
equilibrado, conscientizando os individuos da escassez dos recursos naturais, a fim de preserva-
lo e defendé-lo para as geracdes presentes e futuras.

Diante disso, ¢ essencial que a empresa desenvolva o seu cardter de solidariedade
conjuntamente com outras empresas e institui¢des de ensino, adotando estratégias de educagao
e politicas ambientais que proporcionem a conscientizacdo para um desenvolvimento
sustentavel possibilitando um maior crescimento econdmico, mitigando os impactos ambientais
gerados pela sociedade de consumidores.

Adotando essa forma de solidariedade coletiva, todos levantariam a bandeira do
“consumo saudavel”, haveria uma transformagdo social nas atitudes e comportamentos das
pessoas que estimulariam prote¢do ambiental e o desenvolvimento sustentdvel. Com essa

estratégia, todos ganhariam, inclusive o meio ambiente.
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