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XXVII CONGRESSO NACIONAL DO CONPEDI PORTO
ALEGRE -RS

DIREITO E SUSTENTABILIDADE I11

Apresentacao

Atuamente, ao Sistemado Direito abre-se mais um desafio: lidar com o futuro, comrisco e a
imprevisibilidade, eis que, sempre, a certeza foi um dos elementos estruturantes do juridico.
Assim, a projecao temporal do juridico sempre foi a partir do passado, sendo que no presente
se identificam as consequéncias do passado, atribuindo-se o efeito juridico. Mas, com as
novas tecnologias e novos desafios da sociedade pds moderna abre-se um presente, que se
conecta ao futuro, onde as decisdes geram riscos, dada a improbabilidade e a indefinicdo de
se efetuar a comunicagao acerca dos danos. Este cenério exigira a tomada de decisdo focada
na preocupacao, isto €, ocupar previamente a agdo com as consequéncias dos riscos sobre a
salide humana e ambiental. Ndo devera ser uma acdo perspectivada no imediato, mas no
presente e futuro, ndo somente no futuro. Desta forma, abre-se espaco para a
sustentabilidade, que € o principio constitucional sistémico, ndo apenas vinculado ao direito
ambiental. O desenvolvimento sustentavel € um conceito amplo, fundado em critérios de
sustentabilidade social e ambiental e na viabilidade econdmica, que busca areduzir pobreza e
as desigual dades sociais, bem como prevenir a exploragdo excessiva dos recursos naturais e
outros danos ao ecossistema.

Assim, como bem ensina Freitas (2012, p. 124): "[...] apenas a sustentabilidade, entendida
como valor e como principio constitucional, garante a dignidade dos seres vivos e a
preponderéncia da responsabilidade antecipatoria, via expansdo dos horizontes espaciais e
temporais das politicas regulatorias. Assim, tem-se a preponderancia da mirada prospectiva.”

A sustentabilidade deve sim deve ser repensada para além da economia, incorporando, para
além de apenas o0 ambiente natural, todos os ambientes relevantes dos regimes. E aqui,
ambiente deve ser pensado aqui no sentido mais amplo possivel, como ambiente natural,
social e humano. Cabe também destacar a ideia de Fachin (2008, p. 262) de que: “Nao é
possivel pensar no futuro olvidando-se do presente e apagando o passado. O ser humano,
individual e coletivamente, se faz na histdria de seus caminhos e na vida em sociedade, aluz
dos valores que elege, por agdo ou omissao, paraviver e conviver” que estar pairando sempre
sobre as decisdes e escolhas acerca dos rumos possiveis A sustentabilidade aqui é o pilar do
desenvolvimento da inovagdo responsavel, que considera a avaliagdo dos riscos a salde e
seguranca humana e ambientais como essencial. Desta forma, se verifica novamente a
importancia do principio da precaucdo na qualidade de instrumento da gestdo da informacéo,



bem como a importancia da informacdo para uma democracia participativa, um dos pilares da
sustentabilidade, que € o objetivo do desenvolvimento da pesquisa e inovagao responsaveis,
preocupada também com os aspectos éticos, legais e sociais.

Mais uma vez, a licdo de Freitas (2012, p. 15) deve vir a tona e servir de fio condutor de
nossas pesquisas. "Assim, a sustentabilidade merece acolhida, antes de mais, como principio
congtitucional que promove o desenvolvimento préprio ao bem-estar pluridimensional

(social, econémico, ético, ambiental e juridico-politico), com reconhecimento da titularidade
de direitos fundamentais das geracdes presentes e futuras. Da ideia de sustentabilidade
descendem obrigacdes, e, cabe destacar, em primeiro lugar, a obrigacéo de preservar a vida,
em sua diversidade, a obrigacédo de se antecipar, prevenir e precaver, assegurando a boa
informacdo a produtores e consumidores, a obrigacdo de responder, partilhada e

solidariamente, pelo ciclo de vida dos produtos e servicos, tanto como a obrigacéo de
contribuir para 0 consumo esclarecido, o trabalho decente e 0 acesso a moradias e transportes
razoaveis."

De acordo com o documento Our Common Future - Nosso Futuro Comum, também
conhecido como Relatério Brundtland, publicado pela Comissdo Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD) da ONU, em 1987, o desenvolvimento sustentavel
visa a dar uma qualidade de vida as presentes e futuras geraces. Foi com deste relatorio que
0 desenvolvimento sustentével passou a ser encarado como 0 maior desafio e também o
principal objetivo das sociedades contemporaneas, visando a continuidade da existéncia da
vida humana no planeta. Ainda segundo a Comissdo Brundtland, o desenvolvimento
sustentavel deve, no minimo, salvaguardar os sistemas naturais que sustentam a vida naterra,
atmosfera, aguas, solos e seres vivos, sendo um processo de transformagdo no qual a
exploracdo dos recursos, a direcdo dos investimentos, a orientacdo do desenvolvimento
tecnoldgico e a mudanca institucional se harmonizam e reforcam o potencial presente e
futuro, afim de atender as necessidades a aspiragdes humanas.

O principio do desenvolvimento sustentavel € conhecido como principio do
ecodesenvolvimento ou desenvolvimento duravel ou, ainda, sustentabilidade e consta do
texto constitucional brasileiro, no Artigo 170, inciso VI, CF/88 (a Ordem Econémica devera
observar, dentre outros, a defesa do meio ambiente, inclusive mediante tratamento
diferenciado conforme o impacto ambiental dos produtos e servigos e de seus processos de
elaboracdo e prestacéo).

O conceito de sustentabilidade foi definitivamente incorporado como um principio, durante a
Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Clpulada Terra



de 1992 - Eco-92, no Rio de Janeiro. Buscando o equilibrio entre protecdo ambiental e
desenvolvimento econémico, serviu como base para a formulagdo da Agenda 21, com a qual
mais de 170 paises se comprometeram, por ocasido da Conferéncia. Trata-se de um
abrangente conjunto de metas para a criagdo de um mundo, enfim, equilibrado. A Declaracéo
de Politica de 2002 da Cupula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel, realizada em
Joanesburgo, afirma que o Desenvolvimento Sustentével € construido sobre trés pilares
interdependentes e mutuamente sustentadores - desenvolvimento econdémico,
desenvolvimento social e protecdo ambiental. O Projeto de Implementacéo Internacional
(PIl) apresenta quatro elementos principais do Desenvolvimento Sustentéavel - sociedade,
ambiente, economia e cultura.

JA em setembro de 2015, 193 paises da Cupula das Nagbes Unidas adotaram o que ficou
mundia mente conhecido como a Agenda 2030, um plano de acdo com 17 objetivos globais,
0s - Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS) - envolvendo diversos temas, como
sustentabilidade, educacéo e direitos humanos - para serem desenvolvidos ao longo de 15
anos, para erradicar a pobreza, promover a paz e igualdade, alavancar o crescimento
inclusivo e proteger o meio ambiente.

A agenda 2030 é um plano de agdo para as pessoas, para 0 planeta e para a prosperidade, que
busca fortalecer a paz universal com mais liberdade, reconhecendo que a erradicacéo da
pobreza em todas as suas formas e dimensdes, incluindo a pobreza extrema, € 0 maior
desafio global e um requisito indispensavel para o desenvolvimento sustentéavel. Governos,
organizacOes internacionais, setor empresarial e outros atores ndo estatais e individuos devem
contribuir para a mudanca de consumo e producdo ndo sustentaveis, inclusive via
mobilizacdo, de todas as fontes, de assisténcia financeira e técnica para fortalecer as
capacidades cientificas, tecnologicas e de inovacdo dos paises em desenvolvimento para
avancar rumo a padrées mais sustentaveis de consumo e producdo.Os ODS e metas sdo
integrados e indivisiveis, globais por natureza e universalmente aplicaveis, levando em conta
as diferentes realidades, capacidades e niveis de desenvolvimento nacionais e respeitando as
politicas e prioridades nacionais. As metas sdo definidas como ideais e globais, com cada
governo definindo suas proprias metas nacionais, guiados pelo nivel global de ambicéo, mas
levando em conta as circunstancias nacionais. Cada governo também vai decidir como essas
metas ideais e globais devem ser incorporadas aos processos, nas politicas e estratégias
nacionais de planegjamento.

Nos documentos que versam sobre os ODS, o desenvolvimento sustentavel é definido como
0 desenvolvimento que procura satisfazer as necessidades da geracdo atual sem comprometer
a capacidade das futuras geracdes de satisfazer as préprias necessidades. Assim, demanda um



esforco conjunto para a construgcdo de um futuro inclusivo, resiliente e sustentavel paratodas
as pessoas e todo o planeta, e, para que seja alcancado € preciso que se harmonizem trés
elementos centrais. crescimento econémico, inclusdo social e protecdo a0 meio ambiente.
Tratam-se de elementos interligados e fundamentais para 0 bem-estar dos individuos e das
sociedades.

Estes trés elementos se fizeram presentes, de uma forma ou de outra, em todos os excelentes
e inovadores artigos que compdem esta coleténea, demonstrando que a sustentabilidade
permeia as mais diversas areas do Direito, e que pode ser compreendida comum dever
fundamental de promover um desenvolvimento que envolva e se preocupe com 0S mais
diversos aspectos €éticos, sociais e ambientais.

Esperamos, como coordenadoras desta col etanea que reline trabal hos de diferentes programas
de pos graduacdo em Direito do Brasil, caracterizando a nossa diversidade, demonstrar que a
sustentabilidade precisa estar presente nas mais diferentes areas de estudo do Direito,
preservando os direitos das atuais e futuras geracoes.

Profa. Dra. Raquel Von Hohendorff — UNISINOS

Prof. Dr. Veronica Lagass — UFRJ

Prof. Dr. Fernanda Sell de Souto Goulart Fernandes— UNIVALI

Nota Técnica: Os artigos que ndo constam nestes Anais foram selecionados para publicacdo

na Plataforma Index Law Journals, conforme previsto no artigo 8.1 do edital do evento.
Equipe Editoria Index Law Journal - publicacao@conpedi.org.br.



INDICACOES GEOGRAFICAS: UMA FERRAMENTA DE FOMENTO PARA O
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO SUSTENTAVEL NO FASHION LAW.

GEOGRAPHICAL INDICATIONS: A TOOL TO PROMOTE SUSTAINABLE
ECONOMIC DEVELOPMENT IN FASHION LAW.

VeronicaLagass 1

Resumo

E inegavel que o uso expressivo das indicacdes geogréficas no Brasil ocorre no agronegécio,
tendo em vista que contamos com 54 concessoes de registros de indicagdes no Instituto
Nacional da Propriedade Industrial e dentre as quais 41 sdo voltados para esse segmento
econdémico. No entanto, ha necessidade de ampliarmos a ado¢&o e 0 uso desse instituto para
gue tenhamos maior competitividade nos mais variados segmentos do mercado. Desta forma,
0 estudo desenvolvido busca demonstrar como as indicagdes podem contribuir para a
expansdo e valorizagdo de produtos nacionais no segmento da moda a0 mesmo tempo
promover o desenvolvimento econdmico sustentavel.

Palavras-chave: Palavras-chaves: indicactes geogréficas, Fashion-law, Desenvolvimento
econdmico sustentével, Inovagdo, Direitos humanos

Abstract/Resumen/Résumeé

It is undeniable that the expressive use of geographical indications in Brazil occurs in
agribusiness, considering that we have 54 concessions of indications registries at the National
Institute of Industrial Property, of which 41 are directed to this economic segment. However,
there is a need to broaden the adoption and use of this institute so that we have greater
competitiveness in the most varied segments of the market. In this way, the study developed
seeks to demonstrate how the indications can contribute to the expansion and valorization of
national products in the fashion segment while promoting sustainable economic devel opment.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Keywords: geographical indications, Fashion-law,
Sustai nable economic development, Innovation, Human rights

1 Doutora e Mestre em Direito, Professora Adjunta de Direito Comercial na UFRJ e Titular de mesma disciplina
no IBMEC-RJenaFACHA.
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Introducao

A valorizacado da Dignidade Humana pode se dar de inUmeras formas e uma
delas é, sem dulvida alguma, a partir da melhoria das condi¢des e na qualidade de
vida.

Mas, para que essa melhoria na qualidade de vida ocorra, devemos primar
pelo ideal de desenvolvimento econdmico sustentavel. Ele busca estabelecer
condigbes para que a melhoria almejada ndo s6 assim permanega como se

propague para geragoes futuras.

E nesta direcdo que o Brasil busca avancar e para tanto, precisa se destacar
em alguns setores da economia. O do agronegécio ja nao é novidade, ante ao fato
de que possui de extensdo territorial consideravel e que ha tempos vém
paulatinamente consolidando sua posicdo como sendo o0 quarto maior produtor
nesse segmento’. No entanto, o presente trabalho busca apontar outro segmento no
qual o Brasil vem destacando-se gradativamente. Esse segmento € o da industria da
moda, o qual apenas no segmento da producédo na industria téxtil representa 3,5%

do PIB brasileiro?.

Dessa forma, ndo sé buscamos exaltar esse grande segmento que ha muito
vem contribuindo para o avango no desenvolvimento econémico brasileiro, assim
como também buscamos sugerir a sua impulsao a partir do estabelecimento de sua
correlacdo com as indicacbes geograficas. Instituto do Direito a Propriedade
Industrial que se destaca pelo fato de explorar aquilo que o pais ja possui € na
grande maioria dos casos vao estar vinculados as tradicées e conhecimentos locais
ou até mesmo regionais. O que consequentemente, propicia o desenvolvimento

econdmico local, de forma direta ou indireta, ao mesmo tempo em que evita ou ao

! RAJAO, Raoni. RITTL, Caolos. Matéria: O Agronegdcio é uma poténcia, mas se tornou uma ameaga. Jornal:
Valor Econdmico. Publicada em: 20.02.2018. Disponivel no endereco eletrénico:
http://envolverde.cartacapital.com.br/o-agronegocio-brasileiro-e-uma-potencia-mas-se-tornou-uma-ameaca-
diz-artigo/, acesso em 08.09.2018.

? Centro Universitario de Jo3o Pessoa. Design de Moda no Brasil: mercado promissor. Disponivel no site:
http://blog.unipe.br/graduacao/design-de-moda-no-brasil-mercado-promissor, acesso em 20.08.2017.
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menos reduz as migracdes internas ao garantir a populacéo daquela dada localidade

uma melhoria econdmica e, por conseguinte, social na qualidade de vida.

Assim, o problema apresentado seria o de promocdo do desenvolvimento
econbmico sustentavel no Brasil ante a escassez de tecnologia e a contribuicdo que
apresentamos como uma das formas de solugcdo para o problema seria o de
valorizar o que ja possuimos. Desta feita, o estabelecimento da correlacdo entre as
indicagbes geograficas com o papel de agente fomentador no universo da moda
que o Brasil ja possui, representa o encaixe perfeito! Uma vez que, tem-se como
ponto de partida um setor no qual o Brasil ja se destaca e é reconhecido
internacionalmente e agrega-se a valorizacdo a partir do reconhecimento de alguns

produtos ou da forma de produgdo como indicacao geografica.

Para tratar do tema, tomamos como marco teérico a propria Lei n® 9279/96
porque traz a previsdo interna do instituto das indicagdes geograficas, a fim de
discorremos sobre o0 conceito, espécies e seu papel como instrumento de alcance ao
desenvolvimento sustentavel. Na sequéncia, ilustramos o segmento da moda no
Brasil e suas principais concepgdes, dando énfase ao ideal de moda sustentavel.
Demonstramos também, a existéncia de regides que ja se destacam nesse
segmento para ao final estabelecermos a correlacdo da moda com as indicagdes
geograficas.

Foi fonte de pesquisa para consecucdo do trabalho a quantitativa e qualitativa
obtida nos sites de 6érgaos governamentais, como por exemplo, o do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI). Bem como a leitura de obras literarias,
artigos e estudos especificos voltados ao tanto para o segmento da moda quanto
para as indicagdes geograficas, além de publicacbes obtidas em enderecos seguros

da internet.

1. As Indicacoes Geograficas e o seu papel como instrumento de alcance ao

Desenvolvimento Sustentavel.

Por indicacbes geograficas (igs) podemos definir o instituto da Propriedade
Industrial responsavel por indicar que os atributos positivos de um produto ou
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servico advém da regiao ou localidade sob a qual sdo produzidos ou prestados.
Desta forma, as indicagdes geograficas servem como um certificado atestador da
qualidade, mas que tem necessariamente como pressuposto a regiao/localizacao na

qual é feita a producao ou prestacao.

Assim, as indicacdes geograficas apesar de ser um signo distintivo irdo
distinguir-se da marca — outro instituto de propriedade industrial — pelo fato de a
regido ser o fator determinante para fama do produto ou servigo a que se propde
identificar e ndo necessariamente o seu fabricante ou prestador, tal como ocorre na
marca. Ademais, a principal diferenga existente entre esses dois institutos tem inicio
no tocante ao interesse sob o0s quais se alinham. Pois, enquanto a marca devera
garantir um interesse privado, o de seu titular, as indicacdes geograficas, ao
contrario, irdo proteger todos os produtores que estejam associados e estabelecidos

em sua area de demarcagao.

Ultrapassada a distincao entre estes dois signos da Propriedade Industrial,
convém observar que o reconhecimento das indicacbes geograficas é mundial.
Atualmente, o seu maior expoente de regulagao internacional é o Acordo sobre os
Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual relacionados com o Comércio®
(ADIPC), do qual o Brasil é signatario. Consequentemente, no ano de 1994, tivemos
a sua internalizacdo no ordenamento juridico patrio por intermédio do Decreto de n®
1355, de 30 de dezembro, que foi posteriormente aprimorado pela Lei n® 9279/96 ou

Lei de Propriedade Industrial (LPI), que em seu art. 2° dispde:

Art. 2° A protecdo dos direitos relativos a propriedade industrial,
considerado o seu interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e
econdmico do Pais, efetua-se mediante:

| - concessao de patentes de invengao e de modelo de utilidade;

Il - concesséao de registro de desenho industrial;

[l - concessdao de registro de marca;

IV - represséo as falsas indicagdes geogréficas; e

V - repressao a concorréncia desleal”.

? Luiz Otavio Pimentel define este Acordo como o “conjunto de normas que asseguram o funcionamento dos
direitos de propriedade intelectual em escala mundial”. (PIMENTEL, Luiz Otavio. O Acordo sobre os Aspectos
dos Direitos sobre Propriedade Intelectual relacionados com o Comércio. Disponivel no site:
file:///C:/Users/Lagassi/Downloads/Dialnet-OAcordoSobreOsAspectosDosDireitosDePropriedadelnte-

4818320.pdf, acesso em: 20.08.2017).
* BRASIL. Lei n® 9279 (Lei de Propriedade Industrial), de 14 de maio de 1996. Disponivel no site:

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.htm, acesso em: 15.08.2017.
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Portanto, tal como preleciona o artigo acima transcrito o que se busca é
inicialmente reprimir 0 uso de falsas indicacdes geograficas, tendo em vista que, via
de regra, elas nao sao criadas. Surgem de uma tradicao ou habito local que podem
estar ou nao vinculados a caracteristicas especificas de uma dada regido. Ou ainda,
nas palavras de Octavio Espinoza:

La esencia de la proteccion legal consiste en la existencia de medidas que
permiten impedir y sancionar el uso de la indicacién geogréfica para
produtos que no sean originérios de la zona de produccion. Su fundamento
es doble: por una parte, el consumidor debe ser protegido contra las
praticas enganosas, y por outra, al ser adoptado como signo distintivo por
un grupo de produtores de una zona geografica, se reconocen las
indicaciones geograficas como un objeto protegido por la propiedad
intelectual, permitiendo excluir a terceiros del uso de la indicacion”®.

Com base nisso, o art. 176, da Lei n? 9279/96 dispde “constitui indicacdo

geogréfica a indicagdo de procedéncia ou a denominagao de origem®”.

Logo, a partir
do supracitado artigo podemos concluir que as indicagdes geograficas tém por

espécies: a indicacao de procedéncia (IP) e a denominacgao de origem (DO).

Essa classificagao existente na Lei brasileira € a mesma que encontramos no
ADIPC. Contudo, isso nao significa dizer que nao tenhamos algumas outras
classificacdes existentes em legislacdes estrangeiras. Um bom exemplo é o caso de
Portugal que também adota a classificacdo de indicacdo de proveniéncia, além das
acima indicadas. No entanto, para fins desse trabalho, vamos apenas nos orientar

> ESPINOZA, OCTAVIO. Tratados Administrados por la OMPI relativos a la proteccién de las Indicaciones
Geogrificas, exposicdo no “I Seminario de Denominaciones de Origen”, Bs. As., abril 1995.

Tradugao: “A esséncia da protecdo legal na existéncia de medidas que permitem impedir e sancionar o uso da
indicagdo geografica para produtos que ndo sejam originarios da zona de producdo. S3o dois seus
fundamentos: de um lado, o consumidor deve ser protegido contra as praticas enganosas, e por outro, ao ser
adotado como signo distintivo por um grupo de produtores de uma regido geografica, se reconhecem as
indica¢Oes geograficas como um objeto protegido pela propriedade intelectual, permitindo excluir terceiros do
uso da indicagao”.

6 A . .
Idem a referéncia anterior.

335



pela regulacao e classificacao patria das indicacoes, cujas definicdes e distingcdes
sdo previstas nos arts. 177 e 178, da LPI, a saber’:

Art. 177. Considera-se indicagdo de procedéncia o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que se tenha tornado
conhecido como centro de extragdo, produgcdo ou fabricagdo de
determinado produto ou de prestagao de determinado servigo.

Art. 178. Considera-se denominagao de origem o nome geografico de pais,
cidade, regiao ou localidade de seu territério, que designe produto ou
servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Assim, conforme podemos perceber a distincdo ténue que se faz entre as
indicacoes de procedéncia e as denominacdes de origem, resumem-se no fato de
nas primeiras a associacao ou vinculacdo entre o produto ou servico e a regiao
ocorrerem pela tradicdo na sua produgdo ou prestacdo. Ao passo que, nas
denominagdes de origem o vinculo existente € muito maior e definitivo, para fins de
certeza da qualidade. Uma vez que, esta Ultima estaria diretamente atrelada as
caracteristicas naturais da regidao. O que podera possivelmente ndao se repetir em
outras regides. Dai a sua especificidade ou distintividade.

E sera justamente essa distintividade que podera contribuir para o
desenvolvimento econdmico sustentavel da regido demarcada por uma indicacao
geografica. A contribuicdo se fard sob os mais diversos prismas e nao apenas o
econbmico, tendo em vista que o reconhecimento de uma indicacdo geografica
agrega valor ao produto ou servico ao mesmo tempo em que propicia a fixacao do
individuo a sua regiao de origem, reduzindo assim o efeito nefasto da imigracao
interna. Consequentemente, a partir dessa valorizagdo do produto ou servigo
teremos a circulacdo de riquezas e com ela havera também melhoria na qualidade

de vida de toda populacdo daquela regiao.

Nesse aspecto, Elena Schiavone destaca o relevante papel desempenhado

pelas indicacdes geograficas, a saber:

7 BRASIL. Lei n2 9279 (Lei de Propriedade Industrial), de 14 de maio de 1996. Disponivel no site:

http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.htm, acesso em: 15.08.2017.
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...determinan una calidad especifica y propia; promueven las alianzas o
asociaciones de las pymes (lo que facilita la llegada a los mercados — tanto
local como de exportacién, al assegurar volumen y calidad homogénea-) y
la exportacion de distintas especialidades, generando riqueza al pays y a las
respectivas economias regionales. También resultan apreciables desde el
enfoque ambiental, puesto que constituyen el nexo entre el produto y el
terrufio, y aseguran técnicas de produccién sustentables®.

Portanto, as indicagdes tém papel fundamental como instrumento democratico
de valorizagdo regional e de protecdo aos conhecimentos tradicionais. E trazem
como consequéncia, a contribuicdo para a obtencao do desenvolvimento econémico
sustentavel. O que vai ocorrer na medida em que elas possibilitam a melhoria nas
condicées de vida, valorizando assim, a dignidade da pessoa humana. Geram,
portanto, um ciclo virtuoso na medida que seu reconhecimento traz a valorizagdo do
produto ou servico, protegendo uma tradicdo, enriquecendo a regido ao impulsionar
o comércio da localidade, direta ou indiretamente, reduz a migragcdo ao mesmo
tempo em que garante a melhoria na qualidade de vida dos individuos residentes

naquela regiao.

A Industria da Moda como mercado em expansao no Brasil.

Conforme o escritor Thomas Carlyle Sartor Resartus percebeu a roupa é fator
determinante para a constituicdo da individualidade humana® mas, além disso,
também serve para identificar uma cultura. As roupas podem assim servir de
materializagdo de uma expressao cultural. Nesse ultimo sentido, tal fato vai ocorrer
sob todos os contextos. Basta pensarmos que a roupa utilizada para irmos ao

8 SCHIAVONE, Elena. Indicaciones Geogrdficas. Derechos Intelectuales. Vol. 10. Buenos Aires: Astrea, 2003,
P.21.

Tradugdo: “...determinam uma qualidade especifica e prépria: promovem as aliangas ou associa¢Ges das
pequenas empresas (o que facilita o ingresso aos mercados — tanto local como de exportagdo, ao assegurar
volume e qualidade homogénea-) e a exportagdo de diferentes especialidades, gerando riqueza ao pais e as
respectivas economias regionais. Também resultam aprecidveis desde o enfoque ambiental, posto que
constituem o nexo entre o produto e a terra/patria, e asseguram técnicas de produgdo sustentavel. ”

® Thomas Carlyle Sartor Resartus (1833-34) in Apud SVENDSEN, Lars. Moda uma filosofia. Maria Luiza X. de A.
Borges (trad). Rio de Janeiro: Zahar, 2010. p. 20.
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trabalho é normalmente diversa daquela que utilizamos em dias de lazer ou de festa.

Mas, quem nos dita isso sendo a concepgao de moda.

Para alguns autores ha na moda um traco vital da modernidade que seria a
abolicdo das tradices'®, porém ao contrario disso a moda moderna da destaque as
tradicdes, inclusive trazendo a conhecimento de todos muitas vezes tradicoes de
outros paises ao toma-las como referéncia para uma coleg¢édo. Portanto, a moda é
propulsora da popularizacao de tradicdes e, por conseguinte, da cultura de um povo.

Nas palavras de José Carlos Durand: a indumentaria € um dominio da cultura,
rico de implicagbes para o entendimento das incessantes transformagbes da

sociedade contemporénea’’.

Mas, ainda mais importante que é a relevancia da moda como propulsor
publicizador de tradicbes, é a quinta dimensdo que o supracitado autor apresenta
como elemento relevante para a moda. Para tanto, o status, sexo, clima e beleza
serdo as quatro dimensdes presentes em qualquer traje. No entanto, elas nao
podem menosprezar a quinta dimensédo que corresponde a economia da fabricagao
da roupa, concebida como o produto fruto da atividade humana'. E justamente sob

este aspecto econdbmico que devemos nos debrucar.

A industria brasileira de vestuario possui quase 200 anos de existéncia e
torna o Brasil a Ultima Cadeia Téxtil completa do Ocidente'®. Situacdo essa, que
garante a relevancia deste segmento para a economia nacional. Pois, atuamos no
referido segmento desde a producdo da matéria-prima a partir do cultivo de algodao,
tecelagem, confeccédo de roupas ao desfile de moda. Portanto, a industria da Moda
movimenta toda uma cadeia produtiva, sendo fonte de emprego, renda e pagamento

de tributos no Brasil.

' SVENDSEN, Lars. Moda uma filosofia. Maria Luiza X. de A. Borges (trad). Rio de Janeiro: Zahar, 2010. p. 25.
1 DURAND, José Carlos. Moda, Luxo e Economia. S3o Paulo: Babel, 1988. P. 15.
2 |dem referéncia anterior p.13.

3 Associagdo Brasileira de Industria Téxtil e Confeccdo (ABIT). Perfil do Setor. Disponivel no site:
http://www.abit.org.br/cont/perfil-do-setor, acesso em: 20.08.2017
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Nesse sentido, o Brasil ndo s6 tem se destacado no mercado internacional da
Moda como é considerado referéncia no design de pecas nas areas: praia,
jeanswear e homewear, além de vir conquistando respeito também na moda fitness

e de lingerie'.

Tal éxito pode ser facilmente constatado por numeros, ja que o Brasil vem
obtendo desempenho acima do esperado no setor téxtil e de vestuario, conforme
demonstram as projecoes da Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confeccao (ABIT) que acredita num avango na producao de vestuario de 5,5 bilhdes
de pecas, ante 5,41 bilhées produzidas no ano de 2016. Isso, sem mencionar a
perspectiva da ABIT de alta de 1% sobre o ano passado, com 1,72 milhdo de
toneladas."

Além disso, a industria da moda também vai fomentar a economia de forma
indireta ao exigir avancos tecnolégicos, que vao da concepcao de aprimoramento da
matéria prima e maquinario até aos avancos em tecnologia da informacao. Esse

ultimo, cujo intuito seria 0 de melhor divulgar ou publicizar seus produtos.

Contudo, as contribuicdes da industria da moda rumo ao avango no
desenvolvimento econémico do pais ndo param por ai. Atualmente, ela também
busca imbuir-se da concepc¢ao de sustentabilidade. O que representa a inclusdo de
valores ou preceitos éticos e uma necessaria preocupa¢ao com o meio ambiente,
nao sé o natural como de trabalho, concretizando assim o disposto no art. 225,
caput, da Constituicao Federal:

Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado,
bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras gerag()esm.

14 A . .
Idem a referéncia anterior.

' BRASIL. Matéria: Setor Téxtil e Vestudrio deve crescer 2% no ano. Giro News. Disponivel no site:

http://www.datamark.com.br/noticias/2017/7/setor-textil-e-de-vestuario-deve-crescer-2-no-ano-231712/,
acesso em: 20.08.2017.

' BRASIL. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988 (CRFB). Disponivel no site:

http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constituicao/constituicaocompilado.htm, acesso em: 20.08.2017.
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Sera a partir dessa concepcao que teremos a preocupagao e o rechaco de
praticas outrora compreendidas como naturais a industria da moda. Dentre as quais
destacamos, por exemplo, a poluicdo ao meio ambiente a partir do tingimento de
tecidos ou sua fabricacdo a partir da derrubada de arvores que ocorre no caso da
fabricacdo da viscose e tudo isso sao apenas alguns dos maleficios que a industria

da moda pode gerar'’.

Assim, a industria da moda com vistas ao desenvolvimento econdmico
sustentavel passa a ter como predicado o termo “sustentavel’, denominando-se

assim moda sustentavel.

Por moda sustentavel podemos definir aquela que, em todas as suas etapas,
preza pelo respeito ao meio ambiente e a sociedade, valorizando as pessoas

envolvidas na producéo e incentivando o consumo consciente'®.

Seu conceito sintetiza os valores que a industria da moda com vistas ao
desenvolvimento econdmico sustentavel passou a proteger ao mesmo tempo em
que internaliza preceitos éticos. O que, na pratica, implica na preocupag¢ao com uso
de matérias primas menos poluentes, reducdo do desperdicio e até mesmo na
producdo humanizada, obtida a partir da preocupacao com as condicdes de trabalho

€ uma remuneragao mais justa.

A partir da concepgéao desta nova politica filoséfica no segmento da moda ela
passa a assumir papel de destaque ao estabelecer como diferenciais: o alcance de
comunidades carentes, por intermédio de criacdo de espacos de trabalho e

organizacdo de cooperativas; a valorizacdo de trabalhos manuais e oriundos em

Y BRASIL. Qual é a industria que mais polui o meio ambiente depois do setor do petréleo? BBC BRASIL Matéria
publicada: 13.03.2017. Disponivel no site: http://www.bbc.com/portuguese/geral-39253994, acesso em:
21.08.2017.

*BRASIL. SEBRAE. Conheca Detalhes e potencialidades da Moda Sustentdvel. Disponivel no site:
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/conheca-detalhes-e-potencialidades-da-moda-
sustentavel,97488b88ba73e410VgnVCM1000003b74010aRCRD, acesso em: 17.08.2017.
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muitos casos de conhecimentos tradicionais, possibilitando afirmacao por intermédio
da identidade cultural, bem como agregacéo de valor.'®

As Indicacoes Geograficas como ferramenta indispensavel ao fomento no
segmento da moda.

N&ao é recente o estabelecimento de correlacdo entre a moda e as indicagdes
geograficas. Elas datam entre os idos de 1963 e 1973 quando na Franga foram
criadas as appellations prét-a-porter, créateurs de mode (criadores de moda) e os
créatifs. Todas, indicacdes distintivas dos costureiros ou estilistas franceses?®.

Assim, conforme bem observa Luiz Otavio Pimentel existem varias questoes
geradas pelas possibilidades da propriedade intelectual e sua colocacdo no
comércio, tendo em vista que podem gerar repercussdes em diversos ambitos:
social, econdmico, politico e juridico?’. E no caso das indicagdes geograficas, a
possibilidade de repercussdo deve ser até muito maior, pois podem confundir-se

com a identidade de um lugar consubstanciada em suas tradigdes.

O uso das indicacbes geograficas representa um dos caminhos mais
adequados a serem seguidos por paises em vias de desenvolvimento assim como o
nosso, tendo em vista que garantem valorizagdo e servem de marketing ao tornar
um produto impar caso comparado aos demais de mesmo género, o que lhe garante

maior competitividade?.

“BRASIL. SEBRAE. Conhega Detalhes e potencialidades da Moda Sustentdvel. Disponivel no site:
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/conheca-detalhes-e-potencialidades-da-moda-
sustentavel,97488b88ba73e410VgnVCM1000003b74010aRCRD, acesso em: 17.08.2017.

20 DURAND, José Carlos. Moda, Luxo e Economia. S3o Paulo: Babel, 1988. P. 113.

2t PIMENTEL, Luiz Otavio. O Acordo sobre os Aspectos dos Direitos sobre Propriedade Intelectual

relacionados com o Comércio. Disponivel no site: file:///C:/Users/Lagassi/Downloads/Dialnet-
OAcordoSobreOsAspectosDosDireitosDePropriedadelnte-4818320.pdf, acesso em: 20.08.2017

2 LAGASSI, Veronica. Indicagdes Geogrdficas sob a dtica do Desenvolvimento Sustentdvel. Revista AREL FAAR,
Ariquemes, RO, v. 1, n. 1, p. 7-28, mai. 2013. Disponivel no site: file:///C:/Users/DB1008638/Downloads/98-
202-2-PB.pdf, acesso em: 21.08.2017.
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Nesse sentido, Sr. Charles Goemare, o qual defendeu que a protecdo do
nome e o controle da qualidade sdo os diferenciais decisivos da Indicagcao
Geografica. Em suas palavras:

A certificacdo é um diferencial que permite aumentar o valor do nosso
produto e, portanto, torna-se essencial para vencer a competicdo no
mercado e gerar consumidores fiéis®*.

Assim, conforme pudemos anteriormente demonstrar a certificacdo de um
produto por intermédio das indicacdes geograficas ndo s6é contribuem com a
agregacao de valor, mas também por representar distintividade do produto e ao
mesmo tempo propiciar a fixagdo o homem a sua regido de origem. Desta forma, o
referido instituto ndo s6 pode como deve ser adotado pelo fashion-law, bastando
para tanto que sua aplicacdo ocorra a partir da tradicdo. Tradigcdo essa, no sentido
de que a regiao ja seja anteriormente conhecida como polo de industrial de moda.

No caso brasileiro, essa condicdo sine qua non que antecede ao
reconhecimento da regido como sendo uma indicacdo geografica em nada
obstaculiza o uso deste instituto como fomentador da industria da moda. Para tanto,
basta utilizarmos os mapeamentos realizados dos principais polos de moda no pais,
dentre os quais podemos destacar a zona franca de Sao Paulo para calgados, a

cidade de Friburgo para lingeries, entre outros.

Temos ainda o mapeamento por regido que elege a Sudeste como a maior
empregadora deste setor, além de concentrar o maior universo de unidades
produtivas. Basta analisarmos o grafico abaixo produzido pelo IEMI (Inteligéncia de
Mercados, estudos setoriais) que destaca a contratacado de mao de obra na industria

do vestuario por regiao®*:

> REPPITTEC. 160 Anos de Lucro com a Indicagao Geografica. Publicado em: 04.06.2012. Disponivel no site:
http://www.reppittec.org.br/home/secao.asp?id secao=1226, acesso em 10/12/2012.

** BRASIL. Inteligéncia de Mercado, Estudos Setoriais (IEMI). Matéria: Press Release: Produgdo nacional de
vestuario deve crescer 0,7% neste ano, aponta IEMI. Disponivel no site: http://www.iemi.com.br/press-release-
producao-nacional-de-vestuario-deve-crescer-07-neste-ano-aponta-iemi/, acesso em: 17.08.2017
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Pessoal ocupado na inddstria de vestudrio por regido — 2014

Sudeste

B
Sul . . 29,4%
B

Nordeste

Centro-Oeste I 4,7%

=
Norte I 0,8%

E apesar de surgirem movimentos como o Fast Fashion, baseado na moda
rapida a partir de substituicdo semanal das roupas expostas nas vitrines, a moda
sustentavel permanece a tomar vulto no caso brasileiro, acarretando a retomada do
Slow Fashion. Movimento que incentiva um consumo mais lento e consciente, pois
apenas permite a renovacado das pecas com a mudanca de colecao, postergando,
portanto, o estimulo ao desejo do consumidor para aquisicao de novos produtos.

Além disso, no que tange ao publico consumidor brasileiro da moda o grafico
produzido pelo IEMI demonstra que possuimos o seguinte ranking®:

> BRASIL. Inteligéncia de Mercado, Estudos Setoriais (IEMI). Matéria: Press Release: Produgdo nacional de
vestuario deve crescer 0,7% neste ano, aponta IEMI. Disponivel no site: http://www.iemi.com.br/press-release-
producao-nacional-de-vestuario-deve-crescer-07-neste-ano-aponta-iemi/, acesso em: 17.08.2017
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Maiores estados consumidores de vestuario (em % sobre RS) — 2014

1.5a0Paulc D I 27,1%
2.Riode Janeiro I 9,3%
3.Minas Gerais Il 8,5%
4.Parana I 7,3%

5.Rio Grande do Sul B/l 7,0%
6.SantaCatarina I 4,6%
7.Bahia T 4,1%
8. Pernambuco A 2,9%
9.Distrito Federal 1 3,3%

10.Para I 3,1%

Outros [N B 21.8%

Assim, conforme podemos perceber através do grafico produzido pelo IEMI
também é a regido Sudeste e a Sul que mais se destacam no que tange ao
consumo de vestuario. O que ratifica o nosso argumento de que a industria da moda

€ um segmento econémico que movimenta toda uma cadeia produtiva.

E justamente a partir dessa énfase crescente na moda sustentavel que o
Brasil estd mais propenso ao uso da indicagdo como meio de fomento a esse
segmento. Tanto €, que temos atualmente o quantitativo de 54 indicacdes
geograficas no Brasil registradas, dentre as quais 41 estariam relacionadas ao
agronegocio e 07 ao segmento da moda. Portanto, ja temos indicios a respeito do
que defendemos aqui ser plausivel. No entanto, as 07 certificac6es de indicacdes
geograficas relacionadas a industria da moda representam em sua maioria matéria
prima. Porém, nada obsta que num futuro proximo os grandes polos constituam-se
em associagdes, com o fito de buscar o reconhecimento regional obtido através da
certificagdo como indicagao geografica.

Mas para obtencdo desse reconhecimento sera também necessario avaliar
qual seria a espécie de indicacao geografica mais adequada a ser adotada. O que
de um modo geral entendemos ser a indicagcdo de procedéncia, pelo fato de nao
exigir a correlagdo entre as caracteristicas da regiao a qualidade do produto.



Conclusao.

Sem duvida alguma, a propriedade intelectual € o meio mais célere para o
alcance do desenvolvimento econdmico sustentavel com vistas a melhoria da

qualidade e condi¢cdes de vida do ser humano.

No entanto, para paises em vias de desenvolvimento tal como o Brasil, é
necessario adequar esse meio, que € célere, ao instituto mais viavel. O que
entendemos serem as indicacées geograficas, posto que permitem a valorizacao
daquilo que a regido ja possui, garantindo-lhe maior competitividade até mesmo no

ambito internacional.

Mas, a adocdo ou uso deste instituto pressupde a preexisténcia de certa
tradicdo na forma de producdo ou de prestacdo de servico ao qual se pretenda

certificar.

Foi a partir desta perspectiva, acrescida ao grande destaque que a industria
da moda vem adquirindo como segmento que mais cresce em no pais, que

desenvolvemos o presente estudo.

Nele, pudemos perceber ser plenamente vidvel o uso das indicagdes
geograficas como forma de agregar valor e aumentar a competitividade a industria
da moda brasileira. Obviamente, essa viabilidade dar-se-& paulatinamente a partir da
sedimentacao dos polos nacionais voltados para esse segmento.

Notadamente, a pesquisa realizada nos registros do INPI ja demonstra que
essa pratica esta bem préxima. Basta apenas coragem para darmos o segundo
passo com vistas a valorizacdo de nossos produtos e servicos, tendo em vista que o
sucesso dessa pratica rendera resultados positivos ndo s6 na economia do pais,
mas também pela via reflexa de propagacdo da cultura, de conhecimentos
tradicionais e acima de tudo, melhoria nas condi¢cdes e qualidade de vida. O que
contribuira assim, ndo s6 para a protecdo como também para a efetivacdo dos

direitos humanos.
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