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Apresentacao

Entre os dias 27 e 30 de agosto de 2024, a Faculdade de Direito de Franca recebeu o
Congresso Internacional de Direito, Politicas Publicas, Tecnologia e Internet. O evento
reuniu académicos, profissionais, pesquisadores e estudantes, promovendo o debate
interdisciplinar sobre o impacto das inovactes tecnol 6gicas no campo juridico e nas politicas
publicas. A programacdo envolveu Grupos de Trabalho (GTs) organizados para aprofundar
temas especificos, abordando desde o acesso a justica até as complexidades da regulacéo
tecnoldgica, com énfase na adaptacdo do sistema juridico aos avancos da inteligéncia
artificial e da automagéo.

O GT 6 — Direito, Politicas Publicas, Tecnologia e Internet | reuniu debates sobre temas
centrais do congresso, enfatizando a intersecdo entre direito, politicas publicas, tecnologia e
internet. Realizado de maneira on-line no dia 30 de agosto de 2024, este grupo de trabalho
abordou topicos que refletem as transformacdes e desafios da era digital, com foco nas
implicacBes juridicas e nas politicas publicas para 0 uso da tecnologia e da internet. As
discussdes deste GT oferecem uma visdo aprofundada sobre como a tecnologia impacta os
direitos e as regulamentacbes, propondo abordagens que equilibrem inovacdo e
responsabilidade juridica



FASHION LAW: A INTERNET COMO FACILITADORA DE QUEBRA DE
PROPRIEDADE INTELECTUAL E A NECESSIDADE DE DESENVOLVIMENTO
DE POLITICASPUBLICASDANDO ENFASE NA CRIACAO DE UMA NOVA
LEGISLACAO

FASHION LAW: THE INTERNET ASA FACILITATOR OF BREACH OF
INTELLECTUAL PROPERTY AND THE NEED FOR THE DEVELOPMENT OF
PUBLIC POLICIESWITH EMPHASISON THE CREATION OF NEW
LEGISLATION

Ana Luisa Cunha
Beatriz De Paula Reis
Leticia Gomes L eal

Resumo

O trabalho tem como objetivo analisar ainternet como facilitadora da quebra de propriedade
intelectual, tendo foco na moda, conhecido como Fashion Law, destacando a violacéo de
direitos autorais, impactos econdmicos e legais dessas acdes, propondo solucdes e medidas
preventivas que mitigam esses problemas. O método abordado no trabalho € o bibliogréfico e
documental, o estudo se norteia pela andlise das formas de protecdo oferecidas pela
legislacdo brasileira, incluindo a Lei de Propriedade Intelectual e a Lei de Direitos Autorais.
Destaca-se a urgéncia de desenvolver legislacdo especifica protegendo os criadores sem
comprometer a esséncia e dinamica do mercado fashion.

Palavras-chave: Fashion law, Legislacgo especifica, Propriedade intelectual

Abstract/Resumen/Résumeé

The work aims to analyze the internet as a facilitator of the breach of intellectual property,
focusing on fashion, known as Fashion Law, highlighting copyright infringement, economic
and legal impacts of these actions, proposing solutions and preventive measures that mitigate
these problems. The method covered in the work is bibliographic and documentary, the study
is guided by the analysis of the forms of protection offered by Brazilian legislation, including
the Intellectual Property Law and the Copyright Law. The urgency of developing specific
legislation protecting creators without compromising the essence and dynamics of the fashion
market stands out.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Fashion law, Specific legidation, Intellectual
property
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1 INTRODUCAO

Moda é sinbnimo de inovacao e originalidade, e os designers usam sua experiéncia
para produzir cole¢des exclusivas que sdo muito procuradas por homens e mulheres em todo o
mundo, tornando-se um empreendimento lucrativo. O sucesso das suas marcas depende da
protecdo dos seus designs, pois a exclusividade de um design aumenta a qualidade do produto
e contribui para o aspecto financeiro da industria da moda. A indUstria da moda, que movimenta
milhdes de dolares, e enfrenta inimeros desafios de propriedade intelectual, marcas, patentes e
design industrial no mundo dindmico e global de hoje, devido a falta de legislacdo especial

Este presente trabalho tem como objetivo analisar a internet como facilitadora da
quebra de propriedade intelectual, dando énfase no setor da moda, sendo mais conhecido
atualmente como Fashion Law, e que vem crescendo cada vez mais e conquistando um grande
espaco no setor econdmico de diversos paises. Sendo destacado também mecanismos que
permitem a violacdo de direitos autorais, sendo o principal deles a falsificagdo de produtos,
também foi discutido os impactos econémicos e legais dessa determinada acdo. Decorrente
disso, foi proposto solucdes e medidas preventivas para mitigar e talvez solucionar esses
problemas.

Neste presente trabalho, foi abordado uma parte histérica desse universo que é o
Fashion Law, e também sobre a propriedade intelectual, os métodos utilizados para fazer a
abordagem desses determinados assuntos foram os métodos bibliograficos e documentais,
tendo como base estudos de algumas das formas de protecdo das quais sdo oferecidas pela
Legislacdo brasileira incluindo também a Lei de Propriedade Intelectual e pela Lei de Direitos
Autorais. Destacando-se a necessidade imediata de desenvolver leis especificas, que possam
ser utilizadas para proteger os criados e seus designs de serem copiados facilmente por qualquer
pessoa, sem que seja comprometida a esséncia e dinamica desse setor Fashion. Existem leis
gue apoiam os criadores como um todo? Tem uma forma de acabar com esses plagios? E a
internet, ela atrapalha ou ajuda? Esses foram alguns dos questionamentos abordados neste
trabalho.

Além de serem analisadas as lacunas atuais vigentes no ordenamento juridico, foi
proposto a criacdo de uma possivel legislacdo especifica e adaptada as caracteristicas
particulares do segmento Fashion. Essa possivel nova Legislacdo, visa reajustar e fortalecer a
protecdo dos direitos autorais, e combater de forma eficaz os plagios e pirataria das criagdes,
promovendo um ambiente leve, seguro e estimulante para todos os criadores da moda. Ja que

essa inddstria sempre teve um papel significativo na economia dos principais paises
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desenvolvidos e ganhou relevancia também no Brasil, e vem crescendo rapidamente a medida

que o0 aumento econdmico também.

2 DESENVOLVIMENTO

A propriedade intelectual aparece como um dos fortes pilares da Fashion Law,
exatamente por possibilitar a protecdo especifica das criacGes da industria da moda por meio de
institutos como o desenho industrial, a marca e o direito autoral.

O Direito de Propriedade Intelectual ao ramo da moda, é controverso no sentido de que
ainda é encontrada muitas dificuldades ao definir qual sera o instinto juridico aplicado, dentre
0s ja existentes. As criagdes de moda podem ser classificadas em modelos de utilidade, e
requerem sua protecdo atraves propriedade industrial, porém também pode possuir carater
estético, por embelezarem o corpo humano, 0 que se torna necessaria sua protecao atraves do
Direto Autoral.

A propriedade intelectual é género, do qual a Propriedade Industrial é espéecie, bem

como os Direitos Autorais. Explica Sonia Regina Federman.

O ser humano tem uma caracteristica impar: ele é capaz de pensar, sonhar e
satisfazer as suas necessidades. O produto dessa capacidade intelectual é
passivel de ser protegido como forma de impedir sua reproducdo nao
autorizada. A Propriedade Intelectual, portanto, € um ramo do Direito que
envolve varias areas do conhecimento humano, dentre elas, o Direito Autoral
e a Propriedade Intelectual. (Federman, 2016)

Uma das bases essenciais no ambito da Fashion Law, é a Propriedade Intelectual,
proporcionando protecdo especifica as criacdes da moda por meio de desenho industrial, marcas
e direitos autorais. Contudo, ha controvérsias sobre qual protecao juridica deve ser aplicada, ja
que as criacbes podem ser utilitarias ou estéticas, exigindo distintas abordagens legais. Sonia
Regina Federman salienta que a propriedade intelectual abarca tanto a propriedade industrial
quanto os direitos autorais, protegendo as criacbes humanas que vao contra a reproducdo nao
autorizada. Por conseguinte, a clareza na aplicacdo das diferentes protecdes juridicas é de suma

importancia para salvaguardar as inovacdes na industria da moda.

De acordo com a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual, seu conceito é

A soma dos direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as
interpretacBes dos artistas intérpretes e as execugdes dos artistas executantes;
aos fonogramas e as emissOes de radiodifusdo, as invengdes em todos 0s
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dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos desenhos e
modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servigo, bem como
a s firmas comerciais e denominagfes comerciais, a protecdo contra a
concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes a atividade intelectual
nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico (Associagao Brasileira
da Propriedade Intelectual, 2024)

A propriedade intelectual busca respaldo na legislacdo brasileira por meio, da
Constituicdo Federa/1988, da Lei de Direitos Autorais (Lei n° 9.610, de 19/02/1998), Lei da
Propriedade Industrial (Lei n® 9.279, de 14/05/1996). O 6rgdo de Registro é o INPI — Instituto
Nacional de Propriedade Industrial, em relacdo aos institutos abrangidos pela Lei de
Propriedade Industrial, em relacdo aos Direitos Autorais ndo hd necessidade de registro.
Conforme descreve Otavio Afonso

Uma tendéncia de quase unanimidade universal outorga a protecdo as obras
intelectuais pelo simples fato de sua criacdo, sem necessidade de cumprimento
de nenhuma formalidade, de maneira que o registro da obra te um caréater
declaratério. O registro de obras intelectuais no Brasil — seguindo a tradicdo
juridica dos paises de familia romanica — é facultativo, gerando apenas
presuncéo de autoria. E um registro declaratério e ndo constitutivo de direito,
o0 que difere do sistema da propriedade industrial que, na concessao de patentes
e marcas, exige essa formalidade. (Otavio Afonso, 1994)

A industria da moda esta sempre mudando e precisa se reinventar constantemente para
atender as demandas do mercado. Isso faz com que novas tendéncias surjam rapidamente e, por
iSS0, € necessario protegé-las por meio dos Direitos de Propriedade Industrial. Com essas novas
tendéncias, também aparecem copias nao autorizadas, plagios e inspiracdes. Algumas pessoas,
como Gabrielle Bonheur Chanel (Coco Chanel), consideram as copias um sinal de sucesso, mas
hoje em dia ninguém quer sofrer prejuizos ao ver seu trabalho copiado. Portanto, a legislacéo
de Propriedade Intelectual € muito importante para a area do direito da moda em nosso pais.

A moda tem uma grande influéncia no mercado mundial, com faturamento de centenas
de bilhdes de dolares. Este mercado esta em constante mudanca e desenvolvimento, fazendo
com que precise de leis que protejam os direitos comerciais, industriais, de propriedade
intelectual, e trabalhistas. Embora esse mercado pareca ser impressionante e um conto de fadas,
ele enfrenta diversos desafios e problemas, sendo o pior deles a falsificacdo de produtos.

Para que se possa entender melhor a propriedade intelectual e a falsificacdo no mercado
da moda, podemos utilizar as marcas de grife como exemplo. Cada marca cria seus produtos
com designs unicos e estratégicos, geralmente em quantidades limitadas, tendo como resultado

uma alta demanda, e valores bem elevados. Este valor alto é devido a baixa oferta e uma grande
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procura pelo produto no mercado, fazendo com que a falsificagdo seja algo atraente, pois
diversas pessoas ndo conseguem comprar os produtos originais. E assim o mercado de produtos
falsificados cresce cada vez mais, incentivando a venda de imitacGes em diversos comeércios.

De acordo com a CBN vendas pela internet representam 35% dos produtos falsificados
comprados no Brasil, especialistas apontam que a chegada de plataformas chinesas como Shein,
Shopee e AliExpress contribuiu para esse cenario. Comprar produtos falsificados e ilegais no
Brasil nunca foi tdo facil, as plataformas de e-commerce internacionais tém milhares de
anuncios desses itens, da bolsa de luxo ao ténis esportivo. Também é possivel entrar em grupos
de WhatsApp para trocar informacdes sobre o0s produtos e h4 até videos de resenhas deles nas
redes socialis.

Nesse universo do Fashion Law, falsificagdes causam diversos impactos negativos com
relagéo ao financeiro para a economia do pais e para as marcas, tendo como resultado bilhGes
de dolares em perdas de receita devido as vendas de produtos falsificados por precos baixos, s6
em 2022, o Brasil perdeu R$ 345 bilhdes na arrecadacéo tributaria e no faturamento das
industrias devido as falsificacbes. Em decorréncia disso, esses produtos por serem de qualidade
inferior podem prejudicar a imagem das grandes marcas, pois 0s consumidores podem associa-
los aos produtos originais.

Também causa impactos econdémicos que séo significativos, afetando novos empregos,
e prejudicando a industria da moda como um todo. Além disso, para combater a falsificacdo
envolve grandes desafios legais que além de serem complexos, sdo caros, isso inclui
monitoramento constante, e acdes judiciais internacionais.

As variacdes nas leis de propriedade intelectual entre os paises, acabam dificultando a
protecdo global de marcas e designs, fazendo com que seja mais complicada a aplicacao da lei
contra os falsificadores, como exemplo nos Estados Unidos, que possuem apenas protecao para
desenhos industriais, por meio de patentes de design, mas que mesmo assim se encontra de
dificil acesso, por se tratar de um processo demorado e com um alto custo financeiro,
dificultando as pequenas empresas ou 0s designers independentes, a terem seus designs
protegidos, ressaltando que, eles sdo considerados uma parte significativa da industria da moda.
Em contrapartida, a Franca é um pais no qual, a moda possui forte protecdo, sendo os designs
de moda protegidos, tanto sob 0 &mbito do direito autoral, como do desenho industrial.

No Brasil, por exemplo, possuimos a Lei de Propriedade Industrial que trata justamente
dos crimes contra a Propriedade Industrial em seu Titulo V, sendo mais especifico, tratando das

falsificacGes no artigo 190, dispondo que:
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Comete crime contra registro de marca quem importa, exporta, vende, oferece
ou expde a venda, oculta ou tem em estoque:

| - produto assinalado com marca ilicitamente reproduzida ou imitada, de
outrem, no todo ou em parte; ou

Il - produto de sua inddstria ou comércio, contido em vasilhame, recipiente ou
embalagem que contenha marca legitima de outrem.

Pena - detencéo, de 1 (um) a 3 (trés) meses, ou multa.

Ou seja, como aqui mencionado, possuimos uma lei que na teoria funcionaria em
perfeito estado, mas que com as adversidades da pratica, ndo é tdo eficaz, visto que, a
falsificacdo nos dias de hoje, se encontra em massa, e que para ser combatida, precisa de mais
esforgos legais, tecnolégicos e também da conscientizacdo publica, porque com a disseminagédo
da internet e a facilidade de acesso e compartilhamento dos conteudos, os direitos de
propriedades industriais, enfrentam em proporc¢des ainda maiores, desafios, por suas obras
serem reproduzidas e distribuidas, sem a autorizacdo dos seus criadores. Isso porque, €
imprescindivel o trabalho em conjunto dessas estrategias propostas, a fim de que, a falsificagdo
seja cada vez mais, desfavorecida, protegendo ndo so os criadores originais, mas também uma
grande parte dos consumidores, que optam por esse tipo de produto, comprando falsificacfes
quase perfeitas, visto que o consumidor, sem muito saber, e destinado a uma provavel confuséo,
compra, 0 que muito se fala nos dias de hoje, o famoso gato por lebre, mais uma vez, pela falta

de regulamentacéo especifica que o direito Fashion Law necessita.

4 CONCLUSAO

Pode-se afirmar que o Direito de Propriedade Intelectual é essencial para o mercado da
moda, protegendo criacdes e estando intimamente ligado ao Fashion Law. Este campo juridico
deve ser visto como uma consequéncia natural da globalizacdo, devido as intensas disputas
entre concorrentes no setor.

A moda evoluiu muito além de pequenos ateliés com apenas vendas locais, para o0 que
temos hoje, que é uma composicdo por grandes empreendimentos, muitos com atuacdo
internacional e formadores de grandes grupos empresariais. A moda e sua industria nao
representam apenas um setor econdémico, mas também uma area do direito que organiza as
relacBes para resolver conflitos decorrentes dessa atividade multidisciplinar, que envolve
questdes em especial, do direito de propriedade intelectual, como assim tratado.

Por fim, os advogados deste mercado devem ser altamente capacitados para lidar com
esses problemas frequentes em grandes inddstrias da moda, em destaque, entender que a

internet facilita a quebra de propriedade intelectual, mas que temos inimeras possibilidades a
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serem aprimoradas, que virdo a solucionar esses problemas expostos, destacando a necessidade
de incluir o Fashion Law como disciplina nas universidades do pais e também a criacdo de uma

nova norma, que melhor regulamente especificamente esse mundo imensuravel da moda.
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