INTRODUCAO

O presente artigo pretende analisar e entender as mudancas na maneira de consumir e
as alteracdes na cultura social, e em que isso afeta a questdo da cidadania, analisando também
a questdo do consumo como uniformizagdo ou diversidade e os aspectos entre o global e o

local.

Homens e mulheres fazem um questionamento com relagdo ao que se passa com 0s
cidaddos, como por exemplo: Que lugar pertenco? Que direitos isso me da? Como me
informar? Quem representa meus interesses? Ou seja, todos estes questionamentos vao ao

encontro justamente do papel de cidaddo e de sua importancia no contexto social.

Diante do mundo pds-moderno e da avalanche cultural para fins consumistas tudo
gue se tém noticia € do crescente volume de pessoas que vivem para satisfazer o consumo,

sendo que a premissa latente nos dias atuais é a do ter e ndo do ser.

Tendo em vista esses critérios, o artigo visa verificar as questfes inerentes a ideia
atual de consumo, uma vez que 0s aspectos culturais e identitarios como a anélise do global e

do local, o que atinge certeiramente a questdo da cidadania.

Para esse estudo utilizou o método de pesquisa o dedutivo, uma vez que parte de uma
premissa maior para se atingir um objetivo, e como técnica de procedimento, a monogréfica,

concentrando-se a consulta em elementos doutrinarios.
1. ASPECTOS GERAIS SOBRE CONSUMO E CULTURA

O que ocorre atualmente é que homens e mulheres recebem respostas mais
significativas do consumo privado de bens e meios de comunicacdo de massa do que das
regras de democracia e da participacdo dos espagos publicos, ao passo que nos sentimos mais
voltados as importancias do consumo do que com 0s compromissos e convocacdes de

cidadao.

As mudancas no mundo, na sociedade em si, deram-se de tal forma que atualmente o
significado de certas expressdes variam tanto que ndo ha mais sentido especifico ou até
mesmo ndo ha literalmente mais sentido, como por exemplo, cita-se a expressdo tratada no
século XX que era: “ninguém esta satisfeito com o que tem.” E menciona que esta expresséo,

ao mesmo tempo representa muitas ideias, como os itens de conforto a vida do cotidiano



como luz elétrica, telefone, perguntas e enfrentamentos feitos por filhos que chegam
desafiando os pais, tendo em vista as inovagoes.

Para Canclini (1999, p.39) as mudancas demonstram que “as lutas de geracdes a
respeito do necessario e do desejavel mostram outro modo de estabelecer as identidades e

construir a nossa diferenca”.

A questdo do mundo humano ou mundo social é sempre significativo, ao contrario da
natureza que € mera exterioridade, apresenta-se a ideia comparativa entre a cultura e a
natureza, a qual se aponta: “Contrariamente a cultura, a natureza ¢ o reino daquilo, que brota e
se desenvolve por si préprio, ou seja, propriamente, evolui. Ausente de valores é ausente de
significacdo, isto €, terd apenas a significacdo que emprestarmos a ela, mas que,
evidentemente, ela propria ndo se da.”.(LIMA, VARELLA, 2008, p. 92).

Em dado momento a questdo de pensar o mundo pelas suas diferentes formas de
viver, da-se énfase a ideia de diferenca e de reconhecimento do outro, efetivamente esta sendo
dificultado pela forma como o meio globalizado est4d se posicionando, no sentido de
diferenciacdo das pessoas através do consumo, preocupando-se com aquilo que se tem e ndo

com aquilo que o cidaddo reflete pessoalmente.

Atualmente, as identidades configuram-se no consumo, sendo que o valor identitario
esta no que se tem, no que se possui ou no que se pretende possuir. As identidades culturais
tornam-se instaveis, uma vez que se fixam em bens que muitas vezes sdo exclusivos de uma
comunidade. Esta ai demonstrada a perda de sentido da frase explicitada anteriormente, tendo

em vista que atualmente ndo sabemos o que é bastante, o que é proprio.

Em meio ao mundo pés-moderno e global € dificil falar em préprio ou alheio,
quando qualquer bem possui a maioria de suas pecas feitas em varias partes do mundo.
Ocorre que ndo se pode mais falar em bem proprio ou nacional, pois 0s objetos perdem sua

relacdo com os territorios originarios.



A cultura torna-se “um processo de montagem multifuncional, uma articulagido
flexivel de partes, uma colagem de tragos que qualquer cidaddo em qualquer pais, religido e
ideologia pode ler ¢ utilizar.” (CANCLINI, 1999, p.41)

Antigamente, havia leis que protegiam o que se produzia no pais, agora ndo ha mais
limites, sendo que o que se produz no mundo todo esta em todo o lugar, dificultando decifrar
0 que é o proprio.

Aqui cabe salientar uma diferenca importante entre internacionalizacdo que foi uma
abertura das fronteiras geograficas para incorporar bens materiais e simbolicos de outras
nagdes, j& a globalizacdo procura fazer uma interagdo das atividades econdmicas e culturais,
sendo que o mais importante é a velocidade com que se pode percorrer 0 mundo do que com

as posicdes geograficas.

Nesse sentido, percebe-se que o cidaddo esta a sofrer profundas mutacdes e que esta
sendo submetido diante do mundo contemporaneo e em virtude do seu impacto transformador
da globalizacdo. Dessa forma, apresenta-se um espectro de questdes desconhecidas que fazem
com que o conceito de cidadania entre em crise, principalmente em relacdo a questdo da
identidade do sujeito e que junto com a questdo do consumo abrangem também a questdo do

reconhecimento.

O reconhecimento entra em evidéncia junto a este conceito, tendo em vista que na
medida em que os aspectos da globalizacdo influenciam e determinam os moldes a que deve
se adequar o consumo, a cultura e a identidade entram em colapso e o reconhecimento do
outro torna-se evidentemente complicado na medida em que apenas had reconhecimento
daqueles que podem consumir de forma abundante e que “tém” possibilidades de se firmar na

sociedade do consumo.

Oportuno ainda mencionar que Taylor (2000, p.93) compreende gque a exigéncia do
reconhecimento se baseia na relacdo entre reconhecimento e identidade, na qual a identidade
individual se estabelece pelo sentido definidor atribuido a propria pessoa de suas

caracteristicas como ser humano.



SupBe que nossa identidade se define e se molda atraves do reconhecimento ou por
sua falta. Para o autor, o reconhecimento pode ocorrer de duas formas, a saber, como um
reconhecimento legitimo, que valorizamos como sendo aquele que merecemos ou Como

ilegitimo, que néo aceitamos como definidor de nossa verdadeira identidade.

O reconhecimento legitimo ou ilegitimo inclui a interpretacdo de nossa identidade
advinda de outras pessoas, ou seja, pela importancia que 0s outros “significantes” nos

atribuem, levando a crenca de que o reconhecimento devido é uma necessidade humana vital.

O reconhecimento apresenta-se em dois campos especificos, a saber, pela protecdo
dos direitos basicos dos individuos enquanto seres humanos e no reconhecimento das
necessidades particulares dos individuos que sao membros de grupos culturais especificos. O
pleno reconhecimento dos individuos como cidadaos iguais envolve perceber duas formas de
respeito: 1) o respeito a identidade unica de cada individuo, qualquer que seja seu sexo, “raga”
ou etnia; 2) o respeito as atividades, as praticas e aos modos de ver 0 mundo que séo objeto de
uma valorizagdo singular inseparaveis dos grupos em desvantagem (TAYLOR, 2000, p.102).

Com a globalizacdo e o mercado de consumo as manifestacdes culturais acabam por
se transformar em um consumo incessante, altamente renovado, com énfase na ideia de
surpresa e de divertimento, fazendo com que a sociedade seja seduzida com simbolos e
tecnologias que acabam por acarretar o endividamento, provocando o entusiasmo da compra e

logo o0 esquecimento.

Quando se define os bens que nos sdo interessantes consideramos estes valiosos, na
medida em que nos diferenciamos na sociedade, assim, ser cidaddo ndo estd mais ligado aos
direitos reconhecidos pelo Estado, mas também com as préticas culturais e sociais que fazem
deste uma parte intrigante do meio, fazendo com que o individuo/cidaddo seja aquele que se

sinta diferente em meio ao mesmo grupo.(CANCLINI, 1999, p.46)

Ha que se pensar a cidadania em consonancia com 0 consumo, pois esta encontra-se
fragmentada. Com relacdo ao deslocamento do conceito de cidadania, Canclini (1999, p.50)

entende que ndo foram as revolugdes sociais que mudaram o desenvolvimento publico e o



exercicio da cidadania, mas os meios eletrénicos deslocando as massas populares para uma

cidadania relacionada as préaticas de consumo.
2. O NOVO CENARIO SOCIOCULTURAL

As mudancas socioculturais abaladas pela globalizacdo e consumo acabam
proporcionando alguns processos, como a perda de espaco de 6rgdos locais e nacionais para

conglomerados transnacionais.

Como segundo processo, estd aquele que evidencia mudancas nos padrbes de
assentamento urbano, como mudangas nos habitos de vida como do bairro aos condominios.
O terceiro processo é a reelaboracdo do proprio, devido ao predominio de bens globalizados
em relacdo aos da nacdo a que o sujeito pertence. O quarto processo € a redefinicdo de
pertencer e de ter uma identidade. Deixando-se de lado o local, o nacional, para dar atencédo
ao transnacional e as redes de consumidores (jovens em torno do rock) (CANCLINI, 1999,
p.57).

O processo de mudanca do cidaddo, que passa de representante da visao publica para
interessado em ter uma certa qualidade de vida, como desfrutar de espetaculos ou exibicdes

que ndo apontam nenhuma reflexao.

O acesso aos bens materiais e simbdlicos ndo caminham juntos ao entendimento de
uma cidadania global e de exercicio pleno devido ao fato, da globalizacdo causar o
ressurgimento de etnocentrismos fundamentais que isolam povos inteiros ou levam estes a se
confrontarem, este fendbmeno ocorre basicamente em paises periféricos ou metropoles, onde
esta mesma globalizacdo exclui pessoas do direito a garantia de direitos humanos basicos

como: trabalho, salde, educacdo, moradia.

As modernidades e as novidades acabam aparecendo para as maiorias apenas como
um objeto de consumo, o direito de ser cidad&do, de decidir, onde os bens serdo produzidos,
distribuidos e utilizados, acaba se restringindo as elites, aos grupos minoritarios e detentores

de alto poder econémico.



Cabe a cada cidaddo refletir se ao consumir estes bens, ndo estd a nutrir e sustentar
um novo conceito de ser cidaddo. Por isso, como explicar o velho chavdo “Se este ndo é o

povo, onde estd o povo?”.

Canclini (1999, p.56) comenta, a respeito desta nova visao de ser cidaddo, na medida
em que a maioria das pessoas ndo da mais importancia ao voto, as questdes partidarias, aos

discursos que de certa forma envolvem a sua vida diante do Estado.

Ocorre entdo, a troca de termos, de povo para a terminologia sociedade civil, no final
do seculo XX. Isto porque a formula sociedade civil tem a vantagem, as vezes, de distinguir
seus porta-vozes do Estado, mas a variedade de seus representantes, o carater amiude
antagdnico de suas reivindicacBes e a adesdo quase sempre minoritaria que 0s sustenta

reproduzem os problemas que a conceitualizacdo do popular deixara sem solugéo.

Dessa forma, o conceito de cidadania estd sendo redefinido, por Julios Campuzano
(2008, p.45) quem sabe pelo fato de que o modelo sobre o qual havia se concretizado tornou-
se anacronico, sendo que as férmulas abstratas e as estruturas centralizadas de poder ficaram
para traz, ja ndo servem, uma vez que a cidadania passiva é deixada de lado, para que o

cidadao reivindique o seu reconhecimento, no caso pelo consumo.

Assim, uma concepcao democrética de cidadania se d& com a aproximacao desta, da
comunicacdo de massa e do consumo, tem entre outros fins, de reconhecer 0s novos cenarios
de constituicdo do publico e que para se conviver em sociedades democraticas tem-se que
haver a admissdo de opinides, “lembrar que nds, cidaddos também somos consumidores leva a
descobrir na diversificacdo dos gostos uma das bases estéticas que justificam a concepcao
democratica da cidadania.” (CANCLINI; p.58).

Ha que se reconhecer o deslocamento dos cenarios de exercicio da cidadania, do
povo para a sociedade civil, e a reestruturagéo o local, do nacional e do global, sendo que

outros tipos de politicas culturais e 0 modo de exercé-las.



O processo estudado de globalizagdo resume-se a passagem das identidades
modernas para as identidades pds-modernas, sendo que as identidades modernas eram dadas

como territoriais e quase sempre monolinguisticas e centrados dentro do espago da nacéo.

Ja as identidades poOs-modernas caracterizam-se como transterritoriais e
multilinguisticas, estruturam-se pela légica do mercado, operam-se pela producdo industrial

de cultura, comunicag&o tecnoldgica e consumo de bens.

O importante neste ponto é saber que tipo de cidadania pode-se pensar para este
novo modelo de identidade, sendo que no primeiro modelo de identidade o cidaddo esta

estabilizado na sua cidade enraizado em sua cultura local.

A cultura reconstroi-se tendo como referéncia também as culturas transnacionais,

tendo em vista que até mesmo 0s passaportes se tornaram transnacionais.

Importante salientar também a questdo da passagem do nacional para o global e
do publico para o privado, e de uma certa perda de identidade, sendo que estes fenbmenos
apontam quatro circuitos socioculturais em que a transnacionalizacdo e as integracoes
regionais, conforme entendimento de Canclini (1999, p.61), referindo primeiramente o
circuito historico-territorial que constitui um conjunto de experiéncias organizados ao longo
de vérias épocas e que se manifestam em patrimdnios histéricos e cultura popular tradicional.
Também existe a cultura das elites constituida pela cultura escrita e visual, como a literatura e
artes plasticas. Ja o circuito da comunicacdo de massa caracteriza-se pelos grandes
espetaculos de entretenimento, como televisdo, radio. E por fim, o circuito dos sistemas
restritos de informacdo e comunicacdo, que se constituem de telefones, computadores,

celulares.

Ainda, o autor Canclini comenta sobre estes circuitos:

A competéncia dos Estados nacionais e de suas politicas culturais diminui a medida
que transitamos do primeiro ao dltimo circuito. Inversamente, os estudos sobre
consumo cultural mostram que quanto mais jovens sdo os habitantes mais seus
comportamentos dependem antes dos Ultimos circuitos do que dos primeiros.
(CANCLINI, 1999, p.56).



As industrias culturais se ocupam de homogeneizar e simplificar a diferencas e as
comunicagdes eletronicas, as migracOes e a globalizacdo dos mercados complicam mais do
que em qualquer outro tempo a coexisténcia dos povos e assim se verifica que a conexao entre
0 consumo e cidadania ndo sdo redutiveis a coeréncia dos paradigmas ou da sociologia

politica.

3. AQUESTAO DA GLOBALIZACAO, IDENTIDADE E CIDADANIA NA VISAO DE
STUART HALL

Conceituar globalizacdo, segundo Kadri e Espolado (2017) ndo é tarefa das mais
faceis, tendo em vista que este fenbmeno, além de ndo ser atual, pode apresentar diversas
definicbes, dependendo do enfoque a ser observado. Verifica-se que o fendmeno da
globalizacdo remonta desde a antiguidade sempre relacionada com as viagens em busca de

novos mercados, em regides longinquas, bem como a busca de novos dominios.

As préticas mercantis de povos antigos e atuais podem ser relacionadas ao fenémeno
da globalizacdo, hodiernamente denominado e amplamente difundido. Desta feita, todos os
meios de facilitacdo de comunicacdo entre povos e nagdes a fim de fomentarem préaticas
comerciais, trocas de informag6es, mercadorias e conhecimento, ja podiam ser notados como
inicio do que hoje se denomina globalizacdo. (KADRI e ESPOLADO, 2017).

Globalizacdo é o destino irremediavel do mundo: causa de felicidade para alguns e
infelicidade para outros, estamos todos sendo globalizados. A globalizacdo tanto divide,
guanto une (BAUMAN, 1999).

Primeiramente deve-se entender que globalizacdo € o conjunto de transformacdes na
ordem politica e econdmica mundial que vem acontecendo nas Ultimas décadas. O ponto
central da mudanca ¢ a integracdo dos mercados numa ‘“aldeia-global”, explorada pelas
grandes corporagOes internacionais. Os Estados abandonam gradativamente as barreiras
tarifarias para proteger sua producdo da concorréncia dos produtos estrangeiros e abrem-se ao
comercio e ao capital internacional. Esse processo tem sido acompanhado de uma intensa

revolugdo nas tecnologias de informacdo — telefones, computadores e televisdo. As fontes de



informacgdo também se uniformizam devido ao alcance mundial e a crescente popularizagdo
dos canais de televisdo por assinatura e da Internet. Isso faz com que os desdobramentos da
globalizacdo ultrapassem os limites da economia e comecem a provocar uma certa
homogeneizacdo cultural entre os paises.(STEFANO e OLIVEIRA, 2000).

Pode-se dizer que a globalizacdo é um processo econémico e social que estabelece
uma integracdo entre o0s paises e as pessoas do mundo todo. Através deste processo, as
pessoas, 0S governos e as empresas trocam ideias, realizam transacfes financeiras e

comerciais e espalham aspectos culturais por todos os territérios do planeta.

A globalizacdo por sua vez é o processo de conexdo que viabiliza este processo
expansivo e integrativo a nivel universal em diversas esferas, como a econdmica, a politica e a
cultural. Processo este ao qual estamos intensamente expostos devido aos incessantes e
positivos aprimoramentos nas comunicacfes que convencem a sociedade dos beneficios da
globalizacdo e dos resultados que esta apresenta para a questdo da integracdo e do
desenvolvimento dos individuos, beneficios estes que sustentam a “globaliza¢do como fabula”

assim como nos fazem crer. (SANTOS, 2000)

As identidades nacionais estdo se desintegrando devido ao crescimento da
homogeneizacdo cultural e do pds-moderno global. Estas estdo sendo reforcadas pela

resisténcia a globalizag&o.

Da mesma forma, as identidades nacionais estdo em declinio, mas novas identidades
hibridas surgem, sendo que quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global
de estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos
sistemas de comunicacdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam
desvinculadas, desalojadas, de tempos lugares, histérias e tradicGes que parecem flutuar
livremente (HALL: 2005, p.76/77).

No interior do discurso do consumismo global, tem-se que as diferencas e também as
distingBes culturais, definiam a identidade, mas atualmente ficam reduzidas a uma espécie de

lingua minima internacional ou também vista como moeda global, em termos das quais todas



as radiacOes especificas e todas as diferentes identidades podem ser traduzidas, sendo
conhecido este fendmeno de homogeneizacao cultural (DUZZO, 2017).

Ao lado da tendéncia de homogeneizagdo global, ha também uma fascinacdo pela
diferenca e com a mercantilizacdo da etnia e da alteridade, sendo que ha tanto o impacto do
global, bem como surge também um novo interesse pelo local, podendo ocorrer o surgimento
de novas identidades globais e locais, 0 que atrai ainda mais a complexidade para os meios

sociais multiculturais.

As pessoas mais pobres do globo, em grande nimero, acabam por acreditar na
mensagem do consumismo global e se mudam para os locais de onde vém os bens e onde as
chances de sobrevivéncia sdo maiores. Na era das comunicagdes globais, o ocidente esta

situado apenas a distancia de uma passagem aérea.

A globalizacdo ndo parece estar produzindo nem um triunfo do global nem a
persisténcia do local. Os deslocamentos ou 0s desvios da globalizagdo mostram-se, afinal,
mais variados e contraditérios do que sugerem seus protagonistas ou seus oponentes (HALL,
2005, p.97).

4. ASPECTOS ACERCA DA CIDADANIA

O modelo de cidadania estd em crise, uma vez que os impactos da globalizacdo
alcancaram a cidadania democratica em sua legitimacdo e integracdo social, no sentido de
status legal igualitario de direitos e deveres dos membros das comunidades politica frente ao
poder politico e, simultaneamente, como identidade coletiva baseada em pertencer a

comunidade nacional de origem e destino (HALL: 2005, p.78).

Dado ao fendbmeno da globalizagdo e consequentemente do consumo as mudangas
dadas em ambito da cidadania constata-se como um esvaziamento do Estado que carece de
respostas consistentes aos problemas quando o fenbmeno global transcende suas fronteiras,
como os problemas de ambito ambiental e até mesmo de consumo, integralmente ligados a

cidadania.



Esses problemas devem ser observados no ambito estatal como problemas de massa
e que geram a necessidade de sua observancia diante dos problemas sociais que atingem a
nocdo e a concretizacdo de que surgem, bem como necessaria busca pela ampliacdo da

questdo da cidadania.

Importante é a concepgdo trazida a respeito da questdo da cidadania que deve a partir
da globalizacdo também ser tratada como uma cidadania planetaria, neste sentido tem-se que
a concepcdo de cidadania planetaria constituida pela acdo intermediaria dos 6rgdos nao-
governamentais, portanto, dos movimentos sociais organizados, daria 0os rumos da esfera
publica global, no sentido de superar as estruturas ideologizadas, capitalistas, estatais e
tecnocréticas. Estaria sistematizando a¢es no sentido de construir uma representacao coletiva
e continuada, superadora da ideia universalista religiosa, cosmopolita liberal ou socialista

internacional.

A cidadania global estd repousada na ideia de sustentabilidade, fundada na
solidariedade, na diversidade, na democracia e nos direitos humanos, em escala planetéria.
Com raizes locais e consciéncia global, sendo que importa garantir esta cidadania mundial, no
sentido de construir uma esfera transnacional repleta de valores da democracia capazes de

garantir os direitos globais dos cidad&os.

A cidadania global ndo é um enfoque novo, muito pelo contrario, ela é uma
necessidade da comunica de global percebida através das contradi¢cdes e das ignorancias de

um mundo fechado, que, quando se abre, transforma os cidaddos dentro dele.

A cidadania global pode remeter a ideia de um “cidadao cosmopolita”, que dispde de
facil acesso a diversas culturas e que teve a chance de se relacionar e interagir com
estrangeiros e suas respectivas culturas, sendo mais que um turista eventual, tornando-se um
viajante progressivo. Este senso comum tipico do imaginario brasileiro torna a cidadania
global um status que muitas vezes se resume a realidade das classes mais ricas e branca, que
possuem renda para tais lazeres e a oportunidade de desenvolver a competéncia linguistica
necessaria para tal (Madzer, 2014). Mas ainda que vagarosamente, muito desta concep¢éo tem

se transformado; através de iniciativas de organizacGes ndo-governamentais que objetivam a



promocdo da cidadania global nas comunidades brasileiras onde os cidad&os podem provar a
amplitude de sua cidadania sendo inseridos em projetos que visam ao exercicio da cidadania

global e da democracia através da educacéo.

Assim, tal importancia deve ser abarcada por todo o Estado no sentido de concretizar
a cidadania seja respeitando os seus enfoques locais sejam os enfoques globais, no sentido de
através de seus meios atribuir para concretizacdo aos direitos dos cidaddos que advém

justamente desta cidadania planetaria.

CONCLUSAO

O mundo estd em constante mudanca de paradigmas, hoje ha uma desintegracdo do
local, pendendo para o global, uma mudanca que desvirtua muito da cultura e identidade de

cada comunidade.

Entretanto, na medida em que isso ocorre o local também comeca a apontar
mudancas, tendentes a protecdo das culturas locais, ocorrendo uma resisténcia a globalizacéo,

bem como a homogeneizacao da cultura.

O favorecimento ao consumo, o encurtamento das distancias pela midia, tecnologia e
sistemas de informagéo, acabam desvinculando as identidades existentes e as que mais sofrem
com esse fendmeno sdo as de ordem minoritarias, uma vez que as culturas em massa acabam

tomando conta do espaco social.

As pessoas em todo o mundo criam a cada dia um sentimento de que somente sdo
felizes ou possam vir a ser se consumirem, se tiverem mais do que o seu préximo, isso acaba
por causar uma certa preocupacdo, na medida em que ndo se tem dimensdo de onde tais
situacGes possam atingir seus extremos e as consequéncias de tais atos, diante da ideia

avassaladora do ter e ndo do ser.



Entre tantas abordagens evidenciadas percebe-se que o reconhecimento entra em
evidéncia e junto com este vem também os aspectos da globalizacdo que influenciam e

determinam os aspectos e moldes a que deve se adequar 0 consumo.

A cultura e a identidade entram em conflito e o reconhecimento do outro torna-se
evidentemente complicado na medida em que apenas ha reconhecimento daqueles que podem
consumir de forma abundante e desta forma, demonstram ter possibilidades de se firmar na
sociedade do consumo e garantir seu espaco dentro do que se amolda atualmente como

cidadania.
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