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XXVII ENCONTRO NACIONAL DO CONPEDI SALVADOR —-BA

DIREITOSHUMANOSE EFETIVIDADE: FUNDAMENTACAOE
PROCESSOS PARTICIPATIVOS

Apresentacdo

O Grupo de Trabalho “Direitos Humanos e Efetividade: fundamentacéo e processo
participativos’ se reuniu em Salvador/BA, no XX VI Encontro Nacional do CONPEDI, para
discutir a efetividade dos Direitos Humanos sob diversos prismas, desde que, comprometidos
em conhecer, no tratamento das situacdes de dissenso ou de antagonismo de interesses, a
nocao programatica e vivencia de Estado Democrético de Direito.

Preocupados com a significacdo heterogénea da expressdo “ Direitos Humanos’, bem como,
com afalta de precisdo para a determinacéo de seu alcance, que ocasiona, assim, fragilidades
conceituais, como ha muito alertou Norbeto Bobbio, os pesquisadores intentaram contribuir
para estabelecer pressupostos eticamente comprometidos para a superacéo da vagueza da
expressao ‘Direitos Humanos', decorrente da propria ambiguidade da pergunta originéria,
gual sgja, ‘o que sdo Direitos Humanos? .

A busca as respostas, minimamente, comprometidas em reconhecer, especialmente em um
cenario globalizado, que todos os seres humanos sdo titulares de dignidade prépria, uma vez
gue, nascem livres, dotados de razéo e titulares de direitos, como destacou o artigo primeiro
da Declaragdo Universal, passa pelo rechaco a qualquer desvio fundamentalista, como
sustenta Alain Supiot. O professor francés relembra, que a doutrina fundamentalista, surgida
no final do século X1X, pode assumir trés aspectos diferentes. 1) messianico, que intenta
impor a0 mundo inteiro, uma Unica interpretacdo, voltada ao liberalismo teolégico; 2)
comunitarista, que transforma o conteido de Direitos Humanos em uma marca de
superioridade do Ocidente, negando outras civilizagbes;, 3) cientificismo, quando a
interpretacdo dos Direitos Humanos se vincula a dogmas préprios da biologia ou da
economia.

Em momento algum, se nega a preocupacdo do fundamentalismo de cariz cientificista, com
defesa da liberdade ou com o direito de propriedade, porém, antes destes, devemos assegurar,
como refere Supiot, um minimo de seguranca fisica e econémica. Ao contrario, longe destas
garantias, ainda estamos presenciando agressdes por parte de grupos que entendem serem
superiores como raca, acarretando que, populacdes inteiras sofram com fome, frio, falta de
moradia, etc. Hoje, por exemplo, assistimos a principal poténcia mundial, impor a separacéo
de criancas de seus pais, em prol de uma politica de toleréncia zero com imigrantes.



N&o pode haver liberdade onde reina a inseguranca fisica ou econdmica, iSso porque, O
conteido dos Direitos Humanos deve ser entendido como um recurso comum da
humanidade, aberto as contribuicbes de todas as civilizagbes, de modo a permitir a
humanidade, em sua infinita diversidade, a real compreensdo de sua interdependéncia e dos
valores que a unem.

A partir destes compromissos, com o olhar critico para a seguranca publica do Brasil,
Emerson Francisco de Assim, investigou a justica de transi¢céo e a violéncia policial como
fatores que ora dialogam e ora afrontam o conteido dos Direitos Humanos.

Ja, com o intuito de contribuir com uma fundamentacdo possivel aos direitos sociais, André
Luiz dos Santos Mottin, buscou reafirmar que tais direitos sdo fundamentais e que ocupam
uma posicdo de centralidade em relacdo aos meios e aos fins do Estado, na
contemporaneidade.

Lilia Teixeira Santos, por sua vez, ressalta a participacdo do cidaddo nos conselhos de
politicas publicas municipais como instrumento para efetivacdo do direito humano
fundamental ao desenvolvimento, em um contexto de Estado Democrético de Direito.

Com Lucas Coelho Nabut e Carlos Eduardo do Nascimento se identifica a crise do
liberalismo na pés-modernidade, bem como, os efeitos sofridos pelos institutos de direito
privado em virtude da constitucionalizacéo, levando a necessidade de perquirir a eficacia dos
Direitos Humanos nas relagdes privadas.

Analisar o enfrentamento da exploracdo sexual comercial e 0 modo como estdo sendo
desenvolvidas as estratégias municipais de enfrentamento, notadamente quando afeta a
exploracdo sexual comercial de criancas e adolescentes foi a preocupacéo de Rafael Bueno
da Rosa Moreirae André Viana Custodio.

Marcelino Meleu e Emmanuele Paz sustentaram o resgate do principio da solidariedade,
desde que este, contemple o contelido prestacionista da Declaracdo Europeia dos Direitos
Humanos, em conjunto com o viés obrigaciona da declaracéo africana.

O direito a liberdade religiosa diante da laicidade do Estado amparado pelo sistema
constitucional brasileiro e pelo Pacto de Sdo José da Costa Rica, especialmente, no que
concerne aos simbolos religiosos utilizados em prédios publicos e por agentes publicos, ao
ensino religioso em escolas publicas, feriados religiosos e transfusdo de sangue por
testemunhas de Jeova sustentou o trabalho de Paula Falcdo Albuquerque.



A contribuicdo da teoria liberal de John Rawls para o embasamento tedrico das aces
afirmativas, e sua utilizagdo no direito brasileiro foi a proposta de Max Emiliano da Silva
Senae Liliane Lisboa de Oliveira Barbosa.

Recordamos, com Rubens Becak e Luis Felipe Ramos, que a efetividade dos Direitos
Humanos € tema dos mais complexos, sobretudo em um ordenamento juridico como o
brasileiro, em que sdo muitas as garantias positivadas. Os 250 artigos da Constituic¢éo (sendo
78 incisos, apenas no art. 5°) tém, na prética, pouca efetividade, constituindo verdadeira
figura de linguagem, o que contraria diagonalmente os ditames do neoconstitucionalismo,
gue busca atribuir efetiva forca normativa aos documentos constitucionais.

A mediacdo enquanto instrumento de solucéo de conflitos comunitarios, conscientizadora da
comunidade, de seu direito fundamental de efetiva participacdo no desenvolvimento local foi
temado trabalho de Elaine Cler Alexandre dos Santos.

A comunidade indigena e seu direito de participacdo nas decisdes sobre a exploracdo dos
recursos minerais pertencentes ao seu territorio foi objeto de investigacéo por parte das
pesquisadoras Ana Claudia Cruz da Silva e Luly Rodrigues da Cunha Fischer. Também
preocupadas com comunidades assoladas com violagdes de Direitos Humanos, Marlise da
Rosa Lui e Daniela Mesquita Cademartori, tracam uma consistente abordagem de cinco
casos levados ao conhecimento e julgamento da Corte Interamericana de Direitos Humanos
envolvendo povos quilombolas do Suriname, Honduras e Colémbia

Gabriel Klemz Klock e Martinho Martins Botelho analisaram a deciséo proferida em 2015
pelo Supremo Tribunal Federal a respeito da inexigibilidade de consentimento prévio para
publicacdo de obras biograficas e, se esta, importou em um incentivo para a producéo de
obras literarias desta natureza.

As atividades desempenhados pelo Estado, cidaddos e empresa, enquanto atores
protagonistas de agdes capazes de influenciar no desenvolvimento sustentével, seja na area
econdmica, social ou mesmo cultural foi objeto de andlise por parte de Jussara Suzi Assis
Borges Nasser Ferreirae Ocimar Barros de Oliveira.

Com a educacéo inclusiva nas escolas municipais de Aracgju, sustentada por Maria Lucia
Ribeiro dos Santos e o reconhecimento da diferenca e a inclusdo social da pessoa com
deficiéncia por Andréia Garcia Martin, alertam para o problema da exclusdo social, e seu
necessario enfrentamento para a concretizacdo do Estado Democrético de Direito.



Gabrielle Bezerra Sales e Franciele Bonho Rieffelas destacam a influéncia das novas
tecnologias de informacéo e de comunicagdo (tic) e o direito a desconexdo como direito
humano e fundamental no ordenamento juridico brasileiro.

Com apoio na proporcionalidade apresentada nateoria de Alexy, Rogerio Luiz Nery Da Silva
e Vinicius Secco Zoponi discutem possiveis conceitos oponivels a compreensdo do efetivo
alcance ontolégico do direito a saide, com o objetivo de viabilizar as discussoes dele
decorrentes sobre sua exigibilidade.

Renata Caroline Pereira Reis Mendes e Viviane Freitas Perdigdo Lima, reforcam a
necessidade de andlise do contetido dos Direitos Humanos e sua efetividade no Brasil. Tal
contetido, como destacam Edmario Nascimento Da Silva, Gilberto Batista Santos, ndo pode
menosprezar a defesa dos bens culturais e da possibilidade de sua ampliacdo como direito
imaterial.

A rigueza dos debates e 0 compromisso epistemoldgico sustentado pelos participantes do
Grupo, recomendam a leitura dos textos aqui apresentados a todos agueles que se preocupam
com a defesa dos Direitos Humanos em um ambiente policontextural e complexo que se situa
a sociedade no século XXI.

Salvador/BA, junho de 2018.

Profa. Dra. Joana Stelzer — UFSC

Prof. Dr. Rubens Begcak — USP

Prof. Dr. Marcelino Meleu — UNOCHAPECO

Nota Técnica: Os artigos que ndo constam nestes Anais foram selecionados para publicacdo

na Plataforma Index Law Journals, conforme previsto no artigo 8.1 do edital do evento.
Equipe Editoria Index Law Journal - publicacao@conpedi.org.br.



DIREITO AOSBENS CULTURAISCOMO REQUISITO DE EXISTENCIA DIGNA
RIGHT TO CULTURAL GOODSASA DIGNA EXISTENCE REQUIREMENT

Edmario Nascimento Da Silva 1
Gilberto Batista Santos 2

Resumo

Trata-se de umainvestigacdo acerca da natureza dos bens culturais e da possibilidade de sua
ampliagdo como direito imaterial. O problema: em que medida os bens culturais podem
colaborar para a afirmacéo do direito de uma existéncia digna para os individuos em uma
sociedade plural, marcada pela diversidade? Para tanto, parte-se de uma teorizagéo acerca da
natureza dos bens culturais a partir de uma pesquisa bibliogréfica de cunho exploratério, cujo
objetivo é estabelecer critérios para a defini¢cdo do bens culturais enquanto elementos de
materializacdo de uma determinada cultura, para além de seu contetido econémico.

Palavr as-chave: Acesso, Bens culturais, Bens econdmicos culturais, Cultura, Diversidade

Abstract/Resumen/Résumé

It is an inquiry into the nature of cultural goods and the possibility of extension as an
intangible right. The problem: to what extent can cultural goods contribute to the affirmation
of the right to a dignified existence for individualsin a plural society marked by diversity? In
order to do so, it is based on a theorization about the nature of cultural goods from an
exploratory bibliographical research whose objective is to establish criteria for the definition
of cultural goods as an element of materialization of a given culture beyond its economic
content .

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Access, Cultural goods, Economic goods, Culture,
Diversity

1 Mestre
2 Mestre



INTRODUCAO

O Plano Nacional de Cultura (PNC), instituido pela Lei 12.343, de 2 de dezembro
de 2010, estabeleceu como finalidade o planejamento e a implementagdo de politicas
publicas de longo prazo (até 2020) cuja inten¢do ¢ promover a diversidade cultural
brasileira, obedecendo ao fundamento tornado constitucional de acesso aos bens
culturais.

A ideia de diversidade cultural que fundamentou tal iniciativa encontra-se
expressa em praticas, servigos e bens artisticos e culturais determinantes para o exercicio
da cidadania, a expressdao simbolica e o desenvolvimento socioecondmico do pais,
considerando-se suas caracteristicas locais e regionais.

Ao mesmo tempo, a expansao mundial de uma economia criativa encontra-se na
ordem do dia, trazendo repercussdes para o nosso pais, e fazendo refletir acerca de como
tal modo de producdo pode ser associado a produgdo de bens culturais locais e regionais
que sejam acessiveis e desejados.

O interesse do sistema capitalista sobre as expressdes culturais, deu-se a partir da
constatag@o de que a producdo de mercadorias poderia ter o seu valor elevado ao agregar
signos culturais como fator diferenciador, como elemento de originalidade para o qual o
mercado consumidor esta disposto a pagar.

No entanto, ndo € o caso de pensar o valor mercadoria do que ¢ produzido sob o
signo da cultura, seja local ou regional, tampouco de destrinchar as estratégias utilizadas
pelas editoras alternativas que se inserem como participantes de uma economia criativa
dentro da logica capitalista de producdo de bens culturais, e sim de pensar em como esses
dois elementos juntos podem fazer emergir, se ¢ que podem, outros sentidos capazes de
questionar a imposic¢do do capitalismo, esvaziando o fetiche da cultura-mercadoria, vista
sob os discursos do consumismo, para ampliar sua capacidade de se pronunciar como

afirmacdo da vida.

1. Aspectos da ideia de cultura e seu contetido econémico

A proposito de iniciar uma analise da intersec¢do entre a cultura e a economia,
para pensar sobre como essas duas entidades se conectaram e produziram um novo
dominio, tanto do conhecimento cientifico quanto das praticas mercadoldgicas, impde-se

inicialmente pensar sobre a no¢do de cultura que serve de base para tal empreitada.
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Conceituar cultura ndo ¢ tarefa das mais simples. As ciéncias ligadas as
humanidades ha muito disputam por uma concep¢ao que possa ser assumida como a mais
coerente e precisa, de modo a se sobrepor a outras, menos complexas e de curto alcance.
O despertar das luzes no século XVIII entendia a cultura como sendo tudo, todo fazer
humano. Todo resultado da existéncia humana. E possivel ainda hoje encontrar os
resquicios desse pensamento aqui e acola. No entanto, a conclusdo a que se pode chegar
¢ que se tudo ¢ cultura, nada ¢ cultura pois ndo ha fatores distinguiveis que possam
particularizar elementos suficientes para separar o simples ato de andar, seguindo os
procedimentos biomecanicos humanos, do ato, por exemplo, de organizar-se
politicamente para exigir a defesa de direitos civis. Desse modo, ndo parece satisfatorio
que a cultura seja tudo e qualquer coisa.

Caso prevalega a no¢do de que a cultura ¢ tudo, retira-se qualquer componente
ativo de participacdo dos individuos na elaboragdo de seja 14 o que for que possa ter
significados, valores e possibilidades, dado que o simples fazer de qualquer coisa ja traria
como resultado a cultura. Sem interferéncias, negociagdes, valoracdes de sujeito para
sujeito, de grupo para grupo etc.

Por outro lado, soma-se a isso a nog¢do de cultura pensada pelo antropdlogo Franz
Boas, como sendo plural, vérias culturas, e ndo apenas uma cultura nica. Seguindo essa
noc¢do, cada grupo humano possui um conjunto de caracteristicas que os distingue dos
demais, demarcando assim sua cultura. Embora essa compreensdo abra espaco para
discutir o papel da lingua, da religido, das tradigdes, da familia etc. na construcdo da
cultura dos grupos humanos, termina por erguer totens e cristalizar os papéis, servindo
como referéncia para que se conceba uma normalizagdo e padronizagdo do que vem a ser
a cultura do grupo X e cultura do grupo Y.

Comparativamente seria como fazer uma fotografia de determinado momento e
lugar e, a cada vez que uma referéncia fosse feita a esse lugar, o retrato servisse como
pardmetro para estabelecer o certo e o errado encontrado na visita e, a partir disso,
propusessem-se medidas para a recuperagdo do status quo ante, retornando ao original.
Assim, negam-se as dindmicas que possam vir a atualizar ou modificar os elementos
sacralizados como sendo a cultura daquele povo ou lugar.

Corre-se o risco de que o Estado prescreva a imutabilidade de determinado
simbolo cultural em nome de um recorte congelado a que se determinou como sendo o
identificador do padrdo e dos requisitos aceitos. E dizer que o cultural é o estatico, é o

que permanece como na origem. Nas palavras de Teixeira Coelho (2008, p. 22): “Os
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entendimentos normativos da cultura desembocam inelutavelmente na concepgdo da
cultura como um estado (como uma estacdo, uma permanéncia, no limite uma
estagnagio), portanto na cultura como um dever ser”. E suprimir o ato criador da agéo
humana.

No desdobramento da andlise da cultura como produto estanque, em que se

oblitera a agdo, afirma ainda:

[...] é da passagem e da reducdo da cultura como agdo a cultura como
estado que se produzem as tragédias culturais, existenciais, pessoais ¢
coletivas (os conflitos étnicos no Kosovo, por exemplo). E muitos dos
estudos antropologicos, etnoldgicos e sociologicos frequentemente
contribuem para essa tragédia ao proporem descri¢oes culturais que se
apresentam elas mesmas (explicitamente ou que como tais se propdem
ou permitem serem consideradas) como programas de reprodugdo
cultural, isto é: esta cultura estudada nestas condigdes e neste tempo
assim se mostra, assim ¢, e, portanto, assim deve ser. (COELHO, 2008)

Desta feita, indispensavel ter em conta a acdo humana sob as nuancas de sua
existéncia e sobrevivéncia, em dadas condi¢des, como criadora daquilo que se possa
chamar de cultura. Assim, ndo se deve compreendé-la no tempo passado, como algo que
ficou encrustado em um lugar e momento especifico porque aquele grupo, ao agir em
suas circunstancias especificas, criou algo para a eternidade. Deve-se investiga-la como
resultado da a¢do dos grupos humanos, a partir de determinadas condi¢des ou falta delas,
disputando pela existéncia, sobrevivéncia, posi¢des, ¢ que transforma simbolos,
significados, discursos, materiais, representagdes, valores em ferramentas para assumir o
poder.

Sendo assim, o aparato cultural constitui-se como um repertorio de equipamentos
com 0s quais os atores sociais tentam se sobrepor, em constante tensdo para ocupar o
centro do poder, mais propriamente o centro das decisdes, de modo a dizer o que € e o
que ndo ¢ cada coisa. Ora, assume-se, portanto, que esses equipamentos podem ser
classificados como bens que serdo utilizados @ medida que forem reconhecidos como
importantes, que se tornem legitimados pelo desejo dos grupos que pleiteiam ascender.

Por que falar em mercadorizagdo dos bens culturais e ndo de mercantilizagao?
Faz-se necessario, ainda que de modo sucinto, explicar a preferéncia por utilizar a
expressao mercadorizagao.

A mercadorizagdo ¢ a transformacao de algo que inicialmente parece inutil, sem
valor de uso, em algo com valor de troca, consumivel e, portanto, negociavel. E a mutagao

das aparéncias contidas em um dado objeto que lhe pode agregar uma quantidade de
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desejo para o consumo. E, por assim dizer, a inser¢ao de uma percep¢ao de algo a que se
tornou desejavel no mundo da economia.

Esse “carater mistico”, que o produto do trabalho adquire logo depois
que assume a forma de mercadoria, depende, segundo Marx, de um
desdobramento essencial na relacdo com o objeto, pelo qual ele ja ndo
representa apenas um valor de uso (ou seja, a sua aptiddo para satisfazer
uma determinada necessidade humana), mas tal valor de uso ¢, ao
mesmo tempo, o suporte material de algo diferente que ¢ seu valor de
troca. Enquanto se apresenta sob essa dupla forma de objeto de uso e
de porta-valor, a mercadoria ¢ um bem essencialmente imaterial e
abstrato, cujo gozo concreto so € possivel através da acumulagéo e da
troca. (AGAMBEN, 2007)

A mercantilizagdo, por seu turno, ¢ a negociagdo em termos financeiros das
mercadorias, potencializando seu valor econdmico para a obten¢ao de lucro, em mercados
que se organizam em torno delas. Estd intimamente associada aos procedimentos
necessarios para que uma dada mercadoria possa circular entre potenciais compradores,
identificando os limites de preco a que se esta disposto a pagar para a obtencdo da mesma.
A mercantilizacdo envolve os processos de marketing, criagdo de demandas, distribui¢do
e vendas. Trata-se da percepcao de que “a mercadoria exige do espectador uma atencgao
de um novo tipo” (AGAMBEN, 2007, p. 73).

E a partir, portanto, de ideia de bens culturais que se tecerio consideragdes sobre

a esfera da cultura e seus contatos com o mundo da economia. E o que se segue.

2 Bens culturais e suas interpretacoes

A nogao de cultura como resultado da acdo de grupos humanos em uma constante
relacdo de tensdo, que visa estabelecer o lugar de poder, ou lugar da fala de cada um, em
disputa de espacos, de legitimidade, de afirmagdo. A cultura aparece como o traco
distintivo entre os grupos nao porque sdo expressoes dos modos de vida de cada um deles,
mas porque resulta das maneiras com que esses grupos negociam seus modos de vida,
opondo-se muitas vezes, mas buscando um patamar de centralidade no dominio da vida.

Est4-se diante de um recorte que se caracteriza por reunir aspectos variados em
constante movimento e comparacdo de forca e validade enquanto alternativa de
explicacdo da realidade. Pode-se dizer, em outras palavras, tratar-se daquilo que Bourdieu
chamou de campo:

A estrutura do campo € um estado da relacdo de forca entre os agentes
ou as institui¢des envolvidas na luta ou, se se preferir, da distribuigcdo
do capital especifico que, acumulado no decorrer das lutas anteriores,
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orienta as estratégias posteriores. Esta estrutura, que estd no principio
das estratégias destinadas a transforma-la, estd ela propria sempre em
jogo: as lutas cujo lugar é o campo tem por parada em jogo o monopdlio
da violéncia legitima (autoridade especifica) que ¢ caracteristica do
campo considerado, que dizer, em ultima analise, a conservagao ou a
subversdo da estrutura da distribuicdo do capital especifico.
(BOURDIEU, 2003).

No pensamento de Pierre Bourdieu, encontra-se uma abertura para raciocinar a
cultura como situada em um campo, de modo que “em cada campo se encontrard uma
luta, da qual se deve, cada vez, procurar as formas especificas, entre 0 novo que estd
entrando e que tenta forcar o direito de entrada e o dominante que tenta defender o
monopolio e excluir a concorréncia” (BOURDIEU, 2003).

Assim, no campo da cultura, os resultados das formas de interagcdes entre os
grupos podem ser entendidos como constituinte de um capital com o qual se buscara
alcancar um resultado que se sobreponha, algando um degrau acima ou que sirva de forma
de resistir as pressdes externas sofridas, portanto, “o capital simbolico como capital de
reconhecimento ou consagra¢do” (BOURDIEU, 1990).

Pode-se entender o capital simbolico como sendo o género do qual derivam as
espécies capital social e capital cultural, revestidos ambos de suas proprias caracteristicas
e funcionamento, distinguindo-se em razdo do espaco € momento em que Seus usos se
fazem necessarios. Na perspectiva bourdieusiana, o capital cultural apresenta-se de forma
objetivada como “bens culturais — quadros, livros, diciondrios, instrumentos, maquinas”
e em sua forma institucionalizada coloca-se “em relacdo ao certificado escolar”
(BOURDIEU, 2010).

Seguindo tal raciocinio, nota-se uma ideia de bens culturais que corresponde a
uma materializacdo da cultura em objetos tangiveis e que encerram em si a logica do
dominante. E, por assim dizer, o resultado da imposi¢io de valores e padrdes sem os quais
ndo se pode jogar o jogo, sem 0s quais sequer seria possivel reconhecer as regras do jogo
e 0s seus objetivos. Acessar os bens culturais como descritos antes é apropriar-se de
equipamentos para alcangar o reconhecimento e, sendo oportuno, propor a subversao da
dominagdo, mas sem implodir a l6gica do jogo, pois € necessario que existam “objetos de
disputas e pessoas prontas para disputar o jogo, dotadas de habitus que impliquem no
conhecimento e no reconhecimento das leis imanentes do jogo, dos objetos de disputas”
(BOURDIEU, 2003).

Por outro modo, hd que se romper com a ideia de bens culturais como

materializagdo do simbolico presente nas tensdes entre o grupo que se quer manter no
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poder e o outro que quer ascender ao poder. Para essa analise, adota-se uma ampliacao
dessa concepcao, admitindo que bens culturais podem ser tanto materializagdes quanto
pertencer ao dominio do imaterial, do oculto e do ndo traduzido em termos de trocas. A
bem dizer, mantém-se o entendimento de que resultam das articulagdes pelo poder e que
ficam como equipamentos de luta, mas que ndo se reduzem meramente a materializagao.
Incorporam-se ao patrimoénio cultural do grupo como experiéncia de luta, como
alternativa e caminho conhecido de resisténcia e forga.

O mundo da economia sempre tratou da cultura como um subproduto humano de
pouca utilidade quando ndo fosse possivel estabelecer uma mensuragdo quantificavel e
precificavel, e desse modo descartavel enquanto capital economico. O pensamento
econdmico limitava a cultura tdo somente as artes consideradas de alto padrao (pintura,
escultura, musica, danca etc.), com potencial limitado para gerar movimentagdo de
recursos e capitais, sendo incapazes de alterar a posicdo de dominacdo de um pais em
relacdo ao mundo.

De fato, durante muito tempo o setor cultural foi ignorado pela teoria
econdmica que o considerava atipico em relagéo as “leis” fundamentais
que ela produzia e que regem o modo de producdo e de consumo
capitalista. Para os pais fundadores da economia politica, Smith e
Ricardo, os gastos nas artes abarcam apenas os lazeres e ndo poderiam
contribuir para a riqueza das nagdes; para 0s economistas
“respeitaveis”, portanto, eles ndo mereceriam um dispéndio de energia
intelectual (TOLILA, 2007).

Assim, sob a 6tica do mercado liberal econémico, ndo havia razao que justificasse
uma inclusdo da cultura nas teorias cientificas econdmicas, haja visto esta ndo se traduzia
em capacidade de geracdo de emprego e renda. Somente com a contribuicdo dos estudos
da antropologia e da sociologia no campo da cultura, com uma proficua analise acerca de
como os elementos culturais exercem forte influéncia nas estruturas de consumo, a
disciplina econdmica passou a considerar os bens culturais como possibilidade de geracao
de enriquecimento financeiro.

Tal percepcao s6 foi possivel gragas a participagao dos sujeitos situados no campo
cultural que tinham o seu exercicio profissional ligado a produgdo de certos bens
culturais, abrindo espago para discussdes acerca da necessidade de se implementar
politicas para o desenvolvimento da cultura, e consequentemente, da manuten¢do de suas
atividades. Os impedimentos para que os investimentos em cultura fossem atrativos

estimulou a busca por explicagdes que situassem a cultura como um bom negocio. Assim,
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o refor¢o dos estudos do campo cientifico sobre a cultura serviu de base para uma
mudanca de paradigma nas ciéncias econdomicas.

E ¢ precisamente sob o “impulso” das evolugdes socioldgicas que a
economia chegou a cultura. De fato, ¢ antes de tudo gracas a forte
demanda dos profissionais do setor cultural ameagados por restricdes
orcamentarias num contexto de restri¢oes de intervengdes publicas, que
surgiu o estudo pioneiro de W. Baumol e W. Bowen (1966) sobre o
espetaculo ao vivo ao qual se referem todos os trabalhos de economia
da cultura. (TOLILA, 2007).

A reflexdo volta-se para investigar de que maneira e quais objetos culturais seriam
suscetiveis de figurar como oportunidade de investimento. Vai se propor, portanto, a
formulagdo de teoria sobre os bens culturais que assegure elencar as variaveis de uma
equacao capaz de antecipar o retorno lucrativo do dinheiro que foi destinado a realizagio
do objeto cultural.

Entretanto, as teorias econdmicas esbarraram na impossibilidade de parametrizar
as caracteristicas dos bens culturais de forma quantificivel, como requerem as
formulagdes sistematicas de suas formulas. Nao se poderia controlar a margem de lucro
ou de retorno devido justamente ao fato de ndo se tratar da mercadoria tipica com que o
mercado estava acostumado a operar. Um outro elemento essencial para as ciéncias
econdmicas ¢ a escassez. Nesse sentido, seria necessario que o consumo dos bens
resultasse em sua retirada do mercado enquanto mercadoria disponivel para se estabelecer
o valor de venda.

Os economistas perceberam, com justa razdo, que os bens culturais e
artisticos escapam, em grande parte, desse modelo da mercadoria-tipo,
porque o que constitui sua defini¢do, a qualidade artistica, responde a
uma avaliacdo subjetiva e ndo a uma medida cuja universalidade
poderia ser consensual. [...] O contetido artistico de um bem em relagéo
a outro nao pode ser objeto de uma classificagdo objetiva nem de uma
hierarquizagao universal. (TOLILA, 2007).

Mesmo diante do problema de ndo ter como, inicialmente, enumerar mecanismos
para controlar de que forma os bens culturais se comportariam enquanto bem econémico,
os estudiosos comegaram a dirigir a atenc¢do para a capacidade de gerar lucros, quer seja
com espetaculos, quer seja com a inven¢do de uma narrativa que valorizasse as
singularidades de objetos e crencgas, potencializando a atragdo para o consumo. Logo, a
formulagdo acerca dos bens culturais passou a gravitar em torno da simulagdo da
experiéncia de alteridade, onde o consumo de objetos ditos culturais conectaria mundos

muitas vezes opostos, conduzindo o consumidor em uma viajem rumo ao desconhecido.
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O caminho, portanto, era incrementar o bem cultural para que ele deixasse de ser
“apenas uma obra de arte que satisfaz uma necessidade estética, mas um bem que
preenche fungdes utilitarias”, e, desse modo, poder agregar-lhe valor econdmico
suficiente para atrair “uma demanda mais variada, diminuir a importancia de ser
reconhecido ou ndo e reunir 0s recursos necessarios para cobrir os riscos da organizagdo”
(GREFFE, 2015).

Desses primeiros passos se extrai substancia para perceber nos bens culturais um
aporte para o desenvolvimento, ou ao menos um estimulo para a economia tradicional,
oxigenando-a. Volta-se o olhar para aspectos desconsiderados desde sempre como
componentes importantes na geracao de riqueza, dada a limitacdo ou incapacidade em
mensurar e controlar os resultados que se poderiam obter com tal recurso.

Entretanto, o que estd em transformacdo sdo as noc¢des de capital ao longo das
décadas, que exige uma constante atualizagdo que acompanhe as dinamicas das trocas de
mercadorias de modo a aperfeicoar o sistema capitalista, mantendo-o sempre com vigor
e jovialidade. A exigéncia de manter o pleno funcionamento da maquina de lucro faz com
que os parametros para a determinacdao do que vem a ser economicamente viavel passe a
ser repensado, a bem dizer ¢ conhecer qual o capital — portanto, qual ¢ o principal recurso
para a geracdo de riqueza apropriavel ou expropriavel — que coloca as engrenagens do
capitalismo em movimento em cada momento. Sobre isso, comenta George Yudice:

O recurso do capital cultural ¢ parte da historia do reconhecimento da
insuficiéncia do investimento no capital fisico durante os anos 1960, no
capital humano dos anos 1980, e no capital social dos anos 1990. Cada
nova nogao de capital foi projetada como um meio de melhorar algumas
falhas de desenvolvimento na estrutura precedente. [...] A cultura é cada
vez mais invocada n3o somente como uma propulsora do
desenvolvimento do capital; [...] Alguns até defendem que a cultura se
transformou na propria légica do capitalismo contemporaneo, uma
transformagdo que “ja esta desafiando muitos de nossos pressupostos
basicos a respeito do que constitui a sociedade humana” (Ritkin, 2000:
10-11). (YUDICE, 2006).

A partir disso, intensificam-se os esfor¢os por elaborar uma teoria econdmica que
dé conta de matematizar as varidveis de forma a explicar o funcionamento da cultura
enquanto recurso com potencialidade para se transformar em mercadoria amplamente

consumivel, e, desse modo, com expectativas reais de retorno financeiro.

O conceito de economia criativa origina-se do termo industrias
criativas, por sua vez inspirado no projeto Creative Nation, da
Australia, de 1994. Entre outros elementos, este defendia a importancia
do trabalho criativo, sua contribui¢do para a economia do pais e o papel
das tecnologias como aliadas da politica cultural, dando margem a
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posterior inser¢do de setores tecnoldogicos no rol das industrias
criativas.

Em 1997, o governo do entdo recém-eleito Tony Blair, diante de uma
competicdo econdmica global crescentemente acirrada, motivou a
formagdo de uma forca tarefa multissetorial encarregada de analisar as
contas nacionais do Reino Unido, as tendéncias de mercado e as
vantagens competitivas nacionais. (REIS, 2008).

Nos anos 2000, o amadurecimento dos estudos e as configuragdes politico-
econdmicas mundiais ja tinham langado bases para a declarag@o de existéncia de um setor
novo da economia, baseado na producio de bens e servigos que tinham como grande fonte
de organizagdo da producdo a criatividade, passando a denominar-se de economia
criativa. Segundo Jodo Maria de Oliveira:

O conceito de economia criativa e seu estabelecimento como uma
disciplina de estudo ganhou expressdo e relevancia a partir da década
de 2000. A partir de iniciativas isoladas no comecgo do século XXI, o
que se observa atualmente ¢ que economia criativa se estende em uma
ampla gama de areas de responsabilidade politica e administragdo
publica; inclusive, muitos governos criaram ministérios, departamentos
ou unidades especializadas para lidar com as industrias criativas — o que
¢ o caso do Brasil, que atualmente conta com uma Secretaria de
Economia Criativa no Ministério da Cultura (SEC/MinC).
(OLIVEIRA, 2013).

O reconhecimento pelas ciéncias econdmicas de um ramo econémico baseado na
exploragdo de bens culturais como recurso, como capital, fomenta a movimentacao de
grandes somas em dinheiro, oriundo do setor publico principalmente, para fazer girar a
roda da fortuna em um novo setor. Passa-se a discutir politicas ptblicas para a cultura de
modo mais intenso ao mesmo tempo que se difunde a ideia de uma economia da cultura

e de economia criativa.
3 Bens culturais e economia criativa

Para dar maior tratamento a no¢do de economia criativa, coloca-se a perspectiva
com que ¢ vista a partir da economia, que distingue entre uma economia tradicional, com
setores que utilizam uma organizacao dos fatores de produgdo de bens e servigos a partir
de uma estrutura organizacional herdada da modernidade, de uma economia criativa, que
organiza os fatores de produgdo a partir de matrizes diferenciadas, tendo como ponto
principal a criatividade. Assim:

[...] economia criativa ¢ o conjunto de atividades econdmicas que
dependem do contetido simbolico — nele incluido a criatividade como
fator mais expressivo para a producdo de bens e servigos. Esta forma
permite caracterizar economia criativa como uma disciplina distinta da
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economia da cultura, que guarda grande relacdo com aspectos
econdmicos, culturais e sociais que interagem com a tecnologia e
propriedade intelectual numa mesma dimensdo, ¢ tem relacdes de
transbordamento muito préximo com o turismo € 0 esporte.
(OLIVEIRA, 2013).

Importante destacar que hé entendimento diferente sobre o que vem a ser bens
culturais e bens criativos, se tomarmos como crivo para a diferenciacdo entre ambos o
aspecto meramente mercadologico, sob a otica de determinado setor da economia e dos
seus estudiosos, que diferem entre setores econdmicos tradicionais e os setores que
compdem a chamada economia criativa.

Para a visdo anglo-saxonica, existe uma diferenca entre o que vem a ser bens
criativos e os bens culturais. Os bens criativos seriam o resultado da atividade economica
que tem como motor principal a interconexdo entre criatividade, tecnologias e
empreendedorismo, diferenciando a criatividade aplicada na criacdo de um produto que
sera distribuido para o mercado consumidor, da criatividade que resulta em um objeto
que ndo chega a ser produto. Nesse sentido, a cultura s6 entraria como componente da
criagdo de um produto caso se possa agregar valor a ela através do uso criativo que gere
capacidade de venda. Estaremos diante da seguinte distingao:

Uma definigdo alternativa ou adicional de “bens e servigos culturais”
deriva de uma consideragdo do tipo de valor que eles representam ou
geram. Ou seja, pode-se sugerir que esses bens e servigos tém um valor
cultural em adigdo a qualquer valor comercial que possam possuir € que
esse valor cultural ndo pode ser totalmente mensuravel em termos
monetarios. Em outras palavras, as atividades culturais de varios tipos
e os bens e servicos que eles produzem sdo valorizados por razdes
sociais e culturais que possam complementar ou transcender uma
avaliacdo puramente econdmica. Essas razdes podem incluir
consideracdes estéticas ou a contribui¢do das atividades para a
compreensao da comunidade da identidade cultural. Se o valor cultural
pode ser identificado, ele pode servir como uma -caracteristica
observavel para distinguir bens e servicos culturais, em comparagdo
com diferentes tipos de commodities.

Definido em um ou ambos desses caminhos, os bens ¢ servigos culturais
podem ser vistos como um subconjunto de uma categoria mais ampla
que pode ser chamado de “bens e servicos criativos”, cuja produgdo
exige nivel significativo de criatividade e conteudo simbdlico. Assim,
a categoria criativo se estende além dos bens e servigos culturais como
definido anteriormente para incluir produtos como moda e software.
(OLIVEIRA, 2013).

Em sinal inverso ao esposado pela ciéncia econdmica, assume-se neste trabalho

justamente o contrario. Os bens criativos, em sua concep¢do, mesmo que partindo da



criatividade para sua elaboracdo, nada mais sdo que uma derivagdo, expressao ou
manifestacdo dos bens culturais.

O Brasil, através do Ministério da Cultura, decidiu abordar a economia criativa
sob um prisma diferente em relagdo a tradicdo anglo-saxdnica. Enquanto essa procura
distinguir de modo radical o setor econdmico em que se enquadra a economia criativa,
quais sdo seus produtos e a partir de quais elementos ela se constitui, a posi¢ao oficial do
governo brasileiro foi no sentido de que ndo se pode falar em economia criativa no Brasil
sem refletir necessariamente acerca da importancia da cultura como meio dindmico para
alavancar a economia.

[...] a diversidade cultural ndo deve mais ser compreendida somente
como um bem a ser valorizado, mas como um ativo fundamental para
uma nova compreensdo do desenvolvimento. De um lado, deve ser
percebida como recurso social, produtora de solidariedades entre
individuos, comunidades, povos e paises; de outro, como um ativo
econdmico, capaz de construir alternativas e solugdes para novos
empreendimentos, para um novo trabalho, finalmente, para novas
formas de produgdo de riqueza. Assim, seja na producao de vivéncias
ou de sobrevivéncias, a diversidade cultural vem se tornando o
“cimento” que criara e consolidara, ao longo desse século, uma nova
economia. (MINISTERIO DA CULTURA, 2011).

Com essa visdo, cria-se a Secretaria da Economia Criativa. Essa, por sua vez,
entende que sua primeira missdo ¢ elaborar um conceito que respeite as caracteristicas
nacionais e observe a cultura como principal vetor de expansdo da economia, colocando-
se como setor estratégico a ser desenvolvido e explorado, uma vez que a diversidade
cultural brasileira pode ser encarada como uma rica fonte de recursos ainda nao utilizados
devidamente.

Na primeira etapa do nosso Plano, definimos Economia Criativa
partindo das dinamicas culturais, sociais e economicas construidas a
partir do ciclo de cria¢do, produgdo, distribui¢do/circulagdo/difusdo e
consumo/fruicdo de bens e servigos oriundos dos setores criativos,
caracterizados pela prevaléncia de sua dimensdo simbolica. [...] A
economia criativa €, portanto, a economia do intangivel, do simbélico.
Ela se alimenta dos talentos criativos, que se organizam individual ou
coletivamente para produzir bens e servigos criativos. Por se
caracterizar pela abundancia e ndo pela escassez, a nova economia
possui dindmica propria e, por isso, desconcerta os modelos
econdmicos tradicionais, pois seus novos modelos de negdcio ainda se
encontram em construgdo, carecendo de marcos legais e de bases
conceituais consentdneas com os novos tempos. (MINISTERIO DA
CULTURA, 2011).

E propde ainda que “pensar numa economia criativa brasileira ¢ pensar numa

economia cuja base, ambiéncia e riqueza se dao gragas a diversidade cultural do pais. A
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criatividade brasileira é, portanto, processo e produto dessa diversidade” (MINISTERIO
DA CULTURA, 2011), fator que distingue a concep¢ao brasileira da economia criativa
das demais percepgdes acerca do tema, demarcando de modo peculiar o posicionamento
com o qual a estrutura estatal pretende estimular o desenvolvimento dessa atividade.

Em tal perspectiva, bens culturais sdo vistos como o resultado da elaboragao
planejada de produtos com inten¢do de divulgagdo, circulagdo e consumo a partir de
determinados aspectos da cultura. Dai assumir a no¢do de cultura como um recurso.
Também considerando nesse ponto de vista a ideia de economia criativa que ja estd
consolidada no mundo, em que se observa a utilizagdo de modelos ou manifestagdes
culturais como catalisadores da possibilidade econdmica da mercadoria ou produto,
agregando-lhes o que os empreendedores' chamam de "valor".

Nas palavras de George Yudice:

O papel da cultura expandiu-se como nunca para as esferas politica e
econdmica, a0 mesmo tempo em que as nog¢des convencionais de
cultura se esvaziaram muito. [...] talvez seja melhor fazer uma
abordagem da questdo da cultura de nosso tempo, caracterizada como
uma cultura de globalizagdo acelerada, como um recurso. (YUDICE,
2006).

A partir dessas afirmacdes, pode-se comentar alguns aspectos relevantes ao
proposito de examinar a cultura como um recurso:

a) a globalizagdo, apesar de ser um fendmeno predominantemente econdmico,
promoveu efeitos contraditdrios aos seus propdsitos hegemonizantes na maior parte do
mundo, pois a0 mesmo tempo em que diminuiu as fronteiras para a exploragdo
econdmica, colocou em contato expressoes de vida diversas e diferentes, sendo em alguns
casos radicalmente diferentes, o que provocou um movimento de recrudescimento das
representacdes sociais enquanto identidade ou identificagdo e reconhecimento dos povos,
negando o outro colonizador, para afirmar a si mesmo;

b) pds em evidéncia que, mesmo no interior de uma dada sociedade, ndo ha uma
homogeneidade das representagdes, imagindrios, valores, simbolos com os quais os

diferentes grupos se identificam ou com os quais comungam, provocando uma disputa

'Hoje no Brasil ha uma extensa bibliografia acerca de empreendedorismo ao ponto de alguns estudiosos
tratarem do tema como Teologia do Empreendedorismo, e que tem sido amplamente divulgada nas midias
digitais e redes sociais (Youtube, Facebook, Snapchat, Podcast, blogs, vlogs...), com alguns nomes como
sendo os grandes papas do empreendedorismo entre os jovens, a exemplo de Murilo Gun, Gabriel Goffi,
Conrado Adolpho, Paulo Vieira e Bel Pesce que tém milhares de seguidores em seus canais, redes sociais,
podcast e que pregam o grande mote da entrega de valor nos produtos e servigos.
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por espacos e pela criacdo de representacdes capazes de manifestar as aspiracdes ou
fragilidades desses grupos;

c) os Estados Nacionais passaram a utilizar com maior intensidade elementos que
invocam e avocam para si as representacdes identificadoras dos grupos sociais para
legitimar as suas agoes;

d) os investimentos em cultura passaram a render ndo s6 dividendos pecunidrios,
mas também politicos, servindo como meio de manobrar os interesses tanto por parte de
quem vislumbra ocupar ou se manter nas esferas da gestdo administrativa publica, quanto
por parte dos beneficiados pela destinacdo de recursos em projetos culturais;

e) o politicamente correto passou a levar em consideragdo, estrategicamente, as
diferengas e diversidades culturais, pois se tornou fator de agregacdo de valor
mercadolégico.

Nesse cendario, a cultura ganhou um papel que antes ndo tinha. Passou a ser
pensada como meio para se alcancar uma finalidade politica ou econdmica, e como
resultado que ndo se pretendia, criou uma ferramenta para as lutas pelas aspiragdes de
grupos invisibilizados que encontraram nesse novo-velho instrumento um potencial para
a realizagdo de sua afirmagdo, da garantia de sua existéncia.

Nesse sentido, se a discussao em torno da cultura gerada pelo pos-
moderno (na década dos 80) havia estabelecido uma nova
“internacional” cultural — algo como o que as vanguardas modernistas
ja tinham feito nas primeiras décadas do séc. XX — que ndo se restringia
somente a cultura ou a arte, mas questionava os limites entre as diversas
manifestacdes das artes, bem como as caracteristicas particulares dos
desenvolvimentos nacionais, 0 momento seguinte — a década dos 90 —
s0 fez acelerar esse processo de discussdo com base nas trocas
simbolicas cada vez mais amplas dentro do processo de planetarizagdo
dos mercados, englobando nessa discussao vozes e escritas antes
ausentes ou simplesmente deixadas de lado pelo agenda sitting das
academias e orgdos promotores das discussoes, seja dentro de um
espago nacional, seja no ambito internacional, gerando por vezes
verdadeiras quereles. (SEIDEL, 2007).

Cabe nao perder de vista, contudo, que o fato de ter a cultura metamorfoseada em
um recurso colocado a disposicdo seja dos investidores, seja dos grupos sociais,
estabeleceu uma dupla necessidade:

I - Determinar em termos de retorno, recompensa, vantagem - seja politica, seja
econdmica -, quais as expressdes ou quais grupos deveriam figurar como auténticas
expressoes culturais, portanto como recursos validos, capazes de atender as expectativas

e interesses dos investidores (particulares ou publicos);
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IT - Obrigou aos grupos sociais a elaborarem e planejarem o modo como deveriam
apresentar suas expressdes culturais no intuito de alcangarem o status de produto viavel
e rentavel, lucrativo. Esse fato termina por modificar a propria manifestacdo do modo de
viver desses grupos, que precisam colocar em uma embalagem agradavel aos olhos do
mercado, da politica e da economia, seus simbolos, valores, imaginario, dizeres, falares,
cantares etc.

Sendo assim, "pode-se dizer que a cultura simplesmente se tornou um pretexto
para a melhoria sociopolitica e para o crescimento econdmico" (YUDICE, 2006). O fato
de enxergar na cultura - nas manifestagdes culturais - capacidade de geragdo de
dividendos econdmicos e/ou politicos ndo significa dizer que se reconhece nela
importancia fundamental. Apenas entra na conta que se faz quando se planeja um
movimento estratégico com finalidades bem definidas, saqueando-se do repertdrio
cultural disponivel aquele determinado recurso que se apresenta interessante para a
consecug¢do das intengdes.

De fato, a mercadorizacdo da cultura pode ndo ter um sentido necessariamente
positivo para as diversas expressdes e manifestacdes culturais, visto que sdo considerados
apenas da perspectiva comercial e, em muitos casos, como sendo o exotico para os grupos
situados de alguma forma mais proximos ao poder econdmico que controla varios
aspectos da vida. Nesse sentido:

O paradigma da alogeneidade quer contribuir justamente para chamar
a atengdo para esse carater de multiplicidade, em grande parte negado,
quando nao mal-compreendido, para esse carater de existéncia estranha
e estranhada das culturas locais e subalternas em relagdo aos centros do
poder econdmico que movem a engrenagem globalizante de mercados
e capitais, enquanto segregam sujeitos e culturas. (SEIDEL, 2016).

A essa altura da conversa, impde-se dedicar uma passagem ao papel dos
estudiosos da cultura ou das instituigdes de pesquisa. Até aqui, procurei tratar, ainda que
rapidamente, da relacdo direta entre mercado/politica e da cultura-recurso, intentando
delinear a exploracdo e expropriacdo. No entanto, ha mais participantes nesse jogo,
aparecendo ora como pega no tabuleiro, ora como jogador.

Comego com as observagdes pertinentes de Nelly Richard (2002), que servem

nesse interim ao propdsito das indagagdes que precisam ser feitas:

Em vérios campos do debate latino-americano se tornam agudas as
perguntas sobre a situagdo do discurso critico e da pratica intelectual,
nos tempos que se caracterizam (1) no interior da academia, pelas novas
formulas de transdisciplinaridade que respondem a mutagdo ou crise
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das disciplinas tradicionais, mas também, e principalmente, por um
intensivo processo de neoliberalizagdo do conhecimento, que leva o
mercado universitario a demandar saberes operativos, cada vez mais
funcionais a pragmatica dos multiplos intercambios estimulados pela
globalizacdo capitalista; e (2) no exterior da academia, por uma
tecnocratizagdo do social que, tendo suprimido a conflitividade do
politico-ideoldgico para que ndo turvasse a lisa planificacdo de uma
ordem, agora inteiramente numeravel e quantificavel, deslocou e
substituiu a figura intranquila do “intelectual critico” pelo neutro e
quieto profissional do “especialista”. (RICHARD, 2002).

Essas observagdes fomentam a necessidade de refletir com maior percuciéncia e
cuidado sobre os destinos do conhecimento produzido. Nao hé qualquer ingenuidade ou
isencdo nas normatizacdes que se impdem sobre os operarios do conhecimento, de modo
que ndo pode haver por parte destes ingenuidade e romantismo. Antes, hd de se
interrogarem constantemente sobre seus compromissos, a que tipo de interesse se estd
servindo: se a producdo da vida ou se a captura/escravizagao dela.

Com a utilizacdo de verbas publicas, capital intelectual disponivel nas
universidades, afetagdo de tempo ndo remunerado de estudantes e pesquisadores,
equipamentos, grupos de discussdo, debates exaustivos acerca do lugar e do valor da
cultura, assistimos a uma sistematizacdo de indices de relevancia ou irrelevancia que
podem refletir ou ndo os anseios das comunidades e grupos sociais pesquisados,
rotulando-os.

As pesquisas terminam por servir de pontes entre os investidores, que nao
precisaram fazer extensa pesquisa acerca da viabilidade do recurso, e os grupos sociais,
que querendo ou ndo, ao terem suas manifestagdes culturais investigadas pelos
pesquisadores, ganham ou ndo um componente de atratividade para investimentos.

Cursos como: produtores culturais, agentes culturais, animadores culturais etc.,
funcionam como intermediacdo de mao de obra para o reconhecimento e captagdo de
investimento nos recursos (manifestagoes culturais) com maior capacidade de retorno.
Segundo Yudice:

E justamente quando a academia se voltou aos "profissionais
gerenciadores" que fazem a conexao das profissdes liberais tradicionais
[...] com o gerenciamento corporativo, intermediador na tarefa de
produzir estudos, pesquisas, divulgagdo, desenvolvimento institucional
etc. [...], também o setor artistico e cultural se expandiu criando uma
enorme rede de administradores da arte que intermediam as fontes de
fomento, por um lado, e artistas ¢/ou comunidades por outro (YUDICE,
2006).
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Temos, portanto, a formagdo de um mercado cultural que se espraia por diversos
setores e que tem nas instituigdes de educagdo superior um ponto de apoio ao
desenvolvimento de suas atividades.

Ao pensar nas implicagdes das pesquisas, somos incentivados a considerar as
aplicagdes ou resultados praticos que delas possam advir, em como os objetos
pesquisados poderdo ser apresentados de modo convincente de sua importancia e de sua
possibilidade estético-politica, ou ainda de sua relevancia para a comunidade, para o
local. Como tais objetos podem fortalecer ou ndo as lutas, ou auxiliar nas demandas dos
grupos sociais representados.

Indago-me se ha nitidez de quais sdo os desdobramentos das pesquisas ou se nao
¢ possivel perceber as consequéncias, se € que ha. De todo modo, estaremos depurando,
decantando, preparando possivelmente, uma gama de novos recursos que poderdo servir
como equipamento de combate as desigualdades e desequilibrios ou abastecendo o
mercado com novas mercadorias com potencial para a lucratividade derivada da
expropriagao.

Tornou-se quase impossivel pensar a cultura em termos atuais sem pensar em uma
cadeia produtiva e na relagdo de forgas implicadas, representadas sempre por quem
produz versus quem se apropria do produzido, além das indagagdes usuais sobre quais 0s
interesses ocultos e a quem interessa que seja esta e ndo aquela manifestacdo cultural, que
seja deste modo e ndo daquele, que seja consumido por este e ndo por aquele.

Ha sempre um controle politico sobre a transformagao da cultura em economia
cultural, que por sua vez ¢ controlado por uma economia politica. O espaco onde ocorre
a consolidagdo da cultura - da transformacgao do recurso-cultura em mercadoria-cultura -
, ha de ser o espaco onde ha sobreposicdo de discursos, onde em nome de um dado
interesse, ganha relevo uma determinada expressao cultural em detrimento de outras. Ali
estd representado o conflito.

Enquanto vista sob a dptica de recurso a ser utilizado, quando for interessante aos
investidores, a cultura se mostra como sendo o equivalente aos recursos naturais, ou
qualquer outro recurso que se apresente disponivel a transformagdo de trabalho em
riqueza. Desse modo, as manifestagdes culturais dos diferentes individuos/coletividades
sdo capturadas e expropriadas pelos investidores.

Em troca de uma garantia de renda minima, os sujeitos envolvidos em toda a
cadeia produtiva cultural submetem-se ao crivo mercadoldgico, procurando adequar-se

aos interesses. Ha um grande nicho a ser explorado em cada canto, de cada cidade ou
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bairro, guetos, suburbios, conjuntos habitacionais, favelas, ou seja, em qualquer lugar em
que a vida possa ser capturada, ja que as expressdes culturais sdo expressoes da propria
vida desses sujeitos.

Muitas vezes 0s grupos € suas manifestagdes culturais sdo vistos como recursos
exoticos que rendem um bom lucro quando higienizados e colocados nas prateleiras, a
disposi¢ao de quem tem dinheiro para consumi-los € com isso obter um simulacro de
experiéncia do outro, do diferente, em uma alteridade produzida em ambiente controlado,
livre de acontecimentos inesperados e desafiadores como sdo 0s que ocorrem no cotidiano
desses individuos.

Na representagdo da vida, que ¢ mais real que a propria vida, ofuscamos aquilo
que realmente €, e, portanto, “tudo o que era diretamente vivido se esvai na fumaca da
representacdao”, conforme afirma Guy Debord (2003) em sua obra Sociedade do
Espetaculo. Vale muito mais e com mais intensidade o que se mostra, uma vez
selecionado e editado.

Na esteira dessa cortina de fumaca, vao-se a percep¢ao e a consciéncia de que se
estd imerso em uma maquina de fabricar mercadorias, que fabrica os nossos sonhos,
nossos gostos, nossas concepgdes de bom, belo, sucesso, necessidade; fabrica as
bandeiras de nossas lutas e a forma de organiza-las; fabrica a forma de nossos corpos, os
desejos, atragdes, sexualidade; fabrica o nosso pensamento politico, nossos direitos...
Uma imensa maquinaria a comandar a realiza¢ao (ou irrealizagdo) da vida, subtraindo-
lhe os aspectos de natureza primitiva — como primeira forma de o individuo estar no
mundo, apresentar-se para os demais em estado bruto, ndo trabalhado — que precisa ser
domesticado para que alcance os requisitos necessarios a uma inser¢ao na sociedade.

A cultura virou um bom negdcio, mas que precisa enfrentar uma transformacao.
Mudanca de um estado bruto para um estado lapidado, trabalhado e pronto para ser
colocado na cadeia produtiva e gerar seus lucros.

Tudo isso engoliu o que de mais fundamental pode existir: a pessoa, o individuo,
o sujeito, o artista. A realizagdo da sociedade econdomica fundamenta-se na negagao da
importancia do sujeito enquanto produtor de sua existéncia, negando-lhe a participagdo
na construcdo da histdria, alienando-o de sua capacidade de construir sua propria historia.

Mas ha o outro lado da moeda. Os enfeiados e exoticos podem vir-a-ser o que
sempre foram e mostrar-se, em uma reviravolta espetacular, como o Hércules-Quasimodo

de Euclides da Cunha:

E 0 homem permanentemente fatigado.
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Reflete a preguica invencivel, a atonia muscular perene, em tudo: na
palavra remorada, no gesto contrafeito, no andar desaprumado, na
cadéncia langorosa das modinhas, na tendéncia constante a imobilidade
e a quietude.

Entretanto, toda esta aparéncia de cansago ilude.

Nada ¢ mais surpreendedor do que vé-la desaparecer de improviso.
Naquela organizacdo combalida operam-se, em segundos,
transmutacdes completas. Basta o aparecimento de qualquer incidente
exigindo-lhe o desencadear das energias adormecidas. O homem
transfigura-se. Empertiga-se, estadeando novos relevos, novas linhas na
estatura e no gesto; e a cabega firma-se-lhe, alta, sobre os ombros
possantes aclarada pelo olhar desassombrado e forte; e corrigem-se-lhe,
prestes, numa descarga nervosa instantdnea, todos os efeitos do
relaxamento habitual dos orgdos; e da figura vulgar do tabaréu
canhestro reponta, inesperadamente, o aspecto dominador de um tita
acobreado e potente, num desdobramento surpreendente de forca e
agilidade extraordinarias. (CUNHA, 1984).

Assim, embora em um primeiro lance de olhar sobre objetos de estudo oriundos
da cultura, em um primeiro movimento mercadologico de exploracdo e expropriacdo das
manifestagdes culturais como recursos possa-se entrever um sujeito combalido e fraco,
necessitado de ajuda, a vida pode acontecer em seu ineditismo e dindmica, e trazer a tona,

do dmago de tais manifestagdes, a face decidida, com faca nos dentes.

Consideracoes finais

A ocupacgdo de um lugar central na historia que até entdo ¢ escrita e contada do
ponto de vista de quem controla o tempo de vida dos demais, mas que também ¢
controlado pelo medo de ndo se enxergar mais como sujeito caso seja igualado aos
demais, sem suas ostentagdes e subterfugios, implica em assumir o controle dos caminhos
e elementos que alteram substantivamente a organizacao da sociedade, podendo libertar
a vida das amarras da mercadorizagdo de todas as coisas, devolvendo-a a esfera do
humano, pois que a vida do ser humano ¢ que constroi a historia da sociedade.

Contudo, ¢ ainda muito pontual e despretensiosamente que esse movimento de
rompimento com a ordem econdOmica vigente ensaia seus primeiros passos. Ha uma
vastidao de mecanismos postos em movimento pela maquina capitalista, que se revestem
de um doce perfume sedutor e inebriante, capaz de esvaziar a vontade e a capacidade de
articular-se e perceber-se, ndo como engrenagem ou produto, mas como criador.

A organizagdo econdmica que se volta sobre si mesma, produzindo para alimentar

sua propria existéncia, ha muito deslocou-se dos propalados motivos que os produtores
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de discursos em defesa do sistema apresentam como razao primaria. No surgimento da
ciéncia econdmica, perdida em algum lugar de sua infancia, pensava-se sobre producao
de bens, escassez de matéria prima e necessidades a serem atendidas. A férmula passou
a ser a de produgdo de mercadorias para serem consumidas enquanto associadas a
determinadas demandas criadas para satisfazer as ilusdes.

O conflito entre a cultura vendida como mercadoria altamente consumivel (ou
sera mercadoria vendida como cultura aceitavel?), simbolo da dominagao da sociedade
pela economia através da criacdo do espetaculo da vida, em que os individuos sdo
verdadeiros fantoches e palidos arremedos de si mesmo, e a consciéncia que estd por vir
no exercicio constante da reflexdo da vida pratica da classe trabalhadora pode resultar em
uma sociedade que se diferenciaria tanto da que atualmente estd organizada, quanto
daquela dominada essencialmente pelos trabalhadores, visto que a instalacdo de uma
classe burocratica e corporativa termina por submeter os demais e a retirar-lhes a

independéncia.
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